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La intencion de este trabajo de investigacion es
fomentar la educacién medio ambiental para Ia
proteccion del Parque Nacional Los Haitises, después
de diferentes tipos de técnicas para obtener resultados
reales y concisos, logrando asi identificar lo que
realmente lleva a la poblacion a tener falta de educacion

sobre el tema medio ambiental de Los Haitises.

La problematica radica en la falta de interés que tienen
las personas en educarse sobre la importancia de
cuidar Los Haitises y de lo que este representa para la
biodiversidad de la Republica Dominicana y la vida
diaria. Es necesario y de vital importancia educar a toda
nuestra poblacién desde la ninez porque ahi es que se
obtiene el casi el 70% de nuestra educacién que se

refleja en nuestro crecimiento y desarrollo como

adultos.

LECUTIVO

Por lo tanto se han fusionado todas la herramientas de
la comunicacion publicitaria para llegar a2 todos los

habitantes de Santo Domingo y Sabana de la Mar para

poder lograr un cambio real en la manera de pensar y
actuar de cada uno de ellos, en frente al cuidado
ambiental. Es por eso que se crea la campana “Los
Haitises cree en ti, cree ta también en él’, para reforzar
ese amor y compromiso hacia el parque Los Haitises y
la naturaleza, para asi fomentar la responsabilidad y

cuidado del mismo.
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Nuestra isla, compartida por dos naciones, la Republica
Dominicana y Haiti, posee una gran riqueza de
ecosistemas, habitats y especies que hacen posible
que de alrededor de 10,441 especies de plantas del
Caribe insular, 2,050 sean endémicas (exclusivas), y

que de 8,041 especies conocidas de animales, 2,862
sean endémicas. (LEA, 2016)

El Parque Nacional es un area protegida que conserva
la biodiversidad natural, para asl con ella proteger la
riqueza de la fauna y flora que se presenta en él,

generar ingresos para el pals y promover la educacion.

Con esto se busca que los Parques Nacionales no sean
solo de interés cientifico, sino, que con su aspecto
paradisfaco se conviertan en ecoturismo para el pals,
siendo estas unas de sus principales actividades
econémicas, de la misma manera se busca con el

tiempo los mismos que visitan los parques lleguen a
amarlos y protegerlos.

Esta campafia de proteccién al Parque Nacional de Los
Haitises nace de la necesidad de ver el poco cuidado
que el ciudadano dominicano tiene hacia él y de la poca
atencion que se lo otorga a los parques nacionales en
especial al de Los Haitises. Por lo que se pretende crear

conciencia sobre el cuidado y amor medioambiental.

El Parque Nacional de Los Haitises presenta en la
actualidad uno de las trabas mas peligrosas para la
naturaleza y el mundo, que consiste en la degradacién
de los ecosistemas y los recursos naturales, lo cual
afecta la blodiversidad de los diferentes habitats que se
desarrollan en él, el ciclo normal de desarrollo y asi
mismo este influye en nuestra vida diaria.

D,




Con esta investigacion se establecera una campana
publicitaria para la educacion de toda la poblacion sobre
la preservacion y sustento de los recursos naturales,
flora y fauna que habitan en Los Haitises. Por medio de
i2 mismz se busca condientizar, educar y sensibilizar a
i2 sociedad dominicana sobre la realidad en la que vive
e pamgue y sobre el peligro en que se encuentra
aciuzimente.

\u\\ \
o

La implementacion de la campana lograria ia
eliminacion definitiva de las actividades humanas que
lo degradan, el fortalecimiento y el cuidado del megy,
ambiente en esa area protegida y la concluyents
informacién para la sociedad con respecto 3
importancia que representa, no solo los recurses
ecolégicos del Parque Nacional Los Haitises, si ng
todos los recursos biolégicos del pais.
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La proteccion ambiental, son las medidas que toman o
realizan diferentes instituciones para preservar el
habitat naturales y su ciclo natural, dentro de ellas se
pueden destacar algunas acciones que son penadas
por estas medidas, son la tala ilicita, la caza de
animales, las plantaciones en areas protegidas, los
asentamientos, la extracciéon y el uso de plantas y
arboles para construccion de viviendas entre varias que
son penalizadas por leyes que velan por mantener el
medio ambiente.

La idea de realizar una campana publicitaria para la
educacion y la preservacion ambiental, surge por la
gran degradacion de los ecosistemas y los recursos
naturales que presenta el Parque Nacional Los
Haitises, que nace del desinterés publico y privado, de
Iz fzltz de conocimiento y aprovechamiento que quieren

tener algunas empresas o ciudadanos, y que a la larga

afecta la biodiversidad y la economia de la isla de Santo
Domingo.

El Parque Nacional de Los Haitises es uno de los
grandes pulmones naturales de la Repiblica
Dominicana, por la importancia hidrica, la gran variedad
de especies que alberga en su territorio, y per los
promontorios montafiosos de poca altitud que se
encuentran en toda el drea marina llamados mogotes.
por lo cual adopta el nombre de Haitises.

Por consiguiente, habitamos en un pais donde los
recursos naturales se ven relacionados estrechaments
con el desarrollo econdémico en especifico los parques
nacionales. El objetivo principal seria no destruir ningin
recurso natural, pero de ser asi, se debe actuar y tomar
medidas drasticas sobre estas acciones.




Sin embargo, por ignorar su dependencia del entorno,
actuar y pensar egoistamente, los ciudadanos
dominicanos y algunas empresas, han provocado la
degeneracion ambiental que amenaza la supervivencia

de la vida misma en la tierra y por consiguiente en Los
Haitises.

Es de vital importancia que las entidades que se
encargan de regular estas actividades, las leyes
medioambientales, las instituciones plblicas y las
privadas revisen algunos de sus métodos vy
procedimientos y destruyan por completo el problema
de manera tal que en un futuro no lejano, no se hable

mas de Los Haitises en el marco de la destruccion
ambiental.

Con el fin de concienciar y educar a la poblacion sobre
el tema y eliminar definitivamente la problemética ya
planteada, es necesario en la era de la globalizacisn y
del mundo digital que estamos viviendo utilizar todas las
herramientas posibles del marketing y la publicidad.

Posteriormente, con esta campafia se busca
recordarles a los dominicanos la importancia que
representa Los Haitises para el pais y seguir
profundizando en la educacién ambiental, para asi

mantener la biodiversidad y los ecosistemas que se
encuentran en el mismo.
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PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La explotacion y el abuso a los recursos naturales del
Parque Nacional de Los Haitises es lo que ha causado
el notable agotamiento de su abundante fauna y flora
que esta posee. Hoy en dia uno de los retos y
responsabilidad civica es que cada ciudadano debe
proponerse es cuidar de los recursos naturales que se
encuentra en su pais, ya que por su falta de educacion
ambiental estos no intervienen en el cuidado de los

mismos.

Segun un articulo publicado en el periddico El Nacional,
en el 2015, "Se determinaron las causas que originan
los problemas, entre ellos la pobreza,' falta de acceso a
la tierra que los obliga a producir iame y yautia en el
parque, lo que lo degrada, afectando la conservacién
de la biodiversidad y la provision de agua para uso

humano y la agricultura™.

No obstante a esta realidad que se vive, hay una falla
por parte de las autoridades, y es que estos a pesar de
ser los principales en defender este territorio, son muy
pocos eficientes e ignorantes ante la situacion, y por

eso cada vez empeora mas el territorio.

Todavia muchas autoridades y otros actores de la
justicia dominicana no reconocen las infracciones
ambientales como verdaderos delitos, ni siquiera como
algo moralmente incorrecto. No sblo se perdona
rutinariamente a los pocos infractores acusados, sino
que también las mismas autoridades violan las leyes
ambientales en muchos casos. Desde juezas que
encargan cotorras, militares que establecen fincas o se
dedican a la caceria ilegal, senadores que arrasan
terrenos para edificar, diputados que buscan
inversionistas para zonas de playa, marinos que

ayudan a lanzar redes de pesca destructivas en fin,




hemos visto todo en nuestras areas protegidas.
(Periédico Diario Libre, 2007)

El Parque Nacional de Los Haitises tiene limites
estrechos, porque fueron previamente reducidos a
menos de la mitad. El Proyecto bordea su supuesta
4rea de amortiguamiento por sus lados norte y este, ¥
afectz Iz sierra de Yamasa, asi como las cuencas del
rio Payabzo, afluente del Yuna, y del Ozama, que son
vitales para el desenvolvimiento social y econémico de
Iz Repblica, incluyendo su capital, (Mejia-Ricart, 2009)

En consecuencia de estas problematicas, se Pretends
motivar a la poblacion dominicana para que tome
conciencia sobre sus actos al momento de hacer alguna
accion indebida sobre el Parque Los Haitises, y do
mismo modo hacerles conciencia de la importancia gue
conlleva el cuidado del parque nacional, ya que este es
un monumento natural de las Antillas, el cual es un
patrimonio que debe ser cuidado a toda costa.
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V0 GENERAL

Proponer una campafa publicitaria de educacién

ambiental para contribuir al fortalecimiento del sistema

nacional de Areas Protegidas como medio para la

conservacion del

patrimonio natural del Parque

Nacional Los Haitises.

0BJETIVOS ESPECIFICOS

1.

Investigar las causas principales de Ia

destruccion de la biodiversidad del parque Los
Haitises.

Establecer las estrategias que se llevaran a cabo
en la campana publicitaria.

Identificar qué factores motivan a los ciudadanos

y empresas a destruir los recursos naturales.

4,

Identificar las necesidades de informacién,
educacién y comunicacién para incrementar el
nimero de personas educadas en el tema de
proteccién ambiental.

Diagnosticar las causas por las que existe
carencia del cuidado medio ambiental en Santo
Domingo.

Promover valores y el compromiso social para la
preservacion de los recursos naturales del
Parque Nacional Los Haitises mediante Ia
campafia publicitaria.

Concienciar a las poblaciones locales acerca de
bosques y Ia
biodiversidad mediante el uso de la campana
publicitaria ya planteada.

Elaborar un mensaje fuerte y convincente sobre
la necesidad de preservar el medio ambiente del

la conservacion de los

parque Los Haitises para crear conciencia.




9. Determinar estrategias de medios adecuadas
para llegar con eficiencia y objetividad a los

sectores y blanco de publico.
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( FORMULACLGN DEL PROBLEMA

¢Cuales son los elementos para una campaiia publicitaria de educacién ambiental para contribuir al fortalecimiento

del sistema nacional de areas protegidas en el parque Los Haitises en la Republica Dominicana, afio 20177

= ,
C STSTEMATIZACTGN DEL ROBLEMA

. ¢Cual es la situacion actual del Parque Nacional

Los Haitises?

¢Cusles instituciones velan por la proteccién
ambiental?

¢ Cuél es el conocimiento gue tiene la sociedad
dominicana gobre el tema medioambiental?
¢(Cuéles son las leyes que regulan las
actividades en log parques nacionales?

. Cudles son los organismos responsables de
que los recursos naturales no se vean afectados

por lag actividades hurmanas?

6.

¢ Qué dificulta al dominicano tener informacién
sobre el tema medioambiental?
¢ Cuales son las razones por las que existe tan
grande degradacion ambiental?
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Plan de Manejo Parque Naclonal Los Haitises
(Ministsrio de Medio Ambiente y Recursos Naturales,

2013)

El Plan de Manejo define entre ofros los siguientes

Objetivos de Conservacitn del Parque;

i,

asfado  nalural muesiras

representativas de los ecosistemas, especies y

Conservar  6n

olros objelos de conservacion, que Incluyen:
W Bosques Lalifollados  himedos, Muy
Himedo y de Translclén a Muy Hiamedo

W Manglares

W Cavernas

W Humedales,

. Conservar |as  especles de flora y  fauns

asocladas A aslos ecoslslemas, permanentes o
migratorias, en aspeclal las endamicas y/o que

oslantan un slalus aspeclal,

C.

Proteger el acuifero del Parque Nacional de Los
Hailises y garantizar el servicio de agua de
calidad a las poblaciones relacionadas.
Conservar los recursos histéricos-culturales,
arte rupestre, sitios
arqueol6gicos, manantiales subterraneos con
artefactos de interés arqueolégico.

Conservar en estado silvestre los paisajes

especificamente el

nalturales de la zona.

Mantener procesos ecolégicos e incrementar los
servicios amblientales,

Brindar oportunidades para la educacién. la
recreacién, la investigacion y el monitoreo
amblental,

Plan Estratéglco para la Soluclén Definitiva de la
Problomética del Parque Naclonal Los Haitises.
(Almonte, 2014)




El Parque Nacional Los Haitises constituye un denso
bosque hiimedo costero ubicado en la parte sur de la
Bahia de Saman4 y una reserva inmensa con cuevas,
pictografias tainas y cientos de especies de aves, en su
mayoria endémicas, que tiene como principal rasgo
caracteristico su relieve carstico con “Los Mogotes”,
unas pequeias lomas que pueden llegar a alcanzar los
cuarenta (40) metros de altura, que cubren la superficie
completa del mismo.

La importancia que reviste la conservacién del Parque
Nacional Los Haitises es trascendente, si partimos de
la biodiversidad que este contiene, su atractivo
paisajistico, su potencial como espacio para el
desarrollo de actividades productivas ecoturisticas y el
extraordinario aporte de agua que éste suple, la cual
alimenta uno de los principales acuiferos de nuestrg
pais y suministra agua a la Zona Oriental de la Provincia
Santo Domingo, San Pedro de Macoris, Monte Plata,
Hato Mayory la zona agropecuaria del Bajo Yuna, entre
las provincias Maria Trinidad Sanchez y Duarte.

1

Planificacién y desarrollo de estrategias para |,
conservacion de la biodiversidad (March, 2009)

Se presenta un analisis general de las estrategias Qe
se han utilizado en Mexico para conserg s
biodiversidad, con especial énfasis en los entomog de
las areas protegidas. Los autores revisap lo
antecedentes de la vision estratégica que se requier
para lograr la conservacion efectiva de |a biodiversidad
en contextos de desarrollo complejos y se desglosa un
marco conceptual de las estrategias genéricas de
conservacion. Para la elaboracion de este capitulo se
analizaron 95 ejercicios de planeacion estratégicz
impulsados en los ultimos 15 afios para la conservacion
de la biodiversidad en México. Ademas, se determina
Perspectivas para las nuevas estrategias de
conservacion que se requieren para hacer més eficient
'a proteccion integral de la biodiversidad del pas
contextos relacionados con el cambio climatico goba/!
COn una mayor presién por el uso de los recurs®
naturales, incluyendo el agua. Los autores present?"

. . sgica
conclusiones para continuar con una vision estrated



de costos y beneficios en los programas de
conservacion, y subrayan la necesidad de dar
seguimiento a las estrategias de conservacién en lo que
a su implementacion e instrumentacién se refiere.
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1.1. Publicidad

1.1.1. Antecedentes de la Publicidad

Para entender la publicidad es necesario saber algo
acerca de su pintoresca historia y de los fundamentos
tanto artisticos como cientificos de este complejo
campo. Si bien la publicidad moderna es, en gran parte,
un producto de este siglo, la comunicacién ha sido parte
del proceso de ventas desde que aparecié el primer
intercambio de productos entre las personas, la llegada
de la tecnologia y la investigacién ha hecho que el
proceso publicitario en las décadas recientes sea cada
vez mas complejo. sin embargo, las metas de la
publicidad no han cambiado desde las tablas de barro
de la antigua Babilonia o los letreros de las tabernas de
la Inglaterra medieval. (Lane J. R., 1994)

La publicidad no es una técnica Gnica sino que se
adapta a las necesidades de infinidad de productos,
compafias y estrategias de mercado. La necesidad de
hacer publicidad parece ser parte de la naturaleza

humana, y eslo ge ha evidenciado desde los tiempos

antiguos. De los 5 mil afios registrados de historia de la
publicidad, hasta la época actual de la televisién por
satélite, la parte mas significativa comenzd cuando
Estados Unidos surgié como una gran nacién industrial
hace casi 100 afios. No obstante, Ia historia inicial de Ia
publicidad es demasiado fascinante como para
ignoraria. (Lane J. R., 1994)

No es sorprendente que el pueblo que le dio al mundo
la Torre de Babel dejara también el primer testimonio
conocido sobre la publicidad. se ha descubierto una
tablilla de barro babilonia, que data aproximadamente
del afo 3000 a. de C. con inscripciones para un
comerciante, un escribano y un zapatero. Algunos
papiros exhumados de las ruinas de Tebas muestran
que los egipcios antiguos tenian mejor medio para
escribir mensajes. Los griegos contaban con
pregoneros que anunciaban la llegada de los barcos
con cargamento de vino, especias y metales. Con
frecuencia, el pregonero iba acompaiiado de un masico
que lo mantenia en el tono adecuado. los pregoneros
después se convirtieron en el medio mas com(n de

I




anuncios publicos en muchos paises europeos, como

Inglaterra, y continuaron en boga durante muchos
siglos. (Lane J. R., 1994)

1.1.2. Concepto
Segun el diccionario de la lengua espafiola La
publicidad proviene del latin publicare, que significa
"hacer patente y manifiesta al pablico una cosa”, y que
a su vez viene de publicus, implica toda una serie de
actividad pagadas y concebidas con el objetivo de
transmitir, a través de los medios de comunicacion
social, un mensaje impersonal, ya sea oral o visual, en
relacién con servicios o productos, y el que, con fines

lucrativos, es costeado por un patrocinador identificado.

Entonces, la publicidad idea, elabora y presenta,
utilizando diferentes vehiculos y en la direccién
adecuada, mensajes publicitarios con el fin de informar,
persuadir e instruir 3 los clientes potenciales acerca de
la eristencia y de las paricularidades de servicios o
productos, para esencialmente, despertar un deseo de

posesion y engendrar ¥y mantener una buena imagen de
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los mismos, asi como de las instituciones o gq s
empresas que los crean, convirtiéndose, ep Cierta
forma, en enlace entre éstas y el pablico, los que de o

modo se ignorarian mutuamente. (Alba, 1975)

1.1.3. Definicién de Campanas Publicitariag
Segun Stanton, Etzel & Walker (2007) una campafia
publicitaria se planea en el contexto de un plan generz
de marketing estratégico y como parte de un programa
general de promocién. Este contexto se establecs

cuando la administracion:

<% Identifica la audiencia meta.
<% Establece las metas generales de promocion.
< Sefiala el presupuesto total de promocién.

& Determina el tema comuin de promocion.

Las campafias se disefian para funcionar durante &
periodo mas largo que el destinado a un anuncio &
panicular, aunque esto tiene sus excepciones. L2
duracién de una Campana promedio ya sea regional ¢
nacional, es de alrededor de 17 meses, aunque no es



raro que una campafa delerminada se prolongue a lo
largo de tres o cuatro aflos, e Incluso hay unas cuantas
campafiag que han durado mucho mas que eso (Lane
& Russell, 1004),

Mag que nada 6l objetivo fundamental de una campafia
o6 ol do organizar fodas esns herramientas que hacon
posible In comunlcacion publicitaria, en un contexio en
ol que cada una por separado cumpla un rol

detorminants para ol alcance do los objolivos,

1.1.4, Tipos do Campafins Publicltarlas
Propaganda

Cunndo no hay un Interés oconGmico explicito do por
medio, s habls do o propaganda, os doclr, del tipo do
compafin que promueve Idea, poersonas, Idoologlas,
crodos, La mal lamada publicldad polltica (en roalidad
propagandn polltica) cabe en osta claso, asl como lay
compnfing de legallizaclon dol aborlo discriminacion y
oliminacion do los fumadoros o Incremonto do la

dovoclon por un santo, (Ellsea, 2003)

Clvica o de blen pGblico

86 llaman asl las campahas realizadas asir entidades
sin Animo de lucro o por empresas que se colocan en
un papel similar, Con frecuencia los gobiernos,
fabricantes o entidades de servicio a la comunidad o
carltativas, u otras asociaciones, buscan cambiar
acliludos masivas mediante la oferta de satisfaclores
diferontes a un producto rentable: Cultura, turismo,
rohabllitaclon de minusvélidos. (Elisea, 2003)

Instituclonal o de Imagen

Algunas de sus manifestaciones pueden confundirse
faclimente con las clvicas, pero las diferencia el tener
un Interés comercial. Se hacen porque las empresas
desoan que la gente tenga de ellas una imagen
favorable, para oblener acliludes positivas hacia las
mismas o hacla sus productos. Invilan a creer en
valoros empresariales, bien sea directamente (nuestro
crodo os la calidad), o por asociacién con obras
soclaimente aprecladas (espalda a la cullura, patrocinio
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de pargues infantiles, etc.), obedecen entre otros, @
motivos politicos, econémicos, sociales ylo de
mercado. (Elisea, 2003)

Industrial o cooperativa

Elzborada parz un grupo de fabricantes o
comercizlizadores de un producto coman: la leche, los
seguros. Se rezlzz para varios producios que se
acompaian entre si por cualquier razon: la empresa y
2 czdenz distribuidorz o un almacén. (Elisea, 2003)

De marcz o corporativa

Iz Zirededor del nombre de un fabricante o generador

servics, © oe sus producios fomados en forma
ecivz, oon €l fin de forizlecer 12 marca que los
respaicz. (Shsez, 2003)
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efectividad que la inversion: la imagen total es confus,
y la mortal extension de linea puede subir en .
momento. (Elisea, 2003)

Individuales, para bienes de consumo

Se realizan para satisfactoria concretos, bien sea
productos o servicios: una clase de jeans, de cigarriios,
de cuentas corrientes o de gaseosas.

Segun el objetivo de la campana

En cada etapa de la vida de un producto, o servicio los
consumidores lo posiciones en forma diferente. Cadz
producto tiene un perfil y un lugar entre las preferencas
de quienes lo conocen, y existe una actitud hacia &, que
invita 0 no a la accién, con la intensidad proporciona 2
aliactivo  que tenga un momento determinado
Posicionar es un proceso gradual con el que se hace
penelrar en el mercado una imagen total: el mercades
debe hacer que el producto se conozca, despiens
interes y oblenga la actitud favorable para s
adquisicitn, salisfaga en la prueba y cree un hébito 8



consumo prioritario o fiel, en cada uno de estos pasos,
que corresponden a los cielos de la vida de los
productos, la publicidad tiene una forma de ayudar.
(Elisea, 2003)

La campana de expectativa (tensar o intriga)

Corresponde al objetivo de crear ansiedad en torno al
cambio drastico de un producto o al nacimiento préximo
de un nuevo. Asi, la campafna posterior que anuncie su
salida al mercado, caera sobre terreno abonado por la
curiosidad. Se justifica cuando es inminente el ingreso
de competencias directa cuando se han filtrado
secretos industriales o cuando la campana que se va a
lanzar es especialmente espectacular, de las que
“nadie se puede perder”. Suele hacerse con fragmentos
del concepto publicitario del producto o de la campana
a la que antecede, que se introduzcan con poca

resistencia y sean faciles de recordar por su impacto y

brevedad (Elisea, 2003)

1.1.5. Pasos para elaborar una campana
Publicitaria
1.1.5.1  El Briefing en La Publicidad

El brief sobre el producto o la marca, es una de las
piezas méas importantes para el desarrollo de una
campafia publicitaria exitosa, contiene informacion muy
importante relativa al producto. Debe ser lo mas
completo posible, mientras que la informacién mas
completa sera el punto de partida para iniciar el trabajo
creativo. (Elisea, 2003)

Sabemos que es imposible plasmar en pocas paginas
todas las informaciones relevantes del producto. Como
una forma de entender lo que seria necesario o util,
veamos los aspectos fundamentales necesarios al
momento de iniciar el pensamiento creativo. (Elisea,
2003)

< Producto
< Informacion del producto
Formato Precio -Blanco de publico

s
< El mercado La competencia

2l




<& Tamafio en volumen y dinero

< Tendencias

Otros elementos de mucha importancia son los
objetivos de mercadeo, los cuales deben ser
establecidos por el Gerente de Marca y de los
cuales se desprenden todas las estrategias que se
recomiendan para el desarrollo de la campafa
publicitaria. (Elisea, 2003)

Es importante conocer los objetivos en términos de:

< Posicionamiento
< Participacion
& Lanzamiento
& Distribucion

1.1.5.2 Analisis situacional

Teniendo en cuenta que la campana es una serie de
acciones planteadas debemos establecer un punto
de partida. Esto los constituye el analisis situacion,
que es el primer paso en la elaboracién de una
campana. Dentro de este andlisis esty g
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conocimiento del producto, la identificacién g
prospecto principal, la atmosfera competitiva vel
clima de mercadotecnia. (Elisea, 2003)

11.5.3 Objetivosy estrategias de creatividad

En este punto comenzamos a seleccionar aquellog
temas publicitarios y atractivos de impulsar 3
nuestros prospectos principales a la accion. (Elisea,

2003)

1.1.5.4 Objetivos y estrategias de medios
El plan de medios abarca tres areas principales:

a. Estrategia de medios: identificacion del
prospecto, tiempo y consideraciones creativas.
b. Tacticas de medios.

c. Programacion de los medios.

1.1.5.5 Plan de promocién de ventas

Estos planes pueden abarcar displays para el detallista,

Premios, publicidad cooperativa y ofertas de cupones.
(Elisea, 2003)



1.1.5.6  Aprobacion de la campaiia
Cuando se tiene la campafia completa, solo se necesita
la aprobacion de la agencia cliente, para lograr esto es
conveniente presentar una declaracion de las metas de
mercadotecnia de la compaiiia. (Elisea, 2003)

1:1.5.7

La etapa final de la campafa consiste en tomar

Investigacion

medidas de dos conjuntos relacionados de decisién, el
primero consiste en definir los resultados esperados en
términos especificos y mensurables y la segunda etapa
en efectuar la investigacion para verificar si estas metas

fueron alcanzadas. (Elisea, 2003)

1.2. Campanas de bien social

Las campafias de publicidad social pueden modificar
actitudes incluso profundamente arraigadas, actuando
directamente sobre el primer componente; es decir
zportando informacién adicional de forma que se
modifique la opinién del espectador (por ejemplo,
ampliando o profundizando la visibn que tenia

anteriormente de un problema) u ofreciendo nuevos

puntos de vista para que, al cambiar la perspectiva de
enfoque, también cambie la valoracién del problema.
Aunque parezca obvio, es necesario recalcar que la
funcién informativa, pero sobre todo la funcion
educativa de la publicidad social, son especialmente
importantes en paises en desarrollo, donde los niveles
de educacién son mas bajos y se hace necesario acudir
a la publicidad para llegar a un mayor nidmero de
personas. (Toro, 2010)

Parametros comunicacionales para una campafa
de publicidad social

Cada agente de cambio tiene sus propias necesidades
necesidades surgen
directamente de lo que se desea anunciar. El momento
de decidir lo que se quiere que el adoptante objetivo
conozca consta, entre otros factores, de una
investigacion previa en la que se reconocen las
necesidades de la comunidad y las de la organizacion.

de comunicacién. Estas

Z3




Lo que se desea comunicar puede tener una conjuncion
de particularidades como:

< Se requiere que el adoptante objetivo cambie de

comportamiento

radicalmente. Ejemplo:

campafnas que buscan disminuir la violencia
machista o de género.

& Se requiere que el adoptante objetivo actie en
favor de un beneficiario directo que no es el
mismo adoptante. Ejemplo: campaiias para que
padres de familia lleven a sus hijos a una jornada
de vacunacion. (Toro, 2010)

1.3. Marketing Social

Educar ambientalmente a las personas implica
proporcionarles los conocimientos que necesitan para
comprender lo que es el ambiente, como podemos
evitar afectarlo. La educacién ambiental es el proceso
de socializacion mediante el cual se transmiten los
conocimientos, valores, costumbres y modos de actuar

necesarios para asegurar tanto el progreso de la

sociedad como el mantenimiento de la vida en nuestrq

planeta. (Lecona Urrutia, January 2014)

La educacion ambiental tiene el propdsito de que 13
humanidad tome conciencia y pueda continuar sy
desarrollo a través de practicas congruentes con e
medio ambiente, garantizando al mismo tiempo la
preservacion de los sistemas que dan soporte vital ala
tierra. La intencion de la educacion ambiental es dotar
a los individuos del conocimiento necesario para
comprender los problemas ambientales, prevenirios y

resolverlos. (Lecona Urrutia, January 2014)

1.3.1. Antecedentes de la educacion
ambiental

El término educacion ambiental comienza a utilizarse a

inicios de la década de los setenta, cuando el deterioro

ambiental se hacia mas evidente derivando en und

preocupacién mundial por generar en la humanidad un

sentido de responsabilidad en cuanto a la proteccion ¥

mejoramiento del medio. (Lecona Urrutia, Januay
2014)




Las primeras reuniones internacionales para tratar
estas problematicas (Estocolmo 1972, Belgrado 1975y
Tbilisi 1977), tuvieron la intencién de advertir los efectos
de la actividad humana en el ambiente y recomendar la
ensefianza a la sociedad, de conocimientos, valores y
actitudes que pudieran contribuir al mejoramiento
ambiental. En concreto, se acordd Iz incorporacion de
Iz educacion ambiental en los sistemas educativos yla
cooperacion internacional para dar seguimiento a este
nuevo rubro de Iz intervencion pedagégica. (Lecona
Urrutiz, January 2014)

Lz educzdidn ambientzal no sdlo pretende atender las
oroblemsficas  ecoldgicas desde sus  aspecios
bioidgicos y de conservacion, sino mas bien, procura
fener unz visidn integral gue incdluya mditiples
dirmensiones de Iz interacdidn entre ks sociedad v la
nzturziezz. De este modo se convierle en un
irumento esencial parz glcanzar una sociedad
wtenitie en o zambiental, juniz en Jo social, econdmica
iorieamente fackible, oue tiendz 2 construir un

Lo
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ambiente ecolbgicamente equilibrado. (Lecona Urrutia,
January 2014)

1.4. Ecosistema

Un ecosistema es una unidad ecolégica integrada tanto
por la comunidad de organismos, como por el medio
fisico en el que se desenvuelven, en otras palzbras, por
una biocenosis y su biotopo interactuzndo de forma
dinédmica. (Lecona Urrutia, January 2014)

La delimitacidn del tamafio de los ecosistemas susie
ser un tanio arbitraria, pues depende de lo que se
pretenda estudiar. Podemos referimos 2 un micro
ecosistema, si estudiamos una pequena oguedad en gl
suelo o bajo una roca, tratamos con un mMeso
ecosistema, si estudiamos un bosgue, una seiva, un
desierio 0 un l2go, pero describimos un maco
ecosisiema, si nos interesa la superficie confinental
australiana, la costa Pacifica de Sudamérica o el Gofo

de Caldomia. (Lecona Unrutia, January 2014)
()




Los ecaosistemas
extremadamente

naturales son entidades

complejas que presentan una
fisonomia caracterizada por su comunidad vegetal, una
estructura tréfica y cierta homogeneidad climatica.

De acuerdo con el grado de madurez de su comunidad,

los ecosistemas tienden a adquirir una mayor

diversidad, estabilidad y un equilibrio dinamico que les

permite convertirse en sistemas homeostaticos

autorregulables. En ellos la energia fluye de forma
optima y se efectiia un adecuado reciclaje de la materia
que los conforma. (Lecona Urrutia, January 2014)

De este modo, los ecosistemas suelen desarrollar cierta
independencia que les permite auto perpetuarse y
persistir largos periodos casi sin modificaciones, al

menos, hasta que algin disturbio los desequilibre.
(Lecona Urrutia, January 2014)
1.5. Areas Protegidas

Las areas protegidas son una porcién de terreno yo

mar especialmente dedicada a |a proteccion vy
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mantenimiento de elementos significativog de
biodiversidad y de recursos naturales y Culturaleg
asociados, manejados por mandatos legal y gy

medios efectivos. (Ministerio de Medio Ambiente, 2010)

Las areas protegidas de la Republica Dominicang,
actualmente suman un total de 119 &reas, declaradas
por ley y clasificadas en 12 categorias de manejo
cubriendo una extension de mas 25,472.04 Km? (jqual
a 52.8%), localizadas tanto en la parte terrestre comg

marina del pais. (Ministerio de Medio Ambiente, 2010)

Estos sitios declarados para la conservacién de la
diversidad bioldgica, estan establecidos mediante un
Sistema Nacional de Areas Protegidas a través de la
Ley 202-04, Ley Sectorial de Areas Protegidas de i

Republica Dominicana. La mayoria de estas areas

POseen un nivel aceptable de conservacion
proteccién. Las mismas protegen y consenan

aproximadamente 90% de la diversidad de especes

reportadas para la isla. (Ministerio de Medio Ambiente.
2010)
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Las areas naturales protegidas se dividen en 6
categorias principales, clasificadas de acuerdo a sus
caracteristicas fisiograficas, bioldgicas,
socioecondmicas, objetivos y modalidades de uso.
(Ministerio de Medio Ambiente, 2010)

Dentro de las areas naturales de competencia federal

se encuentran, Ias Reservas de la Biosfera, Parques

Nacionales, Monumentos Naturales, Areas de
Proteccion de Flora y Fauna, y Santuarios, ademés de
las areas de competencia estatal y municipal como
pueden ser las Reservas Ecolégicas Estatales, Parques
Estatales y Jardines Histéricos y las Zonas de
Preservacién Ecolégica de los Centros de Poblacién y
Parques Urbanos Municipales o Jardines P(blicos.
(Ministerio de Medio Ambiente, 2010)

)




Provincia
HATO MAYOR

MONTE PLATA

SAMANA

SANCHEZ RAMIREZ

Distribucién de Areas Protegidas por Provincia

Area Protegida

Parque Naclonal
Los Haitises
Saltos de la Jalda

Refugio Vida Sllvestre
Manglar de la Jina
Rio Higuamo

Monumento Natural
Salto de Socoa
Salto Grande

Parque Nacional
Humedales del Ozama
Los Haitises

Monumento Natural
Cabo Saman4
Salto El limén

Parque Nacional
Cabo Cabrén
Los Haitiseg

Manglares del Bajo Yuna

Parque Naclonal
Ariana Vargas
Los Haitiges

Fuonig wladiullcony o Arog

Tabin 1 Dittrlbuclon o, A

tohn Proty;

ul totogld

Extension (km?)

197.3
161.05
36.27

10.13
4,5
5.67

83.6
68.30
14.76

283.58
8.76
274.82

25.73
9.26
16.48

240.79
35.55
123.31
81.93

141.06
129.40
11.65

el Por Provingy.
an por Provingigg 2011,

Total (km?

207.44

399.57

333.66



1.6, Parques Nacionales

Un pargue nacional &5 un 4rea relativamente grande
donade uno 0 varios ecosistemas no han sido alterados
g 5 erplalacin y ocupacion del hombre, donde
espies 46 plantas y animales, sifios geomorfologicos
y hatAats son de especial interés cientifico, educativo y
rerestiin O 6N Vs cuales 6/ists un paisaje natural de
aran bellsza, donds la mas alta auloridad competents
a6! pals haya lomado medidas para prevenir o sliminar
tan oo oomo sea posible s erxplotacion o la
an demiro 06 toda 6l Area y para reforzar
decsiiamens 6l 1espsin a los rasgos 0 slsmentos
sbnerss, geomotolbgioos y estéficos, los cusles
hayan justiticado su sestablscimiento; y 6l cual 86
vermites 15 enttads 06 visitantes, bajo condicionss
sspmiales, pars los propositos recresiivos, cullurales,
sducatins y de inspiracion, (Galinas, 2007)

b6 pusds dofinic ol concepto de parque naclonal,

palatra niacionsl tiene dos significados; on primer lugar

G 66 progpledad de l nacion, o8 doclr, que ninguna

persona o institucion pGblica o privada, excepto la
nacion puede ser propietana de un parque nacional; y
an seqgundo lugar, que el parque ests a la disposicion
d6 1ndos los hahilantes de |a nacion para su uso, de
acuerdo con sus ohjetivos, Un parque nacional debe
servir para fines de  conservacitn, educacion,
investigacion y recreacion, (Balinas, 2007)

LL.os parques nacionales, por su propia condicién deben
psrisnecer a la nacion y haber sido declarados como
tales, Dehen estar sometidos a criterios nacionales, no
regionales, provinclales o municipales, Un parque
naclonal debe estar ablerto a los visitantes, al menos
una parts del mismo, para fines de conservacion,
recrentivos, educativos y de investigacion. (Salinas,
2007)

No son parques naclonales aquellas dreas creadas
artificlalments, por sjemplo, un arboretum, jardin
botanico, Jardin - zoologico,  parques suburbanos,
parques metropolitanos, elc. Los parques nacionales
deben tener un presupuesto y personal adecuado para
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proteccion Y

garantizar su funcionamiento,

mejoramiento. (Salinas, 2007)

1.6.1. Proteccion legal
Para figurar en o para calificarse para la lista, un area
protegida debe gozar de un estatus legal de proteccion
estableciéndose como un  area  protegida
permanentemente y proveyéndoles de seguridad
suficientemente estricta para lograr los objetivos de
conservacion de los paisajes naturales o hechos por €l

hombre. (Salinas, 2007)

Para la lista de la ONU de Parques Nacionales y
Reservas Equivalentes y |a lista de la ONU de Reservas

Naturales, tal estatuto de proteccion debe emanar de la

50

"mas alta autoridad competente” que tenga jurisdiccign
sobre la region en la cual esté localizada e| 4,
protegida. En algunos paises esto puede estar a| iy
de las diferentes provincias, como en Australia donde
los estados tienen la jurisdiccion apropiada. (Salinas,

2007)

1.6.2. Recreacion y Turismo en los Parques
Nacionales

Los parques nacionales son de gran importancia para

el desarrollo de una sociedad, asi, uno de los objetives

para crear un parque nacional es ofrecer recreaciony

turismo a los pobladores de una nacién. (Salinas, 2007)
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Tipos de recreacion en los Parques Nacionales

< Recreacidn por actividad.

< Recreacion por recursos.

Ventzjas de la recreacion en los Parques
Nacionales

& Desvincular 2 la persona de su actividad
cofidiana.

< Poner z las personas en contacto con la
nzturaleza y acostumbrarias a respetar la
vegetiacidn, fauna y ofros elementos naturales.

<& Propiciar en las personas buena salud fisica,
mental y socizl.

Desventajas de la recreacion en los Parques
Nacionales

& Los parques nacionales se encuentran
generalmente a distancias retiradas. En algunos
C220% S requieren jomadas de un dia o mas
para llegar 3 un parque nacional.

& Riesgos de accidentes por demedd

medio natural. Animales  ponzofioses -
agresivos, plantas  venenosas, abismog
deslizamientos, aludes, cuerpos de agua, et
Riesgos para el parque mismo, en muchos Casos
los visitantes causan incendios o comets
vandalismo. Muchos parques tienen sefiales ¢
vandalismo, tales como escribir nombres paz
demostrar fehacientemente su permanencia, &
decir, "yo estuve aqui”, en arboles, rocss
paredes, etc. En la mayoria de los casos esis
darios son irreversibles.

Necesidad de infraestructura, generalment
costosa, por ejemplo, caminaria, refugos,
senalamiento, servicios, etc.

Requerimiento de vigilancia para evitar dafios 2
Parque y a los visitantes, por ejemplo perdes
en el parque. (Salinas, 2007)



1.7. Parques Nacionales de la Republica

Dominicana

Parques Nacionales

Anacaona

Aniana Vargas

Armando Bermudez

Baiguate

Cabo Cabron

Cotubanama (Del Este)

El Morro

Francisco Alberto Caamaiio Defo6

9. Humedales del Ozama

©® N O oA ®wN =

10.Jaragua
11.José del Carmen Ramirez

12.La Gran Sabana

13.La Hispaniola

14.Lago Enriquillo e Isla Cabritos
15.Los Haitises

16. Luis Quin

17.Manglares del Bajo Yuna

18.Manglares del Estero Balsa
19.Manolo Tavarez Justo
20.Maximo Gémez
21.Montafia La Humeadora
22.Nalga de Maco
23.Picky Lora

24.Punta Espada
25.Saltos de la Jalda
26.Sierra de Bahoruco
27.Sierra de Neiba
28.Sierra Martin Garcia
29.Valle Nuevo

Parques Nacionales Submarino

1. Monte Cristi
2. Submarino La Caleta

(Ministerio de Medio Ambiente, 2010)
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1.8. Parque Nacional de Los Haitises

1.8.1. Concepto

La palabra Haiti, en lengua taina, significa “colina, tierra
alta 0 de montaa”, Esta extensa regidn nor-oriental de
nuestro pals, estd constituida por un conjunto de
mogotes 0 colinas, con alturas que oscilan entre 40 y
380 metros, Los mogotes estan cubiertos de vegetacion
y la mayoria son huecos, debido al continuo desgaste
de la roca caliza en su interior, truto de un fendmeno
muy singular que se da al entrar en contacto el agua
livia con las masas rocosas, donde se combinan
multiples  factores fisico-quimicns  que  provocan la
disdlucion de la caliza, creando fisuras que se agrandan
Qon el tempa, (Ministenio de Medio Ambiente, 2010)

De la  misma manera se  generan  grandes
desprendimentos  en - madio de estas  colinas o
mogotes, que forman impresionantes  catedrales 0
galerias sublamaneas, algunas de elias ienen conRNIAN
con i superfice, formando cavemas ge do tipo v
famafta. Muchas de estas cavernas fueron ol refugio

natural de los aborigenes de la isla, que .
precedieron en el tiempo, donde dejaron plasmada .
cultura, sus costumbres y sus creencias. (Ministerig de
Medio Ambiente, 2010)

Los Haitises reinen una serie de atributos que ng
tienen ninguna otra region del pais, muy especiaiments
relacionados con sus niveles de pluviometria y su papel
en las condiciones micro y mesoclimaticas que nfuys
en la distribucion y frecuencia de las luvias en Sae
Domingo, el Valle del Cibao, la cordillera Central y &
resto del pais. (Ministerio de Medio Ambiente, 201

En ol interior del parque no existen cuerpas de ages
Superficiales, sin embargo, en toda la region d s
Haitises, se acumulan inmensas volimenas de aga ®
ol subsueky, debido a la porosidad de las e @
ongen coraling que conforman su estruchurs S
Estos acuiforas tionen un valor incakculatie 28 2
AN, muy  especialmente como Rens @
abastacimianta de agua potable pama ks IAS
Renamiantos humanos ubicados en su ey



capital de la Republica Dominicana. (Ministerio de
Medio Ambiente, 2010)

1.8.2. Ubicacién

Esta importante y gran area protegida esta localizada al
Sur de la Bahila de Samana, entre los municipios
Sabana de La Mar, El Valle, Sanchez, Monte Plata,
Bayaguana, Sabana Grande de Boya y Villa Riva.
(Ministerio de Medio Ambiente, 2010)
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llustracién 1 Ubicacion

1.8.3. Accesos

Partiendo desde Santo Domingo, se toma la autopista
Las Américas, pasando por San Pedro de Macorls y
Hato Mayor, se llega a Sabana de La Mar, desde donde
se puede viajar al Parque via maritima. Ademas existe
en Sabana de La Mar la oficina de Administracién del
Parque, en donde se pueden obtener todas las
facilidades e informaciones para visitar esta &rea
protegida. (Ministerio de Medio Ambiente, 2010)

Otra via es llegando a Samana, tomando la autopista
Duarte, pasando por San Francisco de Macoris, Nagua,
Sanchez (desde esta ultima, también se puede llegar
por agua al parque), hasta Samana, desde donde,
también por via maritima, se puede visitar el parque.
Hay compafias operadoras turisticas, que dan ese

servicio. (Ministerio de Medio Ambiente, 2010)

7))




1.8.4 Dascripoion Fisioa deol Parque Nacionsl
Las Naitisas,
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La region de Los Haitises es una zona donde los niveles
de lluvias registran mayores Indices en el pals, con
precipitaciones entre los 1900 a 2000 mm/afio. Muchas
de las nubes cargadas de agua, que se forman al
amparo de la evaporacion de la humedad de esta
region, luego son desplazadas por los vientos alisios,
dando lugar a precipitaciones en determinadas
regiones del Cibao, contribuyendo de ese modo a la
parte agricola de secano en el Valle del Cibao.
(Ministerio de Medio Ambiente, 2010)

Hidrografia

En toda la regidn, en el subsuelo de Los Haitises, se
encuentra acumulada una cantidad apreciable de agua,
disponible como reserva para la Nacion, con la cual
podria abastecerse de cara al futuro, la ciudad capital y
otras ciudades aledafias. La porosidad de sus rocas, de
origen coralino, permite la infiltracién, de las aguas,
producto de la lluvia, la cual se acumula en sus fondos,

de modo que, hay alli, ademéas de sus otros

extraordinarios valores bioldgicos y paisajlsticos, una

reserva aculfera de inestimable importancia. (Ministerio
de Medio Ambiente, 2010)

llustracién 3 Los Haitises
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Ademas, de esa reserva, diversos pueblos adyacentes
a la regién, se suplen de agua para sus diversas
actividades diarias, de los flujos naturales que afloran
desde canales huecos de los mogotes, como son los
casos de Guaraguao y Cristal para solo citar dos,
incluyendo el uso para regadio de los arrozales de Villa
Riva. (Ministerio de Medio Ambiente, 2010)

En la parte hidrografica no existen rios superficiales, en
tanto si, numerosos afluentes subterraneos, producto
de la caracteristica porosa de la roca madre existente
en el suelo. Diversos armoyos y manantiales son
comunes en la regién, pero que afloran hacia la costa,

o como manantiales. (Ministerio de Medio Ambiente,
2010)

y

Geologia y Geomorfologia

El Parque Nacional Los Haitises constituye un kary
(relieve en rocas calizas) tropical en mogotes. Ey
morfologia externa presenta dolinas, comedoreg y
valles, y en su morfologia interna cavidades, algunas ge
grandes dimensiones como las de litoral. Un aspeg
importante es la formacién geomorfologica cérstica que
determina, entre otras cosas, un sistema de cavemas
con muestras de pictografias y petroglifos como las
cuevas de La Reyna, de San Gabriel y de La Linea
(Ministerio de Medio Ambiente, 2010)

llustracién 4 Los Hailises




Zonas Productoras de Agua Superficial

Nombre Descripcién

| | Esta zona tiene una especial particularidad, debido a su estructura y formacién |
| karstica. Conforme a sus caracteristicas geolégicas y geomorfolégicas, su
' mayor aporte al sistema hidrico es a través de abundantes corrientes de aguas |

' subterraneas. Sin embargo, en la periferia de la zona karstica de Los Haitises

2. | Los Haitises tienen su origen méas de 147 arroyos y cafos permanentes, de los cuales 90
huyen hacia la cuenca del rio Ozama. Los rios Ara, Cimate, Conatillo, Sabita,

Boya, Yani, Piedra, Yabacao, Cevicos, Payabo y el rio Brujuelas reciben
aportes de agua de 38 arroyos y manantiales de Los Haitises. Existen,

' ademas, unas 28 lagunas con agua permanente.

Tabla 3 Zonas Productoras de Agua Superficial
Fuente: Medio ambiente en cifras, Republica Dominicana 2005-2011.

vy,




Ecosistemas Importantes

Lz vegetacién ests constituida por un Bosque Tropical
hiamedo de lztfolizdas en el seno de sus depresiones,
pasando por un bosgue tropical semideciduo en los

mogotes y cayos del litoral. (Ministerio de Medio
Lmbiente, 2010)

Flora

Los Hzitises es unz de las 4reas con mayor
biodwersidzd del pais y el Caribe, con mas de 700
oiamizs vasculares, representada por un bosque de
ztfchzdzs (hojas anchas), en cuyo interior es posible
chmeryzr unz gran cantidad de helechos, La pregencia
de 4rivies de maderz preciosa, lales como Caoba,
Cedro, constiuye pane de los valores biolbgicos de
impenianciz de este Pargue Nacional, (Ministerio de
Medio fentiente, 2010)

llustracién 5 Flora de Los Haitises

Los bosques de manglares en su costa son de gran
extensién, abarcando unos 98kms?, siendo los ¢
mayor extension los existentes en el fondo de la Bahi2
de Saman4, entre la desembocadura del rio Barmoco2
y la comunidad de Sanchez, y los de la Bahia 53"
Lorenzo. Otro detalle singular de la vegetacion. ¥
constituye la existencia del Copey (Clusia rosea) &%

largas raices llegan a cubrir poco a poco olros arboles.



sobre los cuales se posan, estrangulandolos hasta
hacerlos morir. (Ministerio de Medio Ambiente, 201 0)

Fauna

En el interior del bosque himedo de Los Haitises
habitan especies de animales considerados en peligro
de extincion, tales como: La Jutia, mamifero roedor de
cuerpo menudo y alargado, de habitos nocturnos;
también se reporta el Solenodonte de hocico
prominente, con cuerpo alargado y desprovisto de
pelos, sus patas terminan en fuertes ufias, se alimenta
de invertebrados y en menor medida de lagartos,
durante el dia se mantiene en su refugio. Otros
mamiferos importantes en el territorio del parque son
los murciélagos, de los cuales se han reportado cuatro

especies.

Las aves constituyen un grupo muy rico con la
presencia de 110 de las 230 reportadas para el pais, 78
de las cuales son residentes 13 endémicas, las 32

restantes son migratorias. Entre las mas comunes

estan, Cotorra, Perico, Paloma Coronita, Gavilan,
Tijeretas, Barrancoli, Carpintero, Cao, Aura, Gaviota y
Garzas. (Ministerio de Medio Ambiente, 2010)

[z,

llusiracién 6 Fauna de Los Haitises

1.8.5. Factores de amenazas al Parque Los
Haitises

El Parque Nacional Los Haitises refleja problemas

socio-ecologicos comunes de los paises en desarrollo

y es lo suficientemente pequefia como para permitir que
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s esfuerzos de colaboracidn gue pueden ser decisivos
parz 2ierar los patrones del comportamiento humano
Que t2nto dafios ecoidgicos ha causado.

Esizs caracieristicas hacen que e Pargue Nacional de
Los Haitises sez atractivo no soio para el Gobiermo
Domiricanc sino también para  las agenuias
riemaconzies e insttucionzles de nvestigacén y
educaciin, quienes tratan de asumic un enfoque de
Coperacin parz el manejs de los  recursos
primordizies de 12 zonz y el desarrolic de recursos
humanos y soczles. Los pescadores, cazadores.
agnostores, ganaderos, invasores, lavadores de
vehicios, agroqguimicos, ncendios v tala
indecriminada de arvoles, depredadores,
construcoones nadecuadas, tursmo sin supervision
rudos, desmontes, animales amarrados y suellos y
ertraccibn de rmurcielaguina son algunas de las
amenazas que alronta el parque en la aclualidad.
(Ministerio de Medio Ambiente, 2010)

1.8.6. Uso Publico
En la zona de uso pablico del Parque Nacional de o
Haiﬁsa;.secmiuganelementosnahxales,mmy
hermosos paisajes costeros, que se forman en megi
de sus cayos, ensenadas y manglares, que resultan de
gran atraccidn para el visitante. (Ministerio de Medio
Ambente, 2010)

Un recorndo por 1a zona de uso publico de Los Haitises

le permitra conocer, lugares de extraordinaria belleza
como

& La ensenada de Cafo Hondo
< La Bahia de San Lorenzo

Los bosques de manglares de Cafio Hondo y
San Lorenzo

La ensenada hacia el Bosque Hamedo
Recorrer el sendero del Bosque Humedo
Visitar las Cuevas de La Arena, de Will, L2
Linea y San Gabriel

El Cayo de los pajaros

o



En la ruta se pueden encontrar sefalizaciones,
senderos y paneles interpretativos, con informacién
sobre cada tépico. El Parque ofrece 2 los visitantes una
de las areas naturales con mayor interés geolégico, con
un paisaje impresionante de miles de colinas calcireas
cubiertas por una exuberante vegetacién. Ofrece
también Ia gran oportunidad de visitar un vasto sistema
de cavernas con pictografias y petroglifos que
manifiestan la cultura de los aborigenes que vivieron
alli. (Ministerio de Medio Ambiente, 2010)

1.8.7. Proyectos en el Area Protegida
Seguln investigadores en los Gltimos 10 afos, el Pargue
Nacional Los Haitises ha realizado en conjunto a vanas
instituciones los siguientes programas y proyectos:
Conservacion y Manejo de la Biodiversidad en la zona
costera de Republica Dominicana, uso Publico del
Litoral de Los Haitises, Programa de Conservacion de
Parques (PROPAR) y Recuperacion Zona de
Amortiguamiento Parque Nacional Los Haitises.
Aclualmente se ejecuta el proyecto "Gestion de
Recursos Naturales Componente Parque Nacional Los

Haitises, que cuenta con el patrocinio de la Sociedad
Alemana para la Cooperacion Técnica (GTzy.
(Ministerio de Medio Ambiente, 2010)

El proyecto de prevencion de desastres, también tiene
influencia en este parque nacional mediante la
construccion de infraestructura, capacitacion de
personal y de comunidades, adquisicion de equipos.
(Ministerio de Medio Ambiente, 2010)

1.9. Organizaciones encargadas del medio
ambiente

1.9.1. Ministerio de Medio Ambiente

Ministerio de

Medio Ambiente

y Recursos Naturales

Hustracion 7 Logo Ministeno de Medio Ambiante y Recursos Nalurales
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Historia

Para el 2o 1644, con el nacimiento de la Repablica, se
dictz el Decreto NGm. 2295 sobre la Conservacién de
bosques y selvas que pertenecieran al territorio de la
recién nacidz Rep(blica. (Ministerio de Medio Ambiente
y Recursos Naturales, 2013)

En mayo de 1928 se da la Ley NOm. 944 sobre
Conservacibn de montes y aguas, donde se declaran
como reservas forestales aquellos terrenos del Estado
donde existen bosques o puedan ser dedicados a la
reproduccion de los mismos; ademas se prohibe el
incendio de los bosques, la realizacién de fogatas en
los mismos y el corte de maderas preciosas,

En ese mismo afio, con la Ley Nam, 3975, se completan
los fondos estatales para la compra de 45 mil tareas de
terreno, en las cabezadas del rlo Yaque del Norte con
la finalidad de vedar las mismas; esta compra es
lograda y, medlante Ley Nam, 1052, se protege dicha

zona. Tros afios despubs se promulga la Ley Num, 85

(a

sobre Biodiversidad, Vida Silvestre y Caza. (Minigser,,
de Medio Ambiente, 2010)

Para junio de 1933 el Estado adquiere unas 25 py
heclareas para crear un parque nacional, zona vedzd;
donde se protegen las aguas, los bosques y especies
animales. Un afio mas tarde, con la ley NGm. €41, g2
deroga la Num. 944 de 1928, sobre Conservacién de
montes y aguas. (Ministerio de Medio Ambiente, 2010

Con la misiébn de conservar los recursos forestales sz
crea la Direccion General de Foresta, mediante Decreto
Nim. 8086 dentro de la Secretarfa de Estado de
Agricultura. Afios mas tarde, en 1965, se crea, con a
Ley Num. 6, el Instituto Nacional de Recurscs
Hidraulicos con Ia finalidad, entre otras, de estudary
programar todas las obras energéticas e hidraulicas ¢
Pals. En 1967 se delimita la zona del mar teritorial d2
la Republica. (Ministerio de Medio Ambiente, 2010)

Ainiclo de los noventas existe a nivel mundial el des®®
Y la necesidad de crear proteccién a la atmasferd “



planeta, por lo que en 1992 se aprueba el Convenio de
Viena para Proteccion de la Capa de Ozono y el
Protocolo de Montreal relativo a sustancias agotadoras
de la capa de ozono. En 1996 es suscrito por el Estado
Dominicano y la Conferencia de las Naciones Unidas
sobre Medio Ambiente y Desarrollo el acuerdo de
diversidad biolégica. (Ministerio de Medio Ambiente,
2010)

Como una forma de unir estos esfuerzos y muchos
otros, se crea en el afio 2000 la Secretaria de Estado
de Medio Ambiente y Recursos Naturales, mediante la
Ley Num. 64-00, debiendo esta entidad establecer
normas para la conservacion, proteccion, mejoramiento
y restauracion del Medio Ambiente Yy los Recursos
Naturales de la Nacion, asegurando un desarrollo

sostenible de los mismos. Mediante esta Ley, son

transferidos a dicha Secretaria varios 0rganismos
principales eran la proteccion
io ambiente y l0S recursos

os son adscritos el Parque

estatales cuyos objetivos
y conservacion del med
naturales; ademas de est

Zoolégico Nacional, el Jardin Botanico, el Acuario

Nacional, el Museo Nacional de Historia Natural y el
Instituto Nacional de Recursos Hidraulicos; también se
crean los Consejos Directivos de cada una estas
instituciones. (Ministerio de Medio Ambiente, 2010)

El Ministerio de Medio Ambiente y Recursos Naturales
es el Organismo encargado de elaborar, ejecutar y
fiscalizar las politicas nacionales sobre medio ambiente
y recursos naturales, promoviendo y estimulando las
actividades de preservacion, proteccién, restauracion y
uso sostenible de los mismos. (Ministerio de Medio

Ambiente, 2010)

Funciones

& Elaborar la Politica Nacional sobre medio
ambiente y recursos naturales del pais.
& Ejecutar y fiscalizar la politica nacional sobre

medio ambiente y recursos naturales.
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Administrar los recursos naturales de dominio
del Estado que les hayan sido asignados.

Velar por la preservacién, proteccién y uso
sostenible del medio ambiente y los recursos
naturales.

Procurar el mejoramiento progresivo de la
gestion, administracion y reglamentacién
relativas a la contaminacién del suelo, aire y
agua, para la conservacién y mejoramiento de la
calidad ambiental,

Velar porque la explotacién y exploracién de los
recursos mineros se realice sin causas dafios
irreparables al medio ambiente y a la salud
humana; paralizar la ejecucién de cualquier
actividad minera, cuando considere, sobre base
de estudios cientificos, que la misma puede
poner en peligro la salud humana y causar dafios
irreparables al medio ambiente o a ecosistemas
Unicos o imprescindibles para el normal
desarrollo de la vida humana; y garantizar |a

restauracion de los dafios ecolégicos y la

compensacion por dafios econdmicog Calisagg,
por la actividad minera.

Controlar y velar por la conservacion, g, "
investigacion de los ecosistemag Costeros
marinos y sus recursos, de los humedales a5
como por |la correcta aplicacién de lag NOMas
relativas a los mismos.

Promover y garantizar la conservacion y el us;
sostenible de los recursos forestales y vigitar pey
la aplicacién de la politica forestal del Estado y
las normas que regulan su aprovechamiento,
Elaborar normas, revisar las existentes y
supervisar la aplicacion eficaz de la legisiacién,
para garantizar la conservacién y el us
sostenible de los recursos naturales y mejorar &
calidad del medio ambiente.

Orientar, promover y estimular en &
instituciones privadas, organizacionés
Comunitarias y no gubernamentales, ¥
actividades de preservacion, restauracch

conservacion y uso sostenible del med



ambiente, asi como la proteccion de los recursos
naturales, adecuando sus actividades a las
politicas, objetivos y metas sobre medio
ambiente y recursos naturales previstos.
Propiciar la integracién de la sociedad civil y las
organizaciones comunitarias a los planes,
programas Yy proyectos destinados a la
preservacion y mejoramiento del medio
ambiente.

Elaborary garantizar |la correcta aplicacién de las
normas para la conservacién, preservacién y
manejo de las areas protegidas y la vida
Silvestre,

Colaborar con la Secretarla de Estado de
Educacién en la elaboracion de los planes y
programas docentes que en los distintos niveles
de la educacién nacional se aplicaran en relacién
con el medio ambiente y los recursos naturales;
asl como promover con dicha Secretarla
programas de divulgacion y educacion no formal,

Establecer mecanismos que garanticen que el
sector privado ajuste sus actividades a las
politicas y metas sectoriales previstas.

Estudiar y evaluar el costo econémico del
deterioro del medio ambiente y de los recursos
naturales, con el fin de que sean incluidos en los
costos operativos y considerados en las cuentas
nacionales.

Impulsar la incorporacién de la dimensién
ambiental y de uso sostenible de los recursos
naturales al Sistema Nacional de Planificacion.
Evaluar, dar seguimiento y supervisar el control
de los factores de riesgo ambiental y de los que
puedan incidir en la ocurrencia de desastres
naturales y ejecutar directamente, o en
coordinacién con otras instituciones pertinentes,
las acciones tendientes a prevenir la emergencia
0 a impedir la extensién de sus efectos.
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& Superacion y esfuerzo

Vision & Transparencia

Ser una institucién eficaz, eficiente y transparente que & Equidad
articula e incorpora, en forma participativa, la dimension

: 2. Direccién de Areas Protegidas
ambiental en las decisiones y acciones de la sociedad 1.9.2 g

para contribuir al desarrollo sostenible. Funciones Principales

Mision & Administrar el Sistema Nacional de A
Protegidas, a fin de que se garantie |
integridad de las mismas, la prestacién de Jo

Regir la gestion del medio ambiente, los ecosistemas y

los recursos naturales, para contribuir al desarrollo

sostenible Atribuciones conferidas al Ministerio de servicios ambientales y la interaccién
Medio Ambiente y Recursos Naturales en la Ley ambientalmente sana con los usuarios.
General sobre Medio Ambiente y Recursos Naturales & Definir y aplicar las politicas sobre uso pibli,
64-00. (Ministerio de Medio Ambiente, 2010) manejo, estudio y aprovechamiento racional y
\ialares sostenible de los recursos asociados a las Areas
Protegidas.
¥ Seriedad ¥ Compartir la asistencia legal y del Senico
< Respeto Nacional de Proteccion Ambiental, para 2

i | servici I X
% e itaciislaan i aplicacion de las regulaciones existent:

¥ Responsabilidad definiendo politicas y actividades especificas ®

< Solidaridad
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proteccion y vigilancia preventiva, para asegurar
la integridad del SINAP.

Coordinar la ejecucion de proyectos y acciones
puntuales en las dreas protegidas, y evaluar
oportunidades de desarrollo en las mismas.
Apoyar y promover actividades que contribuyan
a elevar el nivel de vida de las comunidades
relacionadas con las areas protegidas, y a una
estrategia nacional de desarrollo sostenible.
Documentar y mantener base de datos con
informacion actualizada sobre las unidades de
conservacion.

Definir, disefiar y aplicar politicas, actividades y
acciones de interpretacion, senderismo,
educacidn ambiental, uso publico y programa de
visitacién en las areas protegidas.

Implementar los Planes de Manejo en las Areas
Protegidas.

Mantener una linea de asistencia técnica en
materia de planificacion, gestion, manejo y
administracién del SINAP con las Direcciones

Provinciales. (Ministerio de Medio Ambiente,
2010)

1.9.3. Base Legal

Segun el ministerio de Medio Ambiente en una
publicacién realizada en el 2010, “El Parque Nacional
Los Haitises es una de las areas protegidas nacionales
que mas ftransformaciones ha sufrido en su
conformacion. Fue creada primeramente como una
Reserva Forestal de 208 kms? de extension mediante la
Ley No.244 del 10 de enero del ano 1968 como Zona
Vedada Los Haitises. Posteriormente en 1978 la Ley
No.409 crea el Parque Nacional Los Haitises".

Para el ano 1992 se ampliaron sus limites hasta
1,600km?. Incorporado al Sistema Nacional de Areas
Protegidas mediante la Ley No0.64-00, sobre Medio
Ambiente y Recursos Naturales del 18 de agosto del
afio 2000, y ratificado en la Ley Sectorial de Areas
Protegidas No.202 del afio 2004. Actualmente posee
una extension de 600.82km?. (Ministerio de Medio
Ambiente, 2010)
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los planes y programas de todos los grados, niveles,
ciclos y modalidades de ensefanzas del sistema
educativo, asi como de los institutos técnicos, de
formacion, capacitacién, y actualizacion docente, de
acuerdo con la politica establecida por el Estado para

el sector.

Art. 68. Los medios de comunicacién social que
concedan gratuitamente tiempo o espacios a la
divulgacion de campafias de educacién ambiental
debidamente autorizadas, podran gozar de incentivos

fiscales, conforme a los reglamentos,

Art. 80. Seran objeto de normativas y controles por la
Secretaria de Estado de Medio Ambiente y recursos
Naturales todos los procesos, las maquinarias Yy
equipos, insumos, productos y desechos, cuya
fabricacion, importacién, exportaciéon, uso o manejo,
pueda deteriorar el medio ambiente, los recursos

naturales, o afectar la salud humana.

Art. 91. Se prohibe cualquier actividad que produzca
salinizacién, laterizacion aridizacién, desertificacién, asi
como cualquier otra degradacién del suelo, fuera de los

parametros establecidos.

Art. 101. La importancia, la fabricacion, la elaboracion,
el manejo, uso, acumulacién, evacuacion y disposicion
final de substancias radiactivas o combinaciones
quimicas o sintéticas, biologicas, desechos y otras
materias, que por su naturales de alto riesgo puedan
provocar danos a la salud de seres humanos, al medio
ambiente y a los recursos naturales, seran regulados
por la secretaria de Estado de Medio Ambiente y

Recursos Naturales.

Parrafo. La Secretaria de Estado de Medio Ambiente y
Recursos Naturales reglamentara el manejo de
sustancias, basuras, y desechos peligrosos, basado en
el principio de quien establece el riesgo debe ser
responsable del costo de todo el proceso de su
disposicion o depdsito definitivo en el sitio autorizado
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por la Secretaria de Estado de Medio Ambiente Y

Recursos Naturales.

Art. 137. Es deber del Estado y de todos sus Habitantes
velar por la conservacion y aprovechamiento sostenible
de la diversidad biolégica y del patrimonio genético
nacional, de acuerdo con los principios y normas
consignados en la legislacion nacional y en los tratados
y convenios internacionales aprobados por el Estado
Dominicano.

Art. 138. Se prohibe la destruccion, degradacién,
menoscabo o disminucién de los ecosistemas naturales
y de las especies de flora y fauna silvestres, asi como
la colecta de especimenes de flora y fauna sin contar
con Ia debida autorizacién de la Secretaria de Estado
de Medio Ambiente y Recursos Naturales. (Ministerio
de Medio Ambiente, 2010)
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Eco Lucha Org y Camaradas Preocupados por el Medio
Ambiente, dieron inicio a la campafia “Cementera no
rima con Parque Nacional”, el cual daba respuesta a
una problematica que presentaba en ese momento el
Parque Nacional Los Haitises, sobre una cementera
que pretendian instalar en el Distrito Municipal de
Gonzalo, provincia de Monte Plata, en Junio de 2009

Realizando  asl  diversas  actividades como
campamentos, conciertos y caminatas conformadas
por cientos de jévenes aledafios a la zona, lograron que
La mision de expertos del Programa de las Naciones
Unidas para el Desarrollo (PNUD), rechazara la
construccion de la cementera en Gonzalo, ya que
llegaron a la conclusion de que esta podria representar

un gran peligro para el desarrollo ambiental de la zona.
“Conoce a tu Pais” 2017

El centro comercial Megacentro ubicado en la Av. San
Vicente, Santo Domingo Este, lleva a cabo la campana

conoce a tu pais, donde colocan banners que cubren

las tiendas no habitadas, con artes de diferentes
locaclones del pals, dentro de ellas el Parque Nacional
Los Haitises, con el fin de educar a la poblacién
dominicana sobre la importancia del medio ambiente y
los recursos naturales de la isla. Actualmente esta

siendo implementada.

Parque Nacional
Los Haitises
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2.1 Tipo de Investigacién

El tipo de estudio que se utilizara en esta investigacion
sera el tipo descriptivo, ya que a partir de las
derivaciones que arrojen los diversos tipos de
indagaciones o investigaciones, podremos saber qué
tipo de estrategia podremos utilizar para nuestro blanco
de publico, determinar el brief publicitario y asf mismo
poder realizar la campafia publicitaria acorde a nuestro

segmento y propdsitos ya planteados.

Se realizara una investigacién de campo de tipo
descriptivo con sostén documental, es decir, de
acuerdo a la naturaleza del problema y la profundidad
del analisis que se quiere abordar, resulta conveniente
la seleccién del modelo de investigacion como lo
describe (Aragua, 2008), concentrada en la ciudad de
Santo Domingo, y zonas aledafias al parque Los
Haitises , con el aporte y la ayuda del Ministerio de
Medio Ambiente y la Direccién general del Parque Los
Haitises ubicada en Sabana de la Mar, quienes son los

primeros responsables y comprometidos en aportar
soluciones eficaces a esta dificil e inacabable situacion.

Esta investigacion basara sus busquedas Yy
conclusiones en recopilaciéon y analisis documental,
libros, péaginas web, manuales, gulas, estudios,
informes y biograffas, documentos PDF subidos a la
nube., que serviran como base de todo lo expuesto

anteriormente.

2.2 Delimitacion del tema

2.2.1 Delimitacién Espacial
La investigacion seré realizada en la ciudad de Santo
Domingo, por la gran cantidad de habitantes que
contiene la misma, el cual ayudara a la obtencion de
mayores resultados para la realizacion eficaz de la
campafia publicitaria, en zonas aledanas al parque Los
Haitises en especlfico Sabana de la Mar municipio de
la provincia Hato Mayor del Rey, para la recoleccion de
datos directamente de la realidad donde ocurren los

hechos, sin manipular o controlar variable alguna.

Y,




2.2.2 Delimitacién de Tiempo
Se estipulz que dicha investigacién se llevars a cabo en
un periodo de 3 meses, iniciando en el mes de
Septiembre y concluyendo en el mes de Noviembre,
luego de |z misma se utilizardn las herramientas
cuzitativas y cuantitativas  para poder desarrollar la
encuesta y demas herramientas para obtener log datos
necesarios y prescindibles para la realizacion de la

campaha publicitaria, para obtener los objetivos ya
planteados,

2.2.%2 Delimitacién de Persona
Loz habitantes 2 estudiar serdn personas que residan
en la RepGblica Dominicana, especificaments en las
principales  zonas  metropolitanas  del gran Santo
Domingo, y pobladores de la zona del parque estos
individuos pueden ser, defensores del medio ambiente,
activistas, personat interesadas en la problematica del
medio

ambiente,  instituciones

ministerio  de

defonsoras el

modio  amblente,
investigadores del 4rea del culdado medio ambloental y

soosistema,

parques naclonales, ministerio de turismo Y dembs

60‘

compafias privadas pro-verde, personas Y e g
gensibilizados sobre el medio ambiente, "
ecologistas y de defensa de Ia ety
gimpatizantes y voluntarios, a quienes se le —
entrevistas o encuestas para asi complety
investigacion.

2.3 Métodos de Investigacion y técnicas

El Método Inductivo: Se utilizara para la realizacién ¢
la investigacién ya que trabajando con el tema princigz
la campafia de concientizacién y educacién, la cual s
adentra en la nueva era de la informacién, Este métod
nos ayudard a conseguir datos especfficos para i
elaboracion efectiva de la campafia publicitaria yas
vez este método nos permitira llegar a la verdaden

problematica que incide en el Parque Nacional Los
Haitises.

El Método Deductivo: El estudio del cual es 0%
osta investigacion se plantea con el método doducth®
Debido a que primero se muestran investigacion®®
denerales sobre el parque Los Haltises y 108 probler®



que genera esta para después abordar de manera
especifica el proceso completo de las causas y
consecuencias en los diferentes ambitos, que afectan

su preservacion.

El Método Documental: Debido a que se han
estudiado y analizado exhaustivamente escritos,
documentos e investigaciones relacionadas con el
Parque Nacional Los Haitises y la falta de educacién

medio ambiental.

El Método Estadistico: Se utilizara este método ya
que por medio del analisis, la interpretacién de los
resultados, de las variables o valores numéricos, sera

vital para poder comprender y llegar a tomar decisiones

certeras.

2.4 Técnicas e Instrumentos
s encargados

Se ejecutaran entrevistas a 0s miembro
poblacién en

del tema medio ambiental y encuestas a la
general con el fin de proporcionar informaciones el cual

ayudara a tomar decisiones.

El objetivo principal es conocer sobre la problematica
medio ambiental que afecta a Los Haitises, centrar
informacién cuantitativa en funcién de la falta de
educacién medio ambiental en la ciudad de Sanlo
Domingo para establecer cuél es el conocimiento de la

poblacion respecto a la problematica

Serdn empleadas entrevistas y encuestas como
procedimientos tradicionales que permitan recolectar
informacién y referencias que mas adelante seran
tabuladas para poder ejecutar un estudio certero de [a
situacién presente relacionada con la falta de educacién

medio ambiental.

2.5 Instrumentos de captura de datos

Para la recoleccién de los datos requeridos se realizd
una encuesta, donde la misma pretende medir, evaluar
y recolectar datos sobre distintas vanables del

fendmeno investigado

él




La encuesta realizada esld compuesia por
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preguntas, cerradas, cuyos objetivos son los siguientes:

<

&

2.6

Evaluar los factores que inciden en la falta de
educacion ambiental,

Examinar los motivos por el cual las personas
tienden a dafiar ¢l medio ambients,

Investigar soluciones que respondan de manera
espectiica y certera a las carenclas que veremos
reflejadas en  las  respuestas  por  los
encucitados,

Investigar qué tipo de publicidad les interesa
para asl tener una mejor campafia,

Poblacién

Cegan un articulo publicado por Jacquslins Wigodski en

su blog sotre Vstodologla de Ja Investigacion afio 2010

“s& puede definir Iz poblacion como el conjunto total de

indihducs, objelos o medidas que possen algunas

carasristicas comunes observables en un fugar Y 6

U roeanesito determinady”,

A

La poblacién meta esta conformada por log habitanggs
de la ciudades de Santo Domingo y Sabana de 15 )4,
sus edades comprenden entre los 18-65 afios de 6ds,
de ambos sexos, de clases sociales baja, media y 41,
quienes le concierne y les interese la educacién megy,
ambiental y la problematica de la proteccién de i
recursos naturales en la Replblica Dominicars
especificamente del Parque Nacional Los Haitises,

2.7 Muestra

La seleccion de la muestra, se determind mediani
personas al azar de sexo femenino y masculino,
regidentes en Santo Domingo y Sabana de la Mar,

Para obtener el resultado de la cantidad de personas 2
encuestar, se aplicara la férmula infinita, a partir de los
datos suministrados de la Oficina Nacional 9
Estadlsticas (ONE) del censo 2010 donde se determind
una cantidad aproximada de 1,090,085 habitantes €
Santo Domingo y 13,483 on Sabana de la Mar.



i N §° 22
e (N1 + 0

(2,003,808) (0.5 (1.96)

N=Total de |a poblacién, equivalente a 2, 002 202

personas
2oo= 1,96

= Proporcién esperada 0.05
e= Precisién, equivalente a 0.05

n= P
(0.05) (2,003,808 - 1) + (0.5)’(1.96)

_1,924,457.2032
=" 5010.4779

n= 384

D
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3.1 Entrevista

Se realizo una entrevista con preguntas abierta, con un
contenido sencillo, pero dispuestas a dar respuesta y
lograr una conversacién amena la cual sea de provecho
para la realizacion de una campana publicitaria efectiva
y certera.

3.2 Resultados de la encuesta

Pregunta 1: Género

Opciones Frecuencia Porcentaje

Hombre .' 177 | 46% i
. Sea— T |
Mujer _' 207 ! 54% ‘

' TOTAL | 384 | 100%

" Tabla 4 Género
Fuente; Hombres y mujeres residentes en el Gran Santo Domingo y
Sabana de la Mar

Género

= Hombre
= Mujer

Gréfico 1 Género

Como se muestra en el grafico mas arriba es notorio
que el 54% de las personas que respondieron la
encuesta son mujeres y el 46% que restan son
hombres. Este resultado denota que las mujeres
tuvieron mas presencia en la encuesta y por lo
consiguiente demuestra que podrian tener mas interés
en educarse sobre la proteccion medioambiental y

recibir informacion sobre Los Haitises.




Pregunta 2: Edad

Opciones
18-28 ahos
29-39 afios
40-50 afios
Mzs de 50 afios

TOTAL

Fuerte. Horrtnes y mujeres residentes en of Gran Eanto Domingo y

C‘\)
o

Frecuencia

Porcentaje

161 42 %
108 28%
79 21%
35 9%

384 100%

T:; Bla 5 E’J 1)

Sabans de |a Var

Edad

&

28%

= 18-26 afios = 29-30 aflos = 40-50 afios  » M4s de 5 a'os

Grafico 2 Edad

Se puede observar en el grafico circular que el 42% ¢
los encuestados se encuentran entre las edades d2 1
28 afios, siguiendo asi aquellos que tienen entre 3%
afios de edad con 28.%, los de 50-50 con un 21%, Y%
Ultimo los que tienen mas de 50 afios de edad o0
89%. Por Io consiguiente nuestro mayor blanc g
pUblico son personas jovenes y adultos segun el 2%
de edad Ya estudiado.



Pregunta 3: Nivel de Estudios

Nivel de Estudios

Opciones Frecuencia

Porcentaje

Bachiller ‘ 76 20%

Nivel técnico 'l 36 | 9%

Universitario ] 217 57% |

Maestria i 44 1 1% -
! ' i - = Bachiller = Nivel técnico « Universitario
| Doctorado l! 11 3% = Maestria = Doctorado

TOTAL ‘ 387 100% Gréfico 3 Nivel de Esludios

Tabla 6 Nivel de Esludios El 20 % de los encuestados tiene un nivel de estudio

Fuente: Hombres y mujeres residentes en el Gran Santo Domingo y

hasta el bachillerato, el 9% teniendo asi un nivel técnico
Sabana de la Mar

alcanzado, el 57% siendo la mayoria universitarios,
11% tienen realizadas maestrias y un 3% con
Doctorados. Podemos denotar haciendo una
comparacion con la edad que la mayoria de los
encuestados son jovenes universitarios, que deben de
tener un nivel de educacién medio alto concemiente al

medio ambiente, pero no se ve reflejado en sus
acciones del diario vivir.

69




Pregunta 4: Estado Civil

TOTAL

|
Tabla 7 Estado Civil

Opciones Frecuencia Porcentaje
| Soltero | 192 50%
Casa_do o i 138 | 31:5%_ o
. Divorciado i' _ __4-3_ _1.1-% _
.. Viudo - N _11_ 5% B
384 100%

Fuente: Hombres y mujeres residentes en el Gran Santo Domingo y
Sabana de la Mar

Estado Civil

= Soltero =Casado » Divorciado = Viudo

Grafico 4 Estado Civil
En su mayoria representados por el 50% son solteros,
para un 36% de casados, un 11% de divorciados Y un

3% de viudos.




Pregunta 5: (En cual de las siguientes provincias
usted reside?

¢En cudl de las siguientes provincias

usted reside?
Opciones Frecuencia Porcentaje
Santo Domingo 265 ey
;‘:;;ana de la Mar 119 . 319%
TOTAL 384 - 100%

T Tabla 8 ;En cuél de Ias siguientes provincias usted reside?

Fuente: Hombres y mujeres residentes en el Gran Santo Domingo y

Sabana de la Mar » Sanio Domingo  * Sabana d2 2 Mar

Gréfico S_gEn cudl de Ias siguientes p.—mm%as ustad reside?

El 69% de los encuestados residen en la ciudad de
Santo Domingo y el 31% en Sabana de la Mar, esto nos
deja claro que, se deben realizar una iguala de
actividades, promociones y pautas publicitarias tanto en
santo domingo como en sabana de la mar, para asi

obtener un resultado eficaz en la campana.




Pregunta 6: ¢ Cree usted importante cuidar el

medio ambiente?

Opciones Frecuencia Porcentaje

Si 328 ' 85% I
. "o | e |
TOTAL 384 | |

100%

Tabla 9 ;Cree usted ifnpdﬁanfe cuidar el medio ambiente?

Fuente: Hombres y mujeres residentes en el Gran Santo Domingo y

2

Sabana de la Mar

¢ Cree usted importante cuidar el medio
ambiente?

14.58%

=Si =No

Gréfico 6 ;Cree usled importante cuidar el medio ambents?

El 85% de los encuestados respondieron que sia &
importancia de cuidar el medio ambiente y el otro 15%
respondi6 con un no. Esto muestra que a pesar de g
la mayoria entiende y comprende que es imporz
Cuidar el medio ambiente, todavia existe un g%
porcentaje que entiende que no es relevante, lo &2
denota a(n |a falta de interés, el cual se debe &
trabajar hasta llegar a un 100 % positivo del resuls®
de esta pregunta.




Pregunta 7: ; Para usted, qué es el Parque
Nacional de Los Haitises?

Opciones Frecuencia Porcentaje

¢ Para usted, qué es el Parque Nacional
de los Haitises?

|
' Un monumento . 34 } 9% |
| » . " | : l T

Un area protegida l 257 67%
' Una reserva cientifica | 63 16%
' No recuerdo 30 8%

TOTAL . 384 100% ’ = Un monumento = Un drea protegida

" Tabla 10 ;Para usted, qué es el Parque Nacional de Los Haitises? , « Una reserva cientifica « No recuerdo

Fuente: Hombres y mujeres residentes en el Gran Santo Domingo y Grafico 7 ¢Para usted, qué s el Parque Nacional de Los Hatt:ses?
Sabana de la Mar
El 9 % de los encuestados cree que el Parque Nacional

de Los Haitises es un monumento, el 67% reconoce
que es en su verdad es un area protegida, el 16% cree
que es una reserva cientifica y el 8% restante no
recuerda en qué denominacion cae Los Haitises. Esto
: determina la desinformacién que existe sobre la

naturaleza de Los Haitises, entonces vemos que no sé

puede cuidar lo que no se conoce.

1




Pregunta 8: ;Conoce usted las amenazas que

presenta el Parque Nacional de Los Haitises?

Opciones Frecuencia Porcentaje
Si 237 62%
ND - ) 147 38%
TOTAL 384 100%

Tablz 11 ;Conoce usted Ias amenazas que presenta el Parque Nacional

de Los Hzttises?

Fuemie: Hombres y mujeres residentes en el Gran Santo Domingo y
Szbana de 2 Mar

A

L e e —

. Conoce usted las amenazas que
presenta el Parque Nacional de los
Haitises?

= Si =No

Grafico 8 ;Conoce usted las amenazas que presenta el Parque Nacordl
de Los Haitises?

El 62% respondi6 con un si a esta pregunta y el oo
38% con un no, estos resultados son alarmantes de ks
dos maneras, tanto positiva como negativamente, ¥2
que esto deja entender que aun asi conociendo 5
amenazas que tiene el parque y aun asi no realza”

ningan tipo de cuidado, amor y responsabilidad por :
mismo,




Pregunta 9: ;Cudles de las siguientes acciones
usted cree que degradan el Parque Nacional de

Los Haitises?

Tirar basura 28 9%
Lancuttura 22 8%
Ltiviidzdes industrizles 45 12%
Tzlz de 4rioles 49 123%
Lz pesrz 12 %%
Invasiin de terrenos 76 7%
parsz Nendzs

124 4%

Trrizs las arierines

TOTAL 324 100%

sduef (405 GG fjﬁljﬂr‘f&fd f

Vi 17, Jitdars oo s shgpileritss B/ ¥ A% 1) 4

fosorpps Mot bt 3 1176 Watihs

§ s vapavpin f 1S (AT (075 &) & Gz Sty roniy) |

Syt iz 485 Moot

¢ Cusles de las siguientes acciones usted
cree que degradan el Pargue Naoonz! de
los Hatises?

p

o Te2r tomra
o bz
. PN

g rag

o T2z cr oruies

Lz oea
* rvradn o TS
(e NiereEs
“’ o Torian s artetrres

Griglins) G J IS (36 Las wiparttss ainsas ustied Crom G degredan o
Farpss Nl de Los Hatues?

£l 9% considera que lirar basura degrada el parque, un
2%, entiende que 13 agricuitura, el 12% responde por ia
adiidades industriales, €l 13% 12 1ala de drooles, el 3%
considera que |a pesca degrada, €l T% dice que 13
inyasion e termenos para viviendas y finalments el 45%
concide con lodas las antenores.
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Pregunta 10: ;Cuil institucion gubernamental
conoce usted que se encargue de la proteccion de
las Areas Protegidas?

Opciones Frecuencia Porcentaje
mtijs;;?‘r:'g de Medio 284 74%
Ministerio de Tun’sm-o 0 3_5“- 1 QT/B ]
Otras | 2 e
No recuerdo 43 B 11-%
TOTAL 384 100%

Tablz 12 ;Cudl institucién gubemnamentsl conoce ueted que s encargue
d¢ Ia proteccibn de las Areas Protegidas?

Fuente: Hombres y mujeres residentes en el Gran Santo Domingo y
Sabana de |2 Mar

.

¢ Cual institucién gubernamental congce
usted que se encargue de la proteccién de
las Areas Protegidas?

6%

* Ministerio de Medio Ambiente = Ministerio de Turismo

= Otras = No recuerdo

Gréfico 10 4 Cuél institucién gubernamental conoce usted que &
encargue de la proteccion de las Areas Protegidas?

El 74 % de las personas encuestadas fiene @
conocimiento de que Ia institucién que se encarga %
las proteccion de Ias areas protegidas es el ministé®
de medio ambiente, g| 9% cree que es el ministerio
turismos, el g9, responde con otras y el otro 11% No

recuerda | institucion que se encarga de esla |abor




Pregunta 11: ¢ Ha recibido usted algan tipo de
charlas, talleres o informacién sobre educacién

ambiental del Parque Naclonal Los Haitiges?

Si 134 35%
No 250 65%
TOTAL 384 100%

Tabla 14 ;Ha racibldo usted algan tipo de charfas, talleras o informacion
sobre educacion ambiontal dal Parque Nacional Los Hallises?

Fuente; Hombres y mujeres residentes en el Gran 8anto Domingo y
Sahana de la Mar

¢ Ha recibido usted algan tipo de charlas,
talleres o informacién sobre educacion
ambiental del Parque Nacional Los
Haitises?

s S
«No

Gréfico 11 zHa recibldo usted algin tipo de charlas, lalleres o
Informacion sobre educacién ambiental del Parque MNacional Los
Haitises?

El 35% de los encuestados han recibido algin tipo de
informacién sobre Los Haitises y el otro 65% no ha
recibido algan tipo de informacién, teniendo como
conclusién de que existe un fallo de comunicacion de
parte de las instituciones encargadas de promover la

aducaciéon medio ambiental.

1




Pregunta 12: ;Estaria interesado en participar en
alguna actividad que promueva la proteccién

ambiental del Parque Nacional Los Haitises?

Opciones Frecuencia Porcentaje
Si 252 65%

No 72 19%
Me es

indiferente 0 16%
TOTAL 384 100%

- Tabla 15 ;Estaria interesado en participar en alguna actividad que
promueva l2 proteccion embiental del Parque Nacional Los Haitises?

Fuente: Hombres y mujeres residentes en el Gran Santo Domingo y
Sabana de la Mar

; Estaria interesado en participar en
alguna actividad que promueva la
proteccion ambiental del Parque
Nacional Los Haitises?

s 5j
= No

s Me es indiferentz

Tabla 16 ¢ Estaria interesado en participar en alguna actividad que
promueva la proteccion ambiental del Parque Nacional Los Haitises?

El 65% esta interesado en participar en actividades
relacionadas a la proteccién ambiental de Los Haitises.
el otro 19% no esta interesado, finalmente el 16 % le &5
indiferente tal tema. Es decir que a las personas 4@

estan interesadas es necesario motivarlos a participar €
Integrarse en las camparias previstas.




\

Pregunta 13: ¢ Cree usted que es importante el
Parque Nacional de Los Haitises para Ia Republica

Dominicana?

Opciones Frecuencia Porcentaje

Si 285 74%

No 61 16%

Me es . _

indiferente | & | 105

TOTAL ' 384 100% |
|

Tabla 17 ;Cree usted que es importante el Parque Nacional de Los
Haitises para la Republica Dominicana?

Fuente: Hombres y mujeres residentes en el Gran Santo Domingo y

Sabana de la Mar

¢ Cree usted que es importante el
Parque Nacional de los Haitises
para la Republica Dominicana?

= Sj
* No
= Me es indiferente

Grafico 12 ¢Cree usted que es importante el Parque Nacional de Los
Haitises para la Republica Dominicana?

Para el 74% de los encuestados es importante Los
Haitises para la Republica, el otro 16% entiende que no
es importante, finalmente el 10% le es indiferente.
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Pregunta 14: ;Ha visto usted alguna publicidad
sobre proteccién amblental al Parque Nacional Los

Haltises?
Opciones Frecuencia Porcentaje
Si 00 23%
No 173 45%
No recuerdo 121 32%
| TOTAL - 384 100%

Tabla 18 ;Ha visto ustod alguna publitidad sobre proleccién amblontal al
Fargue Nuacional Los Haillises?

Fuenta Hombres y mujeres residentes en el Gran Santo Domingo y
Sabana de la Mar

¢ Ha visto usted alguna publicidaq
sobre proteccion ambientsl a1
Parque Nacional los Haitises?

= S| = No » No recuerds

Grélico 13 ;Ha visto usted alguna publicidad sobre protecotn wmters
al Parque Nacional Los Haitises?

El 23% de los encuestados ha visto publicdad scer

Los Haitises, el 45% de las personas dicen que nc "
visto ninguna publicidad y el otro 32% no recuers
Estos resultados claramente determinan que en matrd
de publicidad y Campaias para la protecod® !
educacién de | og Haitises, el parque no tiene ning™

Que refuerce |os valores o que haya ocasionadd #
efecto y objetivos deseados.
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pregunta 15: (De ser as|, a través de qué medio Ia
vio?

Opclones Frecuencia Porcentaje
Prensa 5 6%
Radio 4 4%
Television 3 3%
Medios exteriores 10 1%
Volantes 1 12%
Brochures 15 17%
Redes sociales 1 1% :
Otros 15 17% |
_ S
No recuerdo 26 29% I
TOTAL 90 100% '
Tabla 19 ;De ser asl, a traves de qué media la vio?
Gran Santo Domingo Yy

Fuente: Hombres y mujeres residentes en el
Sabana de la Mar

¢De ser asi, a través de qué medio
la vio?

C

[

= Prensa = Radio * Telovision
» Madios exterioras = Volantes » Brochures
» Rades socialos = Otros « No recuerdo

Grifico 14 ¢De ser asi, a lmvds deo qud medio la vio?
De un total de 90 personas que contestaron que, si,
hablan visto publicidad de Los Haitises, estas
respondieron en qué medio las vieron, para asi tener
un 6% vieron publicidad en la prensa, un 4% en la radio,
un 3% en la televisién, un 11% en los medios exteriores,
un 12 % en volantes y el 17% en brochures, un 1% en
las redes sociales, otros medio respondieron un 17 %y

no recordaban un 29 % de los encuestados.
'(D




Pregunta 16: ;Aprendi6 algo sobre dicha

publicidad?
Opciones Frecuencia Porcentaje
Si 35 39%
No 55 61%
TOTAL 20 100%

Tzbiz 20  fprendid zlgo sobre dicha publicidad?

Fueme: Homibres y mujeres residentes en el Gran Santa Domingo y
Szbanz de k2 Mar

¢ Aprendio algo sobre dicha
publicidad?

=Sj = No

Gréfico 15 4 Aprendié algo sobre dicha publicidad?
Bl 39% de los encuestados dice haber aprendido 399
sobre la publicidad que vieron y para en su mayoria ¢
61% confirma que no aprendi6 algo, esto demuest?
que se debe de reforzar Jos métodos publicitarios p3%

U6 el mensaje pueda llegar y ser de provech? ;
pablico meta,



Pregunta 17: ;¢ Cambié su conducta o Pensar en

cuanto al Cuidado Ambiental? ¢Cambié su conducta o pensar en
cuanto al Cuidado Ambiental?

Opciones Frecuencia Porcentaje
Si | 40 | 44% |
: | _l
No | 50 . s6% |
 [ip— | i — « 5
TOTAL | 90 | 100% o
Tabla 21 ;Cambib su conducta o pensar en cuanto al Cuidado
Ambiental?

Fuente: Hombres y mujeres residentes en el Gran Santo Domingo y
Sabana de la Mar

Gréfico 16 4 Camblié su conducla o pensar en cuanlo al Cuidado
Amblental?

El 44% de las personas encuestadas dice que al
momento de ver la publicidad cambié su manera de
pensar y el 56% no le hizo ningin tipo de efecto la
misma. Concordamos con la misma pregunta de mas
arriba, sobre reforzar los medios y el mensaje
publicitario para que pueda surtir efecto en las personas

a las cuales se les pretender enviar.
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Pregunta 18: ; Le gustaria recibir mas informacién
amblental sobre la proteccién del Parque Nacional
de Los Haitises?

Opciones Frecuencia  Porcentaje

8i 224 58%
No 160 42%
TOTAL 384 100%

Tabl 27 gla gustotln rocilie tnhs informocitn semblunisl sobro fo
prrotacelin dol Purqgua Naclonnl de Lot Hllinos ?

Fusnts: Hombres y mujeres residentos en el Gran Santo Domingo y
Babana do In Mar

¢ Le gustaria recibir mas informacién
ambiental sobre la proteccion del
Parque Nacional de los Haitises?

=Si =No

Grifico 17 Lo gustaria rocibir mas Informacién amblental sobre 2
protoccion dol Parque Nacional de Los Hallises?

En esta parte el 589, respondié con un sf sobre recibi
més Informacién Para la proteccién de Los Haitises,
Un 42% respondié con un no, esto tiene como resultadd
que e debe dg rabajar, mediante la campafia el deseo
de lag Personas para que cuiden el medio amblente ¥
66 vean Motivado a realizar el cuidado.



Pregunta 19: ,De ser asi, a través de qué medio te
gustaria recibir informacién para saber sobre |a

protecciéon del Parque Nacional Los Haitises?

Opciones Frecuencia Porcentaje
Medios '
exteriores \ 19 9%
Television | 15 7%

|
Prensa | 10 4%
Radio | 20 9%
Redes Sociales 160 71%

_1

TOTAL 224 100%

Tabla 23 Do sor asl, a lravas
Intormacion para sabor sobra la proloc
Halllsos?

Fuents: Hombres y mujeres resldentas 6n 6
Snbana do la Mar

e qué modio 1o quslarla reciblr
clébn dal Parquo Naclonal Log

| Gran Santo Domingo ¥

¢De ser asi, a través de qué medio
te gustaria recibir informacién para
saber sobre la proteccion del
Parque Nacional Los Haitises?

* Medios exteriores
= Television

* Prensa

= Radio

* Redes Sociales

<

Gréfico 18 4Do sor asl, a través de qué modio te gustarla recibir
Informaclén para saber sobre la proteccién del Parque Nacional Los
Halllses?

El 9% de las personas desea visualizar la publicidad por
medios exterlores, el 7% por television, el 4% por la
prensa, el 9% por la radio y finalmente el 71% coinciden
en querer obtener mas Informacién por la redes
soclales, esto demuestra el camblo de mentalidad que
{lenen los encuestados sobre las nuevas tecnologlas y
los nuevos vehlculos de publicidad, obligdndolos a

adaptar ol mensajo publicitario a esta nueva plataforma,
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4.1 Brief de la campafa

4.1.1 Planteamiento del problema

Mediante |a encuesta realizada se pudo determinar las
siguientes problematicas;

& A pesar de que la mayoria de las personas
conocen lo que es el Parque Nacional de Los
Haitises y saben las probleméticas que presenta,
estos nunca han recibido algun tipo de charlas,
talleres o informacion sobre Los Haitises.

& Las publicidades que han visto no han sido
relevantes para ellos, por lo que no se ve
reflejado en la manera de actuar y no toman

conciencia sobre |a situacion.
Segun lo entrevistado se determina lo siguiente:

& Por cada persona que afecte al medio ambiente

haciendo acciones no adecuadas se reflejan en

Los Haitises.
& Las empresas se lucran de las riquezas que

presenta el parque.

< No hay un depésito estatal para el cimulo de
basura que produce la comunidad, digase un
buen manejo de los vertederos.

& En consecuencia de lo mencionado
anteriormente, la problematica mas relevante es
la falta de informacién precisa y la falta de
valores, que lleva a que sea mas aguda la
problematica en Los Haitises.

4.1.2 Concepto de la campana

“Los Haitises cree en ti, cree tu también en el” es una
campana enfocada a educar a la poblacién Dominicana
sobre la importancia del Parque Nacional de Los
Haitises. Promoviendo a que cada uno de los
ciudadanos sean conscientes de sus actos erréneos
que hacen en su dla a dia, que puede afectar al parque
como tal y del mismo modo recordaries que cuidar las
areas protegidas nos hacen personas de valores,
valores tales como: responsabilidad, solidaridad,
gratitud, lealtad, patriotismo y amor.
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4.1.3 Objetivos de la campaia
1.1.5.1  Objetivo general
Fomentar el cuidado medio ambiental del Parque

Nacional Los Haitises.

1.1.5.2 Objetivos especificos

<& Crear conciencia acerca de la importancia del
Parque Nacional Los Haitises.

& Motivar a las personas de Santo Domingo,
Sabana de la Mar y todo el pais a que asistan al
parque y puedan ver la belleza que este
contiene, para asi puedan cuidarlo.

& Lograr que el mensaje llegue al publico meta y
que este sea Util y de gran ensefianza en su vida
diaria.

< Cultivar la educacién medioambiental a todas las
personas, sin distincion de clase social, edad o}

SeX0.

4.1.4 Eje de comunicacién

Se utilizara la persuasién publicitaria, estg estara

apelada a las emociones de las Personas, ya que |5
L
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proteccién medioambiental ~ debe de ser up g, "
compasion, proteccion y sobretodo voluntarip, g -
eso que el mensaje publicitario debe de estar enfocady
a los sentimientos de las personas.

4.1.5 Tono
La campafa “Los Haitises cree en ti, cree tli tambign en

el” tendra como mensaje publicitario distintos tonos,

tales como:

Emocional: Apela a la sensibilidad y sentimientos dela

sociedad para lograr los objetivos planteados.

Cercano: Se utilizar4 un lenguaje atractivo y célido par
un mejor entendimiento del receptor.

Informativo: Sera el fuerte de la campana ya que
Sociedad se encuentra desinformada de la situac®

este sera el principal eje a destacar, informar P
educar.

4




4.1.6 Tipo de campana
Los tipos de campaha se definen por diferentes

aspectos:

Segun la identificacion del producto: Segin esta
denominacion se realizard una campaiia de tipo civico
o de bien publico ya que el objetivo principal es cambiar
el pensamiento que tienen muchos dominicanos y
dominicanas frente al tema de la proteccion medio
ambiental. El cometido principal es que cada ciudadano

pueda llegar a proteger Los Haitises.

Segun otras clasificaciones: Se realizara de caracter
emocional, porque esta clasificacion esta apelada a las
emociones de las personas y sera utilizado para poder

legar con un punto de sensibilidad al publico

seleccionado.

4.1.7 Cobertura

La campafa comprendera un
centrada en las provincias Santo Domingo Y Hato

mayor. Abarcando en la parte de Santo Domingo lo que

a cobertura local,

es Santo Domingo Norte, Santo Domingo Este, Santo
Domingo Oeste y Distrito Nacional. Y de la parte de
Hato Mayor, Sabana de la Mar.

4.1.8 Blanco de publico

El blanco de publico al cual se centra la campana, es
aquel que no se preocupa por el medio ambiente, por lo
cual no protege las areas protegidas y a aquellos que
también se preocupan por el medio ambiente pero se
les ha olvidado la importancia que representa los
recursos naturales para el flujo de la vida diana.

4.1.9 Perfil demografico

Hombre y mujeres correspondientes a las edades de 18
- 70 afios, residentes en la Republica Dominicana y
Sabana de la Mar. Elnivel de ingreso, estado civil, nivel
académico y profesién no son relevantes para la

obtencién de nuestro blanco de publico.
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4.1.10 Perfil psicografico
¥ Personas ignorantes ante el cuidado hacia del
medio ambiente.
< Conservadores de la naturaleza.
< Abiertos al cambio.

Aquellos que son conscientes y son solidarios
con el medio ambiente.

Personas con poco nivel educacional sobre el
medio ambiente.

4.1.11 Accién

“Los Haitises cree en ti, cree tu también en éI” sera una
campana de accion directa ya que sera realizada por un
periodo inicial de tres meses aunque el objetivo
principal de la misma es que pueda tener un impacto

permanente en las blanco de piblico a la cual estars
dirigida.
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4.2 Plan de accién

o
“Los Poiti es
cree en ti,

CREE TO TAMBIEN EN

4.2.1 Racional creativo

“Los Haitises cree en ti, cree ta también en el” es una
campana con un concepto enfocado en impulsar a s
Personas a creer en la importancia del Parque Naciond
Los Haitises, en sembrar el amor, cuidado Y
Preéservacion del mismo, apelando a los sentimienlcs.
recordandoles la parte sensible que cada uno lleva ¥
dentro, como es el ser bondadoso y responsable cone
medio ambiente. El objetivo primordial es que ©@%
Ciudadano puleda conocer al Parque Nacional L*

saw i . eI
Haitises y cambie la mentalidad de no impotales
Cuidado medio ambiental.
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4.2.2 Estrategias

Con esta campana se pretende educar a la sociedad
mediante los medios tradicionales y jornadas de

actividades que se desarrollaran mas adelante:

& Television, radio y prensa escrita, son los medios
de comunicacion a utilizar. Del mismo modo se
implementaran los medios exteriores, tales
como, vallas publicitarias, pantallas electrénicas,
rotulacién de transporte y camion de recogida de
desechos, mupis y bajantes.

< Por el gran impacto de respuestas que se
obtuvieron mediante la encuesta, el medio
principal a utilizar para llegar al blanco de publico
deseado, seran las redes sociales (Facebook,
Youtube e Instagram).

& Colocacién de stand publicitario en Agora Mall.

& Jornada de actividades en el Parque Nacional de
Los Haitises para fomentar la concientizacion y
el cuidado hacia el mismo.

& Actividades escolares para educar a la nueva

generacion.

4.2.3 Tacticas
Una vez ya planteada la estrategia, se llevaran a cabo
las tacticas que pondran en practica la campana “Los

Haitises cree en ti, cree tu también en él”.

< Para los medios de comunicacién como
televisién y radio, se realizaran comerciales
correspondientes a cada uno con una duracion
de 30 segundos.

< En los medios de prensa, se realizaran artes con
un mensaje directo sobre la problematica.

& Colocacion de artes correspondiente al objetivo
de la campana en los medios exteriores como,
vallas publicitarias, rotulacién de transporte
publico y camién de recogida de desechos,
mupis y bajantes.

& Creacion de wusuario y la realizacion de
publicidad pagada en las plataformas de
Facebook, Youtube e Instagram.

< Colocacion de stand en Agora Mall donde se
realizardn charlas, y se presentardn videos

mostrando las condiciones actuales del parque y
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lo que se esta haciendo mediante la campana
para la mejora del mismo. Elegimos este centro
comercial ya que es el primer Mall con la
certificacion “Green Building” en Centro américa
y El Caribe

Expertos en el area de la proteccion de areas
protegidas y encargados del cuidado del Parque
Nacional de Los Haitises realizaran charlas para
la concientizacién del cuidado de las mismas en
el stand de Agora Mall, colegios y escuelas
seleccionadas.

Jornada de actividades recreativas en el Parque
Nacional de Los Haitises, tanto para la sociedad
como para los colegios y escuelas.

A los participantes que asistan a |a jornada se les
entregara un bolso de material ecolégico que

llevara dentro articulos Promocionales como
"
gorras, pulseras, llaveros,

lapiceros, libretas,
botones, t

-shirts, stickers, termos Y un brochure
del mapa del Parque Naciona| de Los Haitises




4.3 Piezas Publicitarias

4.3.1 Television

Spot televisién:
también en él”.
Talento: Nashla Bogaert
Tiempo: 30 segundos

“Los Haitises cree en ti, cree tg

Nashla: Los Haitises Parque Nacional de la Republica
Dominicana, empieza hoy, para salvar el mafiana,
hazlo, cuidame, protégeme, ti debes ser el cambio
que deseas ver en el mundo, yo necesito a Los
Haitises, Los Haitises te necesita.

Voz en off: Ministerio de Medio Ambiente y Recursos
Naturales.

Cierre: Soy Nashla Bogaert y yo creo en Los Haitises
ey ta?

o) (s )( ) Ty

Los Baibises

Te necesita

Tl dotws war ol caemivn Yy memcmt o low Mashsss Bhrnimre Mty e ot ey S
i mnars war 8y o ainde Lom Havums i et (L Ty . ———

llustracién 11 Storyboard Spot de TV " Los Hailises cree en li, cree (i
también en é1"
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4.3.2 Radio

Guion literario . .
Spot de radio “Los Haitises cree en ti, cree tu
también en el”.

Talento: Nashla Bogaert

Tiempo: 30 segundos

Nashla: Los Haitises Parque Nacional de la Repiblica
Dominicana, empieza hoy, para salvar el manana,
hazlo, cuidame, protégeme, ti debes ser el cambio que
deseas ver en el mundo, yo necesito a Los Haitises, Los

Haitises te necesita.

Voz en off: Ministerio de Medio Ambiente y Recursos
Naturales.

Cierre: Soy Nashla Bogaert Y YO creo en Los Haitises
iy ta?

O
N

\

4.3.3 Redes Sociales

Facebook
Lses
cree en E
é‘;}g., CREE TO TAMBIEN EN EL
I i'.';‘.‘.""_“";."'..'f'.l“‘“"' L_u‘-_'}F-T-*?

!
l
{
1
I
i
i
t
5!

8 —— et —

llustracion 12 Fanpage de Facebook

Las paginas de Facebook, son consideradas las M
Visitadas Y masivas por todo Jos internautas, s por es?
ue en la pagina de| Parque Nacional Los Haifs®



publicaremos contenido de interés para las usuarios,
compartiremos  artes  graficas, educando y
respondiendo a futuros comentarios y debates que sea
realicen por esa plataforma.

Publicacion en la pagina de Facebook

creo

en Los Haitises

lustracion 13 Publicacién en la pagina de Facebook

Instagram

+2 loshaitises € D

18 60k 139
publicacioned  seqandorey s punhiy
: Editar perfil o)

Parque Naclonal los Haltises

VER TRADUCCION

(2] [

”l.os Haiti

cree en
REE 10 TAMBIEN EN u',/

Los Haitises
&'ée.s&? Eres bi v by

pars sl s of masmne

todos Ny

Los faitises

Te necssita

Tt debes ser ol cambia
et desens vor on ol mends
Lon hasbiaes vt on b

& Q ® © ©

Hustraclon 14 Cuenta de Instagram
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La aplicacién mévil Instagram en los Ultimos anos,
gracias a la era de la digitalizacién ha subido como
espuma y es de gran agrado para los usuarios del
mismo, por su contenido Unicamente visual, es por €so
que utilizaremos esta herramienta para publicar
contenido grafico totalmente visual, llamativo y con
frases cortas, donde el usuario pueda estar interesado

en conseguir mas informacion.

Algunas de las publicaciones a realizar en las redes

sociales.

T debes ser parte
del cambio, que desea. tw pais,
Los Hoitises cree en 4!

Empiesa hoy ,
pora solvos el manana .
Qos haitises cree en ti

>

—



Los Hoitises
Eres ti

Somos

todos

Hlustracitn 16 Publicacianas deg Instagram

vox o, vlyor e mof1ong, .
bps hoiizes cree enti

e s




4.3.4 Exteriores

Nustracién 12 Parabuses

Nustracitn 16 Vallz publicitarz J.DS hll
; Eres 4.

5'5‘42!%3 todos
N, %
g s
N,

¥ A r—

\
~

Musterstn) 11 Wetrbsn, tsser, Nustracity 19 Bannisr en Soports de frafida




-

llustracién 20 Parada de Autobus

llustracién 21 Rotulacion en Autobus

lustracion 22 Rotulacion en Carmion de Desechos

ol




4.3.5 Prensa

ESPECTACULOS. P.24

DADDY YANKEE FUE INTERNADO AYER

Dl mpurtyesn w5 o mareo v urd baga B8 acuce, L A T
AR AR Oy e e s agy v e e o e bl con s preesa lacal.

e C 00 Yy Dusage. Abe K Weiiry  Wiemed 3 10/12

EJEMPLARES
i

Edicion Grotults

4

- ——— | —

Empi.ego» hoy .
para solvosr el mafiana, ,
Cos haitises cree en i

llenancamas |

LA PURCECLIPA PR
| en m RINLES AFASHE T,

1 i Tiper meOnmG -
! i s g OO Do
b e e
- WERURICIPAL o
PRI PR - .
J | mM > AL M UES Tra g

renueva para fin de afio!

B

|02

llustracién 23 Prensa

4.3.6 Articulos promocionales

llustracion 24 Botén para articulo promocional

llustracion 25 Lapicero para articulo promocional




llustracion 26 Camiselas para voluntarios promotores

lluslracién 28 Gorra para articulo promocional

Los Haitises
Eres tui

somos

todos
-

-
v!-

Ilustracion 27 Bolso de kit
llustracién 29 Libreta para articulo promocional
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Mo cres
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Hlustracion 32 Termos

S Tl
N 4.3.7 Stand
N
I} / e lLe 2
e e
RS BL I

llustracion 31 Stickers

llustracion 33 Stand publicitario




4.3.8 Talento principal
Nashla Bogaert

Es una actriz dominicana y presentadora de television,
la cual siempre estd apoyando las causas medio
ambientales, mostrandole a sus mas de 719 mil
seguidores en Instagram una manera sostenible,
saludable de convivir con la naturaleza. Es por el cuél
fue la elegida para ser el talento principal.

llustracion 34 Nashla Bogaert




4.4 Presupuesto | " oo, &
La campaia publicitaria tendra una duracién de 3 meses: Septiembre, Octubre y mbre. Tomando en cyey,

dichos datos, se realizé el presupuesto planteado.

El presupuesto total para un periodo de tres meses, correspondiente a la campana “Los Haitises cree en Cree
también en el” consta de un valor de RD$23,145,793.47 con impuestos incluidos.

4.41 Desglose de presupuesto de medios

MEDIOS SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE SUB-TOTAL ITBIS TOTAL

TELEVISION  1,670,923.66 | 1 ,086,152.24 772,593.2 - 3,529,669.1  635,340.438 4,165,009.538

RADIO 881,902.5 661,844.3 497,260.26  2,041,007.06 367,381.3  2,408,388.33

PRENSA 913,749.52 817,866.85 436,309.12  2,167,925.49 390,226.6  2,558,152.07
INTERNET 370,815.00 ' 370,815.00 66,746.7 437,561.7

EXTERIORES  858,957.4 858,957.4  154,612.332 1,013,569.732
INFLUENCER  898,391.82 898,391.82 161,710,52 1,060,023

Tabla 24 Desglose de presupuesto
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4.4.2 Television

Mes de septiembre

PROGRAMA  HORARIOS
TELEMICRO DIVERTIDO . .
CONJOCHy  1%00-16:00
AQUI SE
HABLAESPARiOL 200~ 16:00
ANTENA7  AN7 AMANECER  13:00 - 14:00
NOCHE DELUZ ~ 13:00 - 14:00
eleanTiiag CNECLUBZ . 21:00- 22:00
BIENDEBIEN  19:00 - 21:00
GUSTO EXPRESO
CON SAGRARIO ~ 10:00 - 11:00
TELE SISTEMA MATOS
ARTE YMEDIO  14:30 - 15:00
CHVERE NIGHTS  22:00 - 23:00
ESTANOCHE  20:00 - 21:00
COLOR VISION IARIASELA
Tabla 2

DOM

DOM

LUN-VIE
DOM

LUN-VIE
DOM

LUN-VIE

LUN-VIE
LUN-VIE

LUN-VIE

TARIFAS

28,430.00

20,173.00

16,343.00
18,358.00

23,600.00
28,774.00

30,438.00

38,080.00
48,852.00

42,367.00

5 Presupuesto lolovision mes de sepliembre

T.6POTS

SUB-TOTAL

ITBIS
TOTAL

TOTAL

170,580.00

80,602.00
81,715.00
73,432.00

141,654.00
115,098.00

91,314.00
144,240.00
293,112.00

254,202.00

D

1,670,923.66
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4.4.2 Television

Mes de septiembre

CANAL PROGRAMA

TELEMICRO DIVERTIDO
CON JOCHY

AQUI SE
HABLA ESPANOL

ANTENA7 AN7 AMANECER
NOCHE DE LUZ

CINECLUB 2
BIEN DE BIEN

GUSTO EXPRESO
CON SAGRARIO

TELE SISTEMA MATOS
ARTE Y MEDIO

CHVERE NIGHTS

TELE ANTILLAS

ESTA NOCHE
COLOR VISION S MIABELA

Tabla 25 Presupugsto lalavision m

HORARIOS

12:00 - 16:00

12:00 - 16:00

13.00 - 14:00
13:00 - 14:00

21:00 - 22:00
19.00 - 21:00

10:;00 - 11:00

14:30 - 1500
22.00 - 23:00

20:00 - 21:00

DIAS TARIFAS
DOM 28,430.00
DOM 20,173.00

LUN-VIE 16,343.00
DOM 18,358.00

LUN-VIE 23,609.00
DOM 28,774.00

LUN-VIE 30,438.00

LUN-VIE 36,060.00
LUN-VIE 48,852.00

LUN-VIE  42,367.00

a5 da septiembre

T.SPOTS

6

[4,]

SUB-TOTAL

ITBIS
TOTAL

TOTAL

170,520.00

20,692.00
81,715.00

73,432.00

141,654 00
115,096.00

91,314.00

144,240.00
293,112.00

254,202.00

1,416,037.00
254,886.66
1,670,923.66
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Me<s de octubre

TARIFAS TSPOTS TOTAL

CANAL SROGRAMA
TELEMICRO SizsD0 EXTRAORDINARIO  1200-1600  SAB 2355000 4 84,200.00
LOUN SE HASLAESSANOL  1200-16:00  DOM 20,17300 2 4034500

AMTENAT ANT AMANECER 1300-1400 LUN-VIE 1634300 5 81,715.00
NOCHE DE LUZ 1:00-2200  DOM 18,358.00 2 38,716.00

TE EANTILLAS VERANO EN VENECIA 10:00-11:00 LUN-VIE  13,04500 5 65,225.00
ML BIEN DE BIEN 20:00-2200 DOM 28,774.00 2 57 548.00
(ACOCINADE EUGENIA  10:00-11:00 LUN-VIE  27,56400 2 55,128.00

TELE SISTEMA ARTE Y MEDIO 1430-15:00 LUN-VIE  36,08000 3 108,180.00
CHVERE NIGHTS 22:00-23:00 LUN-VIE 4885200 5 24426000

COLOR VISION  EL SHOW DEL MEDIODIA  12:00-15:00 LUN-VIE  33,430.00 5 167,150.00

SUB-TOTAL 920.468.00
ITBIS 165,684 24

TOTAL 1,086,152.24

Tabia 26 Presupuesto televisién mes de octubre
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Mes de noviembre

CANAL PROGRAMA HORARIOS
TELEMICRO DIVERTIDO ;
CON oaY 12:00- 16:00
AQUI SE ,
HABLA ESPANOL 1200 - 16:00

ANTENA7 AN7 AMANECER  13:00 - 14:00
NOCHE DE LUZ  13:00 - 14:00

CINE CLUB 2 21:00 - 22:00

TELE ANTILLAS

BIEN DE BIEN 19:00 - 21.00

GUSTO EXPRESO
CON SAGRARIO  10:00 - 11:00

TELE SISTEMA MATOS

ARTE Y MEDIO  14:30-15:00
CHVERE NIGHTS 22:00 - 23:00

ESTA NOCHE
COLOR VISION MARIASELA

20:00 - 21:00

Tabla 27 Pre

DIAS

DOM

DOM

LUN-VIE
DOM

LUN-VIE
DOM

LUN-VIE

LUN-VIE
LUN-VIE

LUN-VIE

TARIFAS T.SPOTS

28,430.00 4
20,173.00 2
16,343.00 2
18,358.00 3
23,609.00 2
28,774.00 3
30,438.00 2
36,060.00 1
48,852.00 2
42,367.00 2

SUB-TOTAL
ITBIS
TOTAL

supuesto television mes de noviembre

TOTAL

113,720.00

40,346.00

32,686.00
55,074.00

47,218.00
86,322.00

60,876.00

36,060.00
97,704.00

84,734.00

654,740.00
117,853.2

772,583.2
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447 Radio
Mes de septiembre

TARIFAS I. CURAS TOTAL

EMBORA  PROGRAMACION REGULAR FRECUENCIA

(S S SAfGAT RS FIMINN REGILLE 2 LUN - BAE 149000 40 52,000.00
LIS S 00T VS FYSINN REGULLS 2 LUN - BLE 1,600.00 40 €4,000 00
P G0 G AT FPMINN FEAI I8 6 LJUN - BAE 840,00 20 22,200 10
SNAALIA G RS FSMIION REGNSR. 2 1IN - BLE 2,190.00 40 25,000 00
KOS S FAMINN PEGINLE. 8 1IN - BLE 2,050,00 40 82,000.00
VIS VRS RIMBONON REGIIE % N - BAE 2,490,909 40 96,000.00
VI AL S AYMIALNIN A S8 2 (IIN - G155 2,475.00 40) 95,000.00

T Ml TSI G NN FEAIIR. G UM -BRE 245,00 40 85,200.00
G pridn ) AU S FPMINNEI LI g N - 618 1,476,00 40 55 04000
CHERE PG SIS FESNIEE G AN - G183 690,00 45 28,290 .00
S M 2 4L SIS MIAN N 5N S840 4 LI - 5183 747,00 45 4%,885,00
WIKAG 1 B SRPMIONON FELAN S8 G 1IN - GA8 780,00 46 26,100,00

SUB-TOTAL 74757500
1818 124,521 5

TOTAL £81.69025

T 25 Vst ssshes 1nhien pomsts ohey sufllatliry



Mes de octubre

EMISORA

LA ROCKA91.7
LATIDOS 83.7

PURAVIDA92.9
FIDELITY 94.1
KQ94.5
KISS 84.9

EXA96.9

LOS 40 PRINCIPALES
103.23

SUPER Q
CARIBE 95.5
AZUCAR 89.1
RAICES 102.9

PROGRAMACION REGULAR FRECUENCIA TARIFAS

PROGRAMACION REGULAR 8 LUN - SAB 1,450.00
PROGRAMACION REGULAR 8 LUN - SAB 1.600.00
PROGRAMACION REGULAR 6 LUN - SAB 940.00
PROGRAMACION REGULAR 8 LUN - SAB 2.,150.00
PROGRAMACION REGULAR 8 LUN - SAB 2,050.00
PROGRAMACION REGULAR 8 LUN - SAB 2,400.00
PROGRAMACION REGULAR 8 LUN - SAB 2,375.00
PROGRAMACION REGULAR 8 LUN - SAB 2,145.00
PROGRAMACION REGULAR 8 LUN - SAB 1,376.00
PROGRAMACION REGULAR g LUN - SAB 630.00
PROGRAMACION REGULAR 9 LUN - SAB 753.00
PROGRAMACION REGULAR 9 LUN - SAB 780.00

Tebla 29 Presupuesio radio mes de octubre

T. CUNAS
30

SUB-TOTAL
ITBIS

TOTAL

TOTAL

43,500.00
48,000.00
18,800.00
64,500.00
61,500.00
72,000.00
71,250.00
64,350.00
41,280.00
22,050.00
26,355.00
27,300.00
560,885.00
100,959.3
6618443




Mes de noviembre

EMISORA

LAROCKA 91.7
LATIDOS 93.7
PURA VIDA 92.9
FIDELITY 94.1
K.Q94.5
KISS 94.9

EXA 96.9

LOS 40 PRINCIPALES
103.3

SUPER Q
CARIBE 95.5
AZUCAR 89.1
RAICES 102.9

[1Z

PROGRAMACION REGULAR
PROGRAMACION REGULAR

PROGRAMACION REGULAR
PROGRAMACION REGULAR
PROGRAMACION REGULAR
PROGRAMACION REGULAR
PROGRAMACION REGULAR
PROGRAMACION REGULAR
PROGRAMACION REGULAR
PROGRAMACION REGULAR
PROGRAMACION REGULAR
PROGRAMACION REGULAR

PROGRAMACION REGULAR FRECUENCIA

8 LUN - SAB
8 LUN - SAB
6 LUN - SAB
8 LUN - SAB
8 LUN - SAB
8 LUN - SAB
8 LUN - SAB
8 LUN - SAB
8 LUN - SAB
9 LUN - SAB

9 LUN - SAB
S LUN - SAB

TARIFAS

1,450.00
1,600.00
940.00
2,150.00
2,050.00
2,400.00
2,375.00
2,145.00
1,376.00
630.00
753.00
780.00

Tabla 30 Presupuesto radio mes de noviembre

23 33,350.00
23 36,800.00
15 14,100.00
23 49,450.00
23 47,150.00
23 55,200.00
23 54,625.00
23 49,335.00
23 31,648.00
23 14,490.00
23 17,319.00
23 17,940.00

SUB-TOTAL 421,407.00

ITBIS 75,853.26

TOTAL 497,260.26



44.4 Prensa
Mes de septiembre

MEDIOS

LISTIN
DIARIO

EL HOY

DIARIO
LIBRE

ELDlA

SECCION

LAS SOCIEDADES

VIVIR

REVISTA

VIDAY ESTILO

TAMANO

COL PULG TOTAL

FORMATO

MEDIA
PAGINA
VERTICAL

ROBA PAGINA

ROBA PAGINA

MEDIA
PAGINA
VERTICAL

FIC

FIC

FIC

FIC

85,458.00

78,965.50

75,763.00

686,385.00

Tabla 31 Presupueslo prensa mes de septiembre

2583740

1573100

22722500
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Mes de octubre

TARIFA CANT T07TA

TAMANO
MATO COLOR
coL PULG FORMA
MEDIA
IST
;‘iu::; LAS SOCIEDADES 2 15 30 PAGINA FIC 85,458.00 2 179510
VERTICAL
EL HOY VIVIR 3 12 36 ROBA PAGINA FIC 78.965.50 3 o
DIARIO 5
LIBRE EVISTA 3 12 36 ROBA PAGINA FIC 75,763.00 2 152 528 0
< & MEDIA
ia VIDA Y ESTILO 2 15 30 PAGINA FIC 66.385.00 2
VERTICAL T e

SUB-TOTAL

ITBIS

TOTAL

Tabla 32 Presupuesto prensa mes de oclubre
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Mes de noviembre

R A TAMANO
MEDIOS BECCION COL PULG TOTAL  FORMATO  COLOR TARIFA
MEDIA

U&Trzll% LARSLGIEDADES 2 16 20 PAGINA FIC B5,A468 00 1 25,458 00
. VERTICAL
EL DIA VIDAY ESTILO 3 12 0 ROBA PAGINA FIC 66,385 00 2 132.770 00
PRI REVIBTA 3 12 3 ROBAPAGINA  FIC 75,763,00 2 191.526.00
LIBRE

Tabln 43 Prasupuasio pronss mes de noviombee




4.4.5 Internet

: TARIFA
TAMANO POSICION MESUAL

PIXELES PIXELES CKIENTE

MEDIOS

PORTADA POSICION 53 500.00

ALMOMENTO.NET 125 125 DERECHA 160,500.00
PORTADA POSICION
LISTINDIARIO.NET 160 600 DERECHA 51,250.00  153,750.00

SUB-TOTAL  314,250.00
ITBIS 56,565.00

TOTAL 370,815.00

Tabla 34 Presupuesto internet
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4.4.6 Exteriores

TAMANO
MEDIOS COLOR
UBICACION FORMATO TARIFA TARIFA
ALTO ANCHO POR CARA TOTAL
SANTO ENTRADAAL TU
NEL
DOMINGO 6 31 FIC DE LAS AMERICAS VALLAS 4 20,500.00 82,000.00
SANTO
DOMINGO 30 40 F/C = AV. ABRAHAM LINCOLN VALLAS 7 38,450.00 269,150.00
SANTO
DOMINGO 30 40 FIC  AV.27 DE FEBRERO VALLAS 6 38,450.00 231.300.00
= i SR e _
DOMINGO 30 40 F/IC AV. JUAN PABLO DUARTE ~ VALLAS 4 36,370.00 145,480.00

SUB-TOTAL 727.930.00
ITBIS 131,027.2

TOTAL 858,957 .4

Tabla 35 Presupuesto exteriores

13




447 Presupuesto de produccion comercial
COSTO
DESCRIPCION
60,000.00

PRE-PRODUCCION
PERSONAL TECNICO
GASTOS DE PRODUCCION
DIRECTOR
DIRECCION DE ARTES
DIRECCION DE FOTOGRAFIA
EQUIPOS TECNICOS
MAQUILLAJES, VESTUARIOS, PEINADOS
MUSICALIZACION
TALENTOS
POST-PRODUCION

SUB-TOTAL  1,624,950.00
ITBIS 292,491.00

TOTAL 1,917,441.00

Tahi N—
abla 36 Presupuesto de produccion cornercial

12

150,000.00
230,500.00
145,000.00
114,000.00
92,450.00
168,000.00
85,000.00
50,000.00
115,000.00
415,000.00




44.8 Articulos Promocionales

CANTIDAD

150

500
500
200
500
500

100
300

500

ARTICULO PRECIO TOTAL

GORRAS TRUCKER 145.00 21,750.00
LLAVERO 75.00 37,500.00
LAPICERO 60.00 30,000.00
LIBRETAS 100.00 20,000.00
T-SHIRTS 175.00 87,500.00
STICKERS 3.00 1,500.00
TERMOS 700ML 190.00 19,000.00
BOTONES 15.00 4,500.00

32,500.00

BOLSAS ECOLOGICAS 65.00

SUB-TOTAL 254,250.00
ITBIS 45,765.00

TOTAL 961,859.00

Tabla 37 Prosupuosto artlculos promocionales

19




449 Influencers

RED

INFLUENCER SOCIAL

TARIFA
MESUAL
CKIENTE

NASHLA BOGAERT 12 INSTAGRAM
POTE LECHE 8 INSTAGRAM
KARINA LARRAURI 6 INSTAGRAM
LISBETH SANTOS 8 INSTAGRAM
CAVADA 8 INSTAGRAM

Tatla 22 Presupuecto Influencers

.

85,173.00
33,936.00

46,954.00
40,445.00

48,275.00

SUB-TOTAL

ITBIS

TOTAL

255,519.00
101,808.00
137,862.00
121,335.00

144,825.00

761,349.00
137,042.82
898,391.82




CONCLUSIONES

Luego de haber realizado un proceso de investigacion
el cual se baso en los métodos de encuesta y entrevista

finaimente es posible determinar que:

De una muestra de 384 personas entre la ciudad de
Santo Domingo y la Sabana de la Mar , en su mayoria
eran mujeres para un total de 207 enéuestadas, y ensu
minoria hombres para un total de 177 encuestados, los
cuales pertenecian a un rango de edad entre los 18-30

afios, siendo en su mayoria jovenes universitarios.

Lz gran mayoria de los encuestados entienden la
importancia de cuidar el medio ambiente, no obstante

lzs acciones dafiinas contra Los Haitises gue hoy en dia

son las principales causantes de su deterioro,

demuestran lo contrario. Por 1o consiguiente vemos que
el 57 % de los encuestados tienen acceso 2 una

educacién de calidad por esiar integrados 2 una
de reflejarse con una conducta

universidad el cual debe
4l es todo lo contrario.

mé4s civica y educada, lo cU

UNIVERSIOAD APEC
BIBLIOTECA

Los encuestados reconocen cual es la importancia del

Parque Nacional Los Haitises, para la Republica
Dominicana , que tipo de acciones lo degradan y que
importancia radica para el pais, pero atn les hace falta
el factor mas importante, el cual es la motivacion de
realizar la accién final de cuidado y preservacion.

Se pudo determinar que los ciudadanos tiene un
conocimiento base sobre educacion ambiental, pero es
necesario reforzar hasta llegar a un punto en el cual la
accién de cuidar el medio ambiente sea una actividad

normal y divertida, que se inculgue tanto en las familias

como en la sociedad.

La problematica principal radica en que en nuestra
sociedad no se inculcan los valores civicos sobre el
cuidado medicambiental, comenzando por el nicleo
familiar y terminando en la educacién impartida en los
colegios, escuelas y universidades. Aun en el siglo de
es sociales existe una mentalidad arcaica y

las red

atrasada sobre la importancia del medio ambiente para

el buen desarrollo de la vida diaria.

121




La falta de libre informacién por parte de los organismos
encargados y falta de publicidad masiva se suma a la
parte de la problematica de la carencia educacional,

que cada dia es mas evidente en nuestra sociedad
dominicana.

Es por eso que después de hacer una evaluacién a los
resultados ya descritos, se procedié a realizar la
propuesta publicitaria que da respuesta a todas esta
problematica, siendo asi una campafia que apela a
recobrar el sentido humano y los valores, que nos
convierten en mejores ciudadanos como lo son la
responsgabilidad, el amor y el patriotismo.




RECOMENDACIONES

Segun los resultados ya evaluados anteriormente,
sabemos que las acciones para culdar el medio
ambiente son actos voluntarios y de buena fe, no son
obligados ni forzados por alguien o alguna institucién,
Es por es0 que se apela a una publicidad real, que se
basa en las emociones y valores de cada cludadano
impulsando asl a ese hombre y mujer sensible que

llevamos dentro.
Por lo tanto se recomienda gue:

Se incluya la educacion ambiental como maleria
importante en las escuelas, colegios ¥ universidades,
eupecialmente de las 4reas méas necesitadas y que
De Igual forma

representan un gran valor natural.
los

documentar informacién valiosa en libros, cuadernil

y dembs maleriales de apoyo para que asl

| tiempo. Para gue én un futuro,

permanezean con e
al 100%

podamon tener hombres y mujeres interesados

6N cuidar y protegor nuestro medio ambients.

— __._.-__"/

Se recomienda mayor acceso a la informacion pablica
sobre temas de medio ambients y cuidado ambiental,
ya que las informaciones son de caracter institucional o
simplemente no existe una gran cantidad de
documentos que puedan ser utilizados en estudios para

un futuro.

Se racomienda realizar méas estudios sobre las areas
protegidas especificamente en Los Haitises.

Se recomienda utilizar el medio de la publicidad para
asl poder lograr un cambio real en la conducta del
cludadano, este método es el mas efectivo ya que se
basa en promocionar visualmente una realidad.
Brindando asl un mensaje verdadero, claro y cONCiso.

Se recomienda que las empresas Yy organismos
encargados se mantengan vigilantes y actives con el
tema de la educacion ambiental, ya que no sea
solamente los dias festivos 0 dias que se conmemora
el dla de la naturaleza que se realice actividades, si no
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que sea siempre constante, no esperar que una
problematica de esta indole arrope a la sociedad.

Se recomienda que los organismos encargados
realicen actividades mas centradas a las comunidades
y se den a conocer y den la cara a la sociedad ya que
una gran parte de los ciudadanos no sabian o no
recordaban cual era la institucion que se encarga de
velar y proteger el medio ambiente y Los Haitises.

Se recomienda ponerle una gran atencion a las
necesidades de las comunidades cercanas a Los
Haitises principalmente sabana de la mar ya que
mediante la encuesta y entrevista nos expresaron que
carecen de muchas cosas las cuales le obligan a

explotar el parque.

Se recomienda a los organismos reguladores
implementar un plan de vigilancia y seguimiento para Ia
preservacion de Los Haitises,

Se recomienda implementar sanciones a las personas
que violen las leyes establecidas para la proteccign del

parque.
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