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Comercial Nacional e Internacional
Blanco/ Negro

Col./ Pulg. Página

Cualquier página
Página escogida
3ra. página 1er. cuerpo
Cintillo Portada La Vida, El Deporte, El Dinero
Cierre de sección

Comercial Local

Cualquier página
Página escogida
3ra. página 1er. cuerpo
Cintillo Portada La Vida, El Deporte, El Dinero
Cierre de sección

990 118,800
1,185 142,200

1,220 146,400

Blanco/ Negro

Col./ Pulg. Página

780 93,600
895 107,400

935 112,200

Oficial y/o Gubernamental y/o Político

Cualquier página
Página escogida
3ra. página 1er. cuerpo
Cintillo Portada La Vida, El Deporte, El Dinero
Cierre de sección

Blanco/ Negro

Col./ Pulg. Página

1,375 165,000
1,585 190,200

1,695 203,280

Anuncios Diversos

Rompe página
Rompe diagramación
Sociales
Legales
Cines
Esquelas hasta 16 cols. x pulgs.
Esquelas de16 cols. x pulgs.

Blanco/ Negro

Col./ Pulg.

1 ó 2 Colores

Col./ Pulg. Página

1,505 180,600
1,775 213,000

1,925 231,000

1 ó 2 Colores

Col./ Pulg. Página

1,185 142,200
1,375 165,000

1,450 174,000

1 ó 2 Colores

Col./ Pulg. Página

1,775 213,000
2,060 247,200

3,760
3,975

2,225 267,000

1 ó 2 Colores

Col./ Pulg.

Full Color

Col./ Pulg. Página

1,995 239,400
2,310
2,685
2,210

322,200
277,200

2,440 292,800

1,575 189,000
1,790
2,060
2,210

247,200
214,800

1,895 227,400

2,685 322,200
3,135
3,630
3,675

435,600
376,200

3,365 403,800

Full Color

Col./ Pulg. Página

Full Color

Col./ Pulg. Página

Blanco/ Negro

Col./ Pulg.

265
635

250
220

N/A
N/A
N/A

575
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Filosofía Corporativa2.2 Fundadores y Administración2.3



Ventas2.4 Mercadeo2.5

667,000,000

673,000,000
671,500,000

675,000,000

2016201520142013

RD$660,000,000

RD$665,000,000

RD$670,000,000

RD$675,000,000



La campaña lanzada para el año 2013 llevaba como título “Saber más nunca está de más. Mantente al tanto.” Contaba con 3 
versiones diferentes pero bajo el mismo concepto publicitario. Buscaba motivar al público a leer con mayor frecuencia, a seguir 
las noticias y estar siempre al tanto sin importar la relevancia de la incidencia.

En celebración del aniversario número 125 del periódico, en el año 2014 tuvo su lanzamiento la campaña “Lo vivimos con el 
Listín”. En las distintas versiones que esta campaña tuvo se recopilaron hechos históricos que sembraban orgullo en el 
dominicano al presenciarlos.

2.5.3 REGISTRO DE CAMPAÑAS DESDE 2009

Con el paso del tiempo, el carácter del periódico Listín Diario en sus campañas publicitarias ha sido 
cambiante. Esto es demostrado al momento en que presenta una propuesta diferente en cada spot 
publicitario frente a los de la competencia.

20
0
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Para el año 2009, el periódico L.D.  Lanzó una campaña 
publicitaria para reforzar la sección de los Clasificados. La 
misma se llevó a cabo bajo el eslogan  “Lo que buscas espera 
por ti”, la cual contaba con 3 versiones diferentes al momento. 
En ese mismo año, el periódico anunció otra campaña 
publicitaria, esta vez dirigida a suscriptores potenciales y 
activos. Bajo el concepto de “Todos tienen algo de qué hablar” 
incentivaba a la renovación o inscripción de la membresía a 
cambio de grandes premios, entre ellos un carro. Este trabajo 
publicitario contó con 3 versiones para dicho periodo.
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En la etapa recorrida durante el año 2010, L.D. vuelve al 
mercado con una nueva campaña apelando a la problemática 
social motivando a los ciudadanos a cambiar de actitud frente a 
situaciones que no nos hacen crecer como personas en valores 
bajo el título de  “Cambiemos la pagina”.
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El año siguiente retomaron la campaña para suscriptores 
potenciales y activos. El concepto seleccionado para esta 
entrega fue “Mejor suscríbete al Listín Diario ”.  Esta campaña 
premiaba la membresía o renovación de la suscripción con 
grandes premios, siendo el más llamativo un vehículo modelo 
Ford Explorer.
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La campaña lanzada para el año 2013 llevaba como título 
“Saber más nunca está de más. Mantente al tanto.” Contaba 
con 3 versiones diferentes pero bajo el mismo concepto 
publicitario. Buscaba motivar al público a leer con mayor 
frecuencia, a seguir las noticias y estar siempre al tanto sin 
importar la relevancia de la incidencia.
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En celebración del aniversario número 125 del periódico, en el 
año 2014 tuvo su lanzamiento la campaña “Lo vivimos con el 
Listín”. En las distintas versiones que esta campaña tuvo se 
recopilaron hechos históricos que sembraban orgullo en el 
dominicano al presenciarlos.

Análisis F.O.D.A.

Análisis Portafolio

Trazo de 
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Diseño de Estrategia

Tácticas de Ejecución
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6. De los que escribiste, 
¿cuál consideras el más popular a nivel de información?

Diario Libre

Listín Diario

Respuesta

Hoy

172

120

26

45%

31%

El Nacional

El Caribe

39

10

10%

3%

Acento

El Comercio

7

4

2%

1%

Metro

Nuevo Diario

3

2

1%

1%

El Día 10 %

7%

Total 384 100%

FrecuenciaP orcentaje



8. De los periódicos digitales
¿cuál consideras que es el más frecuentado?

Diario Libre

Listín Diario

Respuesta

Hoy

172

120

26

El Nacional

El Caribe

39

10

Acento

El Comercio

7

4

Metro

Nuevo Diario

3

2

El Día 1

Total 384

Frecuencia
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Ejecución4.4









PMS 144
C 0 / M 45 / Y 100 / K 0

PMS 130
C 0 / M 35 / Y 100 / K 0

PMS 179
C 0 / M 0 / Y 0 / K 100

PMS 2736
C 100 / M 85 / Y 0 / K 0

PMS 298
C 65 / M 5 / Y 0 / K 0

BLANCO
C 0 / M 0 / Y 0 / K 0

COLORES FRÍOS

COLORES CALIENTES















Presupuesto 
Publicitario4.5

Exteriores

Exteriores

Contratación de espacios en exterior durante los 
31 días del mes de enero de 2018. Impresión incluida.

Contratación de espacios en exterior durante los 
28 días del mes de febrero de 2018. Impresión incluida.

Exteriores Contratación de espacios en exterior durante los 
31 días del mes de marzo de 2018. Impresión incluida.

Internet Inversión en plataforma Google Ads para la contratación de espacios 
durante los 31 días del mes de enero 2018.

Internet Inversión en plataforma Google Ads para la contratación de espacios 
durante los 28 días del mes de febrero de 2018.

Internet

Total

Total

RD$143,960.00

RD$143,960.00

RD$143,960.00

RD$20,000.00

RD$20,000.00

RD$20,000.00

RD$491,880.00

Inversión en plataforma Google Ads para la contratación de espacios 
durante los 31 días del mes de marzo de 2018.

Creatividad

Colocación

Concepción y propuesta de acciones publicitarias 
y recursos visuales.

Diseño
Recursos Compra de acceso en plataforma de fotografías Shutterstock.

Total

Total

RD$35,000.00

RD$65,000.00

RD$37,500.00
RD$4,750.00

Producción RD$20,000.00
RD$30,000.00

RD$192,250.00






