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Resumen

En este proyecto se realizaron las investigaciones previas sobre los origenes principales del teatro en el Gran
Santo Domingo en las distintas fuentes de informacion posible, para la creacion de un plan de comunicacion
para el desarrollo cultural del teatro, se utilizaron distintas vias como encuestas de valoracion a los residentes
y entrevistas a las personalidades y talentos afectados, con el fin de conocer las causas del por qué el teatro
Dominicano no ha tenido un auge esencial, en los Gltimos anos.

Partiendo de los resultados y conociendo las variables, se crearon las estrategias para implementar, al mismo
tiempo se definieron los medios de comunicacion que servirian de apoyo tanto de manera digital como fisica.

Se concretd lo que seria toda la parte digital, audiovisual y papeleria para fomentar el teatro con con una
tematica particular con una linea grafica definida. Calendarios de actividades donde se incluye todas las
estrategias de impulso correspondiente a los 3 meses del plan desarrollado. Finalizando con la conclusiones y
recomendaciones a seguir para la continuidad de dicho plan en la provincia de Santo Domingo.




Intfroduccion

Con el paso de las decadas, es notorio que la poblacion dominicana a medida que ha avan-
zado la tecnologia principalmente en los Ultimos tiempos, se ha desarrollado una dependencia
por otros medios de entretenimientos, el cine, redes sociales, el Internet mismo, que en su momento
debia ser para un apoyo educativo se ha convertido en una distraccion interactiva, estos son
causantes de que el ser humano se olvide de multiples aspecto necesarios para la evolucion
humana como lo es la culturg, siendo el teatro una rama cultural del arte.

El teatro es la representacion artistica que se logra visualizar a través de obras, donde los
talentos son personas con habilidades en actuacion capaces de interpretar cualquier personaje
ficticio o real por un corto o largo plazo.

Mediante las circunstancias mencionadas, el teatro ha ido perdiendo su auge con el paso de
los afnos por una ausencia de cultura y seguimiento.

Este proyecto propone un plan de comunicacion para fomentar el teatro, puntualmente en
el Gran Santo Domingo. Con la finalidad de fomentar la cultura teatral, dar conocer las
instituciones de teatro vigentes que se encargan de impulsar las artes escenicas.
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1.1 El teatro

El teatro es poesia que se sale del libro
para hacerse humana, asi dijo “Federico
Garcia Lorca’. Se puede decir que ¢l
Teatro es la combinacion de sentimientos
y expresiones visuales que convierten las
experiencias o vivencias vividas en algo
mdas que una fantasia.

A fraves del teatro el ser humano demuestra
sus emociones, con la misma intensidad que
la Vive, incluso actores se han identificado
tanto con los personajes que representan
que no logran desprenderse de ellos, Es
en si esto una de las grandes cualidades
que tienen los artistas de Teatro, que viven
y siente paso de su historia.

En muchos casos los artistas pueden desar-
rollar conectar con su publico donde para
que juntos sientan un desarrollo en la his-
toria que vive mutuamente.

Cabe destacar que muchas ofras per-
sonalidades define al teatro como es un
tipo de espectaculo que ha acompariado
a la civilizacion humana desde tiempos
muy antiguos. Un tipo de representacion
artistica que siempre ha sido del gusto de
todos en sus diferentes variedades

1.1.1 Antecedentes

Los antecedentes del teatro se remontan en
antiguos ritos de origen prehistérico donde
el ser humano empezd a darse cuenta de la
importancia que tomaba la comunicacion para
las relaciones sociales. Algunas ceremonias reli-
giosas ya tenian desde su origen cierto com-
ponente de escenificacion teatral. En ciertas
regiones del mundo el teatro empezd cada
vez més a evolucionar en &frica por ejemplo
se mezclaba el movimiento y la comunicacion
gestual con la musica y la danza y objetos
como mdscaras que fenian como objetivo
expresar ciertos roles o estados de animo .

1.1.2 Historia

El teatro se origind en Atenas, Crecio, enfre
los siglos V y VI AC. Los atenienses celelbr-
aban los ritos en honor a Dionisio, dios del
vino y de la vegetacion. Estas primitivas cerem
onias rituales Continuaron evolucionando
hasta el punto que nacié el teatro, constituy-
endo uno de los principales logros culturales
de los griegos. Cada una de las ciudades y
colonias contd con un teatro.

El primer teatro construido fue dedicado a
Dionisio. Se dividia en tres partes la orquesta,
el lugar para los espectadores y la escena.
Los primeros teatros griegos constalban de dos
formas: un espacio circular donde se alzaba
la estatua de Dionisio y el hemiciclo para los

espectadores. Se accedia a través de dos
callejones. Las gradas tenian forma de semi-
circulo.

Los romanos adoptaron la forma y la dis-
posicion de los teatros griegos pero construy-
eron gradas en los lugares donde no existian
colinas.

PRIMER PERIODO: TEATRO GRIEGO Y
ROMANO

TEATRO GRIEGO

Las formas teatrales del drama griego eran la
tragedia, el drama satirico, la comedia y el
mimo. Las dos primeras estaban consideradas
las mas civilizadas, mientras que las dos Gltimas
se asociaban con lo primitivo.

Los actores iban vestidos con la ropa al uso
pero portaban mascaras que permitian la visi-
bilidad y ayudaban al espectador a recon-
ocer la caracteristica del personaije.



LA TRAGEDIA

La tragedia es una representacion dramatica
capaz de conmover y causar pena, que tiene
un desenlace funesto. destacaron los escri-
tores esquilo, sofocles y euripides.

Aqui se presentan algunas caracteristicas de
la tragedia:

a) las obras son solemnes, escritas en verso
y estructuradas en escenas-

b) las historias estan basadas en mitos o anti-
Quos relatos.

¢) eran obras de poca accion.

Aristoteles decia que la tragedia debe estar
lo mas que se pueda bajo un mismo periodo
de sol o excederlo un poco. en poco mas
de un siglo los griegos crearon dramas y
comedias que aun inferesan y conmueven.
Esquilo ha sido llamado el padre del drama
griego porque contribuyd a que las rep-
resentaciones teatrales se transformaran

en espectaculos. Sus obras mas conocidas
son Prometeo encadenado y Antigona.
Sofocles era instruido, amable y tolerante y
goz6 de gran simpatia y popularidad. Sus
principales obras Antigona y Edipo Rey se
siguen llevando a escena.

Euripides tenia fama de huranio. Sus principales
obras son Electra y Orestes, Efigenia en Aulida
y Efigenia en Taurida.

Los grandes tragicos griegos establecieron las
caracteristicas del teatro que se ha convertido
en el genero literario que todos conocemos.

LA COMEDIA

La comedia se desarrolld hacia la mitad del
siglo V antes de cristo. Las comedias mas anti-
gQuas que se conservan son las de aristofanes.
Tienen una estructura muy cuidada derivada
de los antfiguos ritos de fertilidad. Su comi-
cidad consistia en una mezcla de atagues
satiricos a personalidades publicas. Para el
siglo IV Antes de Cristo, la comedia habia
sustituido a la tragedia como forma dominante.
Luego aparecid un tipo de comedia local,
llamada nueva’. En las obras de menandro, el
gran autor de comedias nuevas, la trama gira
alrededor de una complicacion o situacion
que tiene que ver con amor, dinero, problemas
familiares y similares.

TEATRO ROMANO

El teatro romano no se desarrolld hasta el siglo
Il antes de cristo. Al principio se asociaba
con festivales religiosos, pero la naturaleza

espiritual se perdid pronto. Al incrementarse
el numero de festivales, el teatro se convirtio
en un entretenimiento. No es de extrafar que
la forma mas popular fuera la comedia. El
periodo de creacion dramdtica romano
empezo en el siglo Il Antes de Cristo, y estuvo
dominado por las comedias de Plauto y ter-
encio, que eran adaptaciones de la comedia
nueva griega. Las obras se basaban en una
intriga de caracter local.

Este primer periodo se denomina cldsico,
porque comprende el teatro de las civilizacio-
nes clasicas, Grecia y Roma, y las obras estan
escritas en griego o laftin.

Alrededor del final del siglo Il Después de
Cristo, el teatro literario entra en declive y es
sustituido por otros espectdaculos y entreten-
imientos mas populares. La Iglesia cristiana
ataco el teatro romano y contribuyd al declive
del teatro asi como a considerar a las perso-
nas que parficipaban en ¢l como inmorales.
Con la caida del Imperio romano en el 476
Despues de Cristo, el teatro clasico decayd en
Occidente y no resurgio hasta 500 afos mas
tarde. Solo los arfistas populares, conocidos
como juglares y trovadores, sobrevivieron y
proporcionaron un nexo de confinuidad.

TEATRO MEDIEVAL

El teatro espanol, al igual que el europeo,
surge vinculado al culto religioso. La misa, es
en si misma un drama, una representacion de
la muerte y resurreccion de Cristo. Seran los




clérigos los que creen los primeros didlogos
teatrales: los tropos, con los que esceni-
ficaban algunos episodios relevantes de
la biblia. Estas representaciones, se fueron
haciendo mas largas y espectaculares
dando lugar a un tipo de teatro religioso
que fue el teatro medieval por excelen-
cia. Poco a poco se fueron anadiendo
clementos profanos y comicos a este tipo
de representaciones que, pPOr razones
de decoro, terminaron por abandonar
las iglesias y comenzaron a realizarse en
lugares publicos.

TEATRO MEDIEVAL PROFANO

En el siglo XIV, el teatro se emancipd del
drama liturgico para representarse fuera
de las iglesias y evoluciond en ciclos que
podian contar con hasta 40 dramas.
Algunos estudiosos creen que los ciclos sur-
gieron de forma independiente. Eran pro-
ducidos por toda una comunidad cada
cuatro o cinco afos. Las representaciones
podian durar de dos dias a un mes.
Como los interpretes eran aficionados y anal-
fabetos, las obras se escribion en forma de
copla de facil memorizacion.

AUTOS

Durante este periodo, surgieron obras folclori-
cas, farsas y dramas pastorales y persistian
varios tipos de entretenimientos populares.
Todo esto influyd en el desarrollo de los autos
durante el siglo XV. Los autos diferian de los
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ciclos religiosos en el hecho de que no se trataba
de episodios biblicos, sino alegdricos, y estaban
representados por profesionales como los trova-
dores y juglares.

TEATRO DEL RENACIMIENTO

La Reforma protestante supuso el fin del teatro reli-
gioso en el siglo XVI, y el teatro profano ocupd su
lugar. Aunque los autos y los ciclos parezcan estar
muy lejos de los dramas de Shakespeare y Moliére,
los temas de la baja edad media, el giro hacia
temas mas laicos y preocupaciones mas tempo-
rales v la reaparicion de lo comico v lo grotesco
contribuyeron a la nueva forma de hacer teatro. La
participacion de actores profesionales en las obras
fue sustituyendo a los entusiastas aficionados.

TEATRO NEOCLASICO

El teatro del renacimiento tomd una forma nueva
con visos de clasicismo. Esta formula es conocida
como neoclasicismo.

Las primeras muestras de teatro renacentista en
ltalia datan del siglo XV. Las primeras obras son
en latin, pero acaban escribiéndose en lengua
verndcula y estaban basadas en modelos clésicos.
Este teatro no fue una evolucion de las formas reli-
giosas. Se trataba de un proceso academico. Eran
obras pensadas para ser leidas, aunque fuera por
varios lectores y en publico, y con fines didacticos.

CREACION DE LA OPERA
Las elaboradas exhibiciones escénicas y las his-
torias alegodricas de los intermezzi, y los continuos

intentos de recrear la produccion clasica, llevaron
a la creacion de la dpera a finales del siglo XVI.
Aunque el primer teatro de corte clasicista tenia un
publico limitado, la ¢pera se hizo muy popular. A
mediados del siglo XVII, se estaban construyendo
grandes teatros de la dpera en ltalia.

COMMEDIA DELL'ARTE

Mientras la elite se entfretenia con el teatro vy el
espectaculo de estilo clasicista, el publico en
general se divertia con la commedia dellarte, un
teatro popular vy vibrante basado en la improvi-
sacion.

DESARROLLO DEL TEATRO FRANCES

A finales del siglo XVI era popular en Francia un
tipo de comedia similar a la farsa. Este fenomeno
dificultd el establecimiento del drama renacentista.
En aguel tiempo no existian en Paris edificios dedi-
cados al teatro, utilizandose recintos destinados all
juego de pelota. La influencia italiana en Francia
llevd a popularizar representaciones que fueron
denominados ballets.

Moliere esta considerado como el gran drama-
turgo frances. Sus farsas y comedias de costumbres
reciben en su mayoria una influencia directa de
lo commedia dellarte, pero van mas alld de su
objetivo especifico y pueden considerarse como
observaciones sobre las limitaciones y errores del
género humano. Muchas de sus obras estan imbui-
das de una cierta amargura.

Sus principales obras son El tartufo, El avaro, El
enfermo imaginario y Las preciosas ridiculas.



TEATRO ISABELINO INGLES Y

DE LA RESTAURACION

El teatfro renacentista ingles se desarrollo
durante el reinado de Isabel | a finales del
siglo XVI. En aguel tiempo, se escribian tra-
gedias academicistas de cardcter neocldsico
que se representaban en las universidades.
La mayoria de los poetas isabelinos tendian
a ignorar el neoclasicismo o, lo usaban de
forma selectiva. A diferencia del teatro con-
finental, el teatro inglés se basd en formas
populares, en el vital teatro medieval, y en
las exigencias del publico en general.

Las obras se representalban durante los meses
mds calidos en teatros circulares y al aire libre.
Bajo la influencia del clima de cambio politico
y economico en la Inglaterra del momento, asi
como de la evolucidon de la lengua, drama-
turgos como Thomas Kyd, Ben Jonson y Chris-
topher Marlowe dieron lugar al nacimiento de
un teatro dindmico, ¢pico y sin cortapisas que
culmind en el variado y complejo trabajo del
m&s grande genio del teatro ingles, william
shakespeare.

Christopher Marlowe se hizo famoso por las
obras El judio de Malta y El doctor Fausto.
Ben Johnson destaca por Volpone o el zorro.
Obras de William Shakespeare como Hamlet,
Macbeth, Romeo y Julieta, Julio César, El rey
Lear, Otelo o El suero de una noche de
verano, se siguen representando con la misma
viveza que cuando fueron escritas.

TEATRO ESPANOL DEL SIGLO DE ORO

El siglo XVII fue el Siglo de Oro del teatro en
Espana. Este Acota uno de los periodos mas
fertiles de la dramaturgia universal, si bien la
propia forma de denominar esta ¢poca ha
sido conflictiva de unos paises a otros.

Se crean las primeras salas teatrales llamadas
corrales de comedias, que eran gestionadas
por las hermandades, verdaderos preceden-
tes del empresario teatral moderno. Van a
proliferar los autores, las obras y las compa-
fias. El teatro deja de ser un acontecimiento
restringido para convertirse en un producto
competitivo, sujeto a las leyes de la oferta y
la demanda. Un interesante debate tedrico
acompana el nacimiento y desarrollo de
esta forma nueva de entender el teatro. Dos
autores de la ¢poca nos sirven para ilustrar
el sentido y la evolucion de este debate y del
arte teatral: cervantes y lope de vega, pero
tambien debemos de citar a calderon de la
barca vy tirso de molina.

lope de vega dio forma definitiva a la comedia
espanola convirtiendola en género nacional.
escribio cerca de 2000 obras que menéndez
pelayo clasificd en religiosas, mitologicas, leg-
endarias, pastoriles, caballerescas, noveles-
cas, de costumbres y enredos. Sus principales
obras son El mejor alcalde el rey, Peribanez y
el Comendador de Ocana, Fuenteovejuna o
Porfiriar hasta morir.

Miguel de Cervantes legd una obra fecundisima
entre las que podemos destacar La dama
boba, El caballero de Olmedo, La nifa de

plata y El castigo sin venganza.

Calderén de la barca llevd a la perfeccion
la técnica de la escena y se teatro barroco
llegd a representarse ante la corte. Sus obras
mas conocidas son El alcalde de Zalamea, La
vida es suefo, El mayor monstruo, Los celos,
El principe constante y El magico prodigioso.

Tirso de Molina es el creador del tipo de Don
Juan en El burlador de Sevilla. Otras obras
suyas son El vergonzoso en palacio, Don Cil
de las calzas verdes y El condenado por
desconfiado.

TEATRO DEL SIGLO XVIII

El teatro del siglo XVIIl era en gran parte
de Europa, un teatro de actores. Estaba
dominado por intérpretes para quienes se
escribian obras ajustadas a su estilo Estos
actores adaptaban clasicos para complacer
sus gustos y adecuar las obras a sus car-
acteristicas. Las obras de Shakespeare eran
alteradas hasta no poder ser reconocidas
no sélo para complacer a los actores sino,
también, para ajustarse a los ideales neoc-
l&sicos.

Destacamos a Goethe y Schiller los mas
importantes representantes del teatro aleman.
Coethe destaca por Las penas del joven
Werhter. Goetz van Berlichingen, Egmont,
Wilheim Meister y Fausto.

Schiller escribic dramas clasicos de la cultura
alemana como Los bandidos, Don Carlos,
Guillermo Tell y Wallestein.




TEATRO DEL SIGLO XIX

A lo largo del siglo XVIII ciertas ideas
filosoficas fueron tomando forma vy final-
mente acabaron fusiondndose y cugjando
a principios del siglo XIX, en un movimiento
llomado romanticismo.

Uno de los principales renovadores del
teatro en este siglo es el noruego Henrik
lbsen, fundador del teatro de ideas en
oposicion al teatro, de accion propia-
mente dicha. Analiza en sus obras las rela-
ciones sociales y humanas del siglo XIX.
Destacamos entre sus obras Casa de munecas,
Espectros, Hedda, Gabler y Peer Gynt.

TEATRO ROMANTICO

El romanticismo aparecid en Alemania, un pais
con poca tradicion teatral antes del siglo XVIII.
Alrededor de 1820, el romanticismo dominaba
el teatro en la mayor parte de Europa.

El teatro romantico espafiol buscod la inspi-
racion en los temas medievales y presenta @
un héroe individual dominado por las pasio-
nes. Se recuperan las formas y estructuras del
teatro del Siglo de Oro. La voz engolada y el
verso rotundo triunfan en el teatro romantico
espafiol. Su gran figura es Jose Zorrilla, el autor
de Don Juan Tenorio. El tema del burlador es
retomado con gran libertad por Zorrilla y en
su entusiasmo romantico hace que sea el amor
quien redime al seductor. La fuerza y encanto
de este personaje y obra ha conseguido que
nunca haya dejado de representarse en algin
teatro espanol.
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MELODRAMA

Las mismas fuerzas que condujeron al romanticismo
también, en combinacion con varias formas popu-
lares, condujeron al desarrollo del melodrama, el
genero dramatico mas arraigado en el siglo XIX. El
melodrama como literatura es a menudo ignorado
o ridiculizado, cuando menos desderiado por los
criticos, porque aporta imédgenes de villanos que se
atusan el bigote o heroinas sujetas a vias de tren.

TEATRO BURGUES

Proponia una recreacion de lo local vy de la vida
en el hogar. Bl espectador debia tener la impresion
de asistir a un hecho real y a ello vino a contribuir
el escenario de tres paredes con el objetivo de
que el publico observe a través de la imaginaria
cuarta pared.

NATURALISMO Y CRITICA SOCIAL

A mediados del siglo XIX el interés por el detalle
realista, las motivaciones psicologicas de los per-
sonaijes, la preocupacion por los problemas socia-
les, condujo al naturalismo en el teatro. Acudiendo
a la ciencia en busca de inspiracion, los naturalis-
tas sintieron que el objetivo del arte, como el de
la ciencio, debia ser el de mejorar nuestras vidas.
Los dramaturgos y actores, como los cientificos,
se pusieron a observar y a retratar el mundo real.

APARICION DEL DIRECTOR

El naturalismo es responsable en gran medida de la
aparicion de la figura del director teatral moderno.
Aungue todas las producciones teatrales alo largo
de la historia fueron organizadas y unificadas por

un individuo, la idea de un director que interpreta
el texto, crea un estilo de actuacion, sugiere deco-
rados y vestuario y da cohesion a la produccion,
es algo moderno.

REALISMO PSICOLOGICO

Las obras demuestran problemas sociales como la
enfermedad genctica, la ineficacia del matrimonio
como institucion religiosa y social, y los derechos
de las mujeres, pero también son valiosos por sus
convincentes estudios de individuos.

TEATRO DEL SIGLO XX

Desde el renacimiento en adelante, el teatro
parece haberse esforzado en pos de un realismo
total, o al menos en la ilusion de la realidad. Una
vez alcanzado ese objetivo a finales del siglo
XIX, una reaccion antirrealista en diversos niveles
irrumpio en el mundo de la escena.

En el siglo XX el teatro toma un impulso renova-
dor. Las ideas naturalistas, simbolicas, realistas,



impresionistas y neorromdnticas, han sumado su
influencia a la del cine.

En los comienzos de siglo destacamos en Espaiia
a Jacinto Benavente y Ramén Maria del Valle
Inclan.

La produccion de Jacinto Benavente alcanzo
las 130 obras. Destacamos La noche del
sabado, gente conocida, Campo de arnillo,
Rosas de otorio, Pepa Doncell. Recibio el
premio Nobel de Literatura en 1922.

Ramon Maria del Valle Inclan se situa en la
corriente modernista ¢ impone lirismo a su
prosa. Se caracteriza por la suntuosidad de
su estilo. Sus principales obras son Aguila de
blasén, Romance de lobos, Cara de plata,
Divinas palabras y Luces de Bohemia.

Federico Garcia Lorca destaca por el len-
guaije lleno de metaforas y por inusitadas
figuras renovadoras. Se nutre de lo mds
genuino y popular de la tierra espanola. Sus

obras mas destacadas son Mariana Pineda,
Dona Rosita la soltera, La zapatera prodigi-
osa, Bodas de sangre, Yerma y La Casa de
Bernarda Alba.

TEATRO SIMBOLISTA

Los simbolistas hicieron una llamada a la
“desteatralizacio” del teatro, que se traducia
en desnudar el teatro de todas sus trabas
tecnologicas y escenicas del siglo XIX, sus-
tituyendolas por la espiritualidad que debia
provenir del texto y la interpretacion. Los textos
estaban cargados de simbologia de dificil
interpretacion, mas que de sugerencias. El ritmo
de las obras era en general lento y semejante
a un sueno.

TEATRO EXPRESIONISTA

El movimiento expresionista tuvo su apogeo en
las dos primeras décadas del siglo XX, princi-
palmente en Alemania. Exploraba los aspectos
mas violentos y grotescos de la mente humana,
creando un mundo de pesadilla sobre el esce-
nario. Desde un punto de vista escenico, el
expresionismo se caracteriza por la distorsion,
la exageracion y por un uso sugerente de la
luz y la sombra.

GRUPQOS TEATRALES

Quizas se deba a la influencia de Antonin
Artaud la aparicion de una serie de grupos
de teatro durante la década de 1960.

TEATRO DEL ABSURDO

De la segunda guerra mundial nacio el teatro
del absurdo, que carece de logica, lo que
de ningun modo se puede vincular o rela-
cionar con un texto dramdético o un contexto
€sCenico.

TEATRO CONTEMPORANEO

El teatro realista continud vivo en el dmbito
comercial, sobre todo en Estados Unidos. El
objetivo parecia ser el realismo psicoldgico, y
se emplearon para este fin recursos dramaticos
y escenicos no redlistas. Existen obras basadas
en la memoria, secuencias sobre sueiios, per-
sonaijes puramente simbolicos, proyecciones y
otfros recursos similares. Incorporan didlogos
poc¢ticos y un fondo sonoro cuidadosamente
orquestado para suavizar el realismo crudo. La
escenografia era mds sugerente que realista.

MUSICAL

En la década de 1920 los musicales surgieron a
partir de una libre asociacion en forma de serie
de canciones, danzas, piezas cortas comicas
basadas en otfras historias, que algunas veces
eran serias, y se contaban a traves del didlogo,
la cancion vy la danza. Un grupo a cargo de
Richard Rodgers y Oscar Hommerstein Il perfecci-
ono esta forma en la década de 1940. Ya durante
la década de 1960 gran parte del espectaculo
habia dejado el musical para convertirse en algo
més serio. A finales de la década siguiente, posi-
blemente como resultado de crecientes problemas
politicos y econdmicos, volvieron los musicales bajo
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un signo de desmesura y lujo, haciéndose hin-
capi¢ en la cancion, el baile y la comedia facil.

EL TEATRO EN LATINOAMERICA

Se tienen pocas nociones de como pudi-
eron ser las manifestaciones escenicas de
los pueblos precolombinos, pues la mayor
parte de ¢stas consistian en rituales religio-
sos. Existe un Unico texto dramatico maya,
descubierto en 1850, el Rabinal-Achi, que
narra ¢l combate de dos guerreros leg-
endarios que se enfrentan a muerte en
una batalla ceremonial. Su representacion
depende de distintos elementos espec-
taculares como el vestuario, la musica, la
danza y la expresion corporal. A partir de
la ¢poca colonial, el teatro se basa en los
modelos procedentes de Espana.

No es hasta mediados del siglo XX cuando
el teatro latinoamericano ha adqguirido
cierta personalidad, al tratar temas propios
tomando como punto de partida la reali-
dad del espectador a quien va destinado.
Se caracteriza por su notable vigor. Surge
el teatro social.

El dramaturgo Augusto Boal, en Brasil,
desarrollo técnicas de teatro callgjero y
para obreros, y es autor del texto Teatro
del oprimido. Crupos como Rajatabla y La
Candelaria se han preocupado por realizar
un teatro que sirva como medio de discusion
de la realidad social, sin dejar al margen el
aspecto espectacular y estetico del drama.

EL TEATRO ORIENTAL

El teatro oriental en general tiene ciertas car-
acteristicas en comun que lo distinguen del
teatro posrenacentista occidental. El teatro
asiatico es presentacional, ya que la idea de
representacion naturalista es del todo ajena a
¢l. Aunque los teatros de los diferentes paises
varian, son obras integradoras de las diversas
artes que mezclan literatura, danza, musica y
espectaculo.

TEATRO INDIO Y DEL SURESTE ASIATICO

El teatro indio en sanscrito florecio en los siglos
IV'y V. Las piezas estaban estructuradas sobre
la base de nueve rasas, o humores, més que
en los personajes, ya que el eje de las obras
eran las cuestiones espirituales. Los escenarios
tenian una decoracion laboriosa, pero no se
usaban tecnicas representacionales. Los mov-
imientos de cada parte del cuerpo, la recit-
acion y la cancion estaban rigidamente codi-
ficados. Las marionetas y el teatro danzado,
han sido muy apreciados en varios momentos
de la historia de la India.

TEATRO CHINO

El teatro chino empezd a desarrollarse en el
siglo XIV; era muy literario y tenia convencio-
nes muy estrictas. Desde el siglo XIX, ha sido
dominado por la épera de Pekin. En ella se
da una importancia primordial a la interpre-
tacion, el canto, la danza y las acrobacias mas
que al texto literario. La representacion puede
describirse como una coleccion de extractos

de varias obras literarias combinados con una
exhibicion acrobdtica. La accién tiende a ser
oscura y el énfasis se centra en la habilidad
de los actores. El escenario es una plataforma
desnuda con el mobiliario estrictamente nece-
sario. Las acciones son estilizadas, los papeles
codificados y el maguillaje es elaborado y
grotesco; los colores son simbdlicos. bajo el
gobierno comunista la temdatica ha cambiado,
pero el estilo ha seguido siendo més o menos
el mismo.

TEATRO JAPONES

El teatro japonés comenzo en el siglo VI
Despues de Cristo vy es el mas complejo de
Oriente. Sus dos generos mas conocidos son
el tfeatro no y el kabuki. No, el teatro clasico
japones es estilizado; la sintesis de danzo-
musica-teatro extremadamente controlada
infenta evocar un animo particular a traves
del relato de un hecho o historia. Esta muy
relacionado con el budismo Zen. El apogeo
del no tuvo lugar en el siglo XV. El kabuki data
del siglo XVI'y es mas popular en estilo y con-
tenido. Otros géneros dramaticos japoneses
son el bugaku, un refinado teatro danzado,
asi como un teatro de marionetas © muiecos
llamado bunraku, en el que los interpretes
sobre el escenario manipulan unas marionetas
casi de tamano natural.



1.1.3 Importancia

El teatro es de vital importancia en cualquier
sociedad ya que es generador del desarrollo
de la expresion creativa natural que todo ser
trae consigo, y ayuda a estimula tanto las
cualidades como los valores sociales, morales
y la autoestima.

Por otfra parte tiene la fascinante tarea de la
creatividad, la sensibilidad, la apreciacion
artistica y la expresion, factores que con-
tribuyen al espiritu creativo y social de todo
individuo

El teatro, ayuda a la integridad en el desar-
rollo y espiritu creativo, social de todo indi-
viduo. Como  la expresion y la simbologia;
la imaginacion y la creatividad, el sentido
estetico, la apreciacion artistica, la sensibili-
dad, la percepcion y el conocimiento.

I.1.4 Actualidad del
teatro a nivel mundial

El teatro en la actualidad ha causado bas-
tante preocupacion de parte de los artistas
€scenicos ya gue se encuentran en constante
lucha con el cine para asi mantener el teatro.
Desde mediados del siglo pasado nuevos
estilos de teatro surgieron ligados a la evolu-
cion social y econdmica del mundo. El pensa-
miento artistico influido por el gran impacto
de las dos guerras mundiales rompid con los

antiguos esquemas de la creacion arfistica
formando las rupturas llamadas vanguardias.
Fue gracias a las artes plasticas que las van-
guardias pudieron ser conocidas en todo el
mundo, pero estas innovaciones germinaron
en todas las disciplinas. En Teatro apare-
cieron personajes como el polaco Tadeusz
Kantor y su propuesta de happenings o la
alemana Pina Bausch con la fusion de danza
y teatro,Jerzy Grotowski con el Teatro pobre
y Luis Valdés con el teatro campesino entre
otros mas.

Cada una de las nuevas propuestas teatrales
que surgieron en esos momentos se desarrol-
laron en escenarios diferentes y con objeti-
vos diferentes pero todos con la finalidad
de renovar y mantener el teatro como medio
de expresion contra lo que reprobaron, la
barbarie que habia impulsado la segunda
guerra mundial y ademds el florecimiento del
capitalismo, se encontraban luchando contra
el cine, un monstruo artistico que habia des-
plazado al teatro de su trono de ‘el gran
entretenimiento’.

La renovacion del lenguaje escenico

Las obras teatrales que han surgido en estos
Ultimos anos son resultado de esas primeras
rupturas y que poco a poco han logrado que
el teatro no desaparezca y pueda ofrecer al
espectador una experiencia distinta a la de
asistir a una sala de cine. Asi comienzan @
manar por todo el mundo obras con propu-
estas de espacio vacio basadas en las ideas
de Peter Brook o de Teatro de la crueldad

con teorias de Antonin Artaud que siguen per-
mitiendo la renovacion de lenguaje escenico.
Festivales de teatro experimental reinen cada
ano piezas de jovenes directores de escena
que lejanos a aquella é¢poca de los primeros
innovadores, hoy asimilan con total fluidez lo
que significa la escena contempordnea que
explora el espacio escenico, utilizando los
minimos elementos para contar una historia,
enfocandose mas en la actuacion. Jovenes
dramaturgos que desarticulan no sélo las pal-
abras, sino las historias y personajes, actores
que han regresado a la olvidada imagen del
actor portento que puede hacer dentro de
una misma obra hasta seis personajes y lo mas
importante de estas nuevas propuestas es que
se ha comenzado a conformar un publico que
asiste a ver este nuevo featro.

En busca del publico

El teatro del siglo XXI ya nada tiene en comun
con el teatro de camarag, se ha olvidado de
los vestuarios elaborados, de las pelucas, del
maquillaje y de las escenografias que intenta-
ban ser realistas. La escena contempordnea
ya no intenta retratar la realidad sino ser
una realidad alterna y la imaginacion de los
espectadores es mas importante que nunca,
pues la austeridad de elementos escenogra-
ficos es compensada con diferentes estimulos
auditivos y visuales. Como ejemplo esta la
pieza llamada “Pandora en frecuencia” obra
alemana que se estd presentando en el Centro
Cultural Universitario de la UNAM, el director
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Florian Feisel nos muestra un juego escenico
a partir de una caja. Calbe decir que a pesar
de los logros del nuevo teatro, tambien le
ha sido muy complicado llegar a las masas,
ya no tiene la misma injerencia en la gente
y se ha convertido en un arte elitista que
dificimente es comprensible. En este sentido
el cine tiene ventajas sobre el featro, es mejor
creando escenarios y ¢pocas, a cautivado a
las masas y puede ser visto en cualquier parte
del mundo. El nuevo teatro, el que se hace en
las pequenas companias, en los laboratorios
teatrales, en las universidades especializadas
en arte dramatico, dificimente pueden tener
el impacto y difusion que tiene el cine en el
publico, se dice que ‘la gente ya no va al
teatro” vy es cierto, haciendo una compara-
cion de la cantidad de gente que asistia al
teatro hace unos 100 anos, al dia de hoy, no
es ni un 9% de esa cantidad. El cine es mas
accesible y econdmico vy el teatro se considera
caro y aburrido, en parte fue esto lo que ha
obligado al featro a renovarse, su infento de
seguir sorprendiendo al espectador. Pero en
esta imposibilidad del teatro nuevo para ser
visto por todo el mundo, radica tambien su
ventaja, ivaya paradoja a la que se enfrenta
el teatrol pues al ser un arte libre de la com-
ercializacion puede desarrollarse en un nivel
artistico. El ideal seria encontrar el balance
para este nuevo teatro del siglo XXI, de modo
que pudiera volver a entrar en la vida de las
personas tal y como lo ha hecho el cine sin
sacrificar la calidad y las nuevas propuestas.

1.2 El teatro en el Gran
Santo Domingo,
Republica Dominicana

La dramaturgia ha sido parte de la historia
dominicana desde antes del siglo XIX. Empe-
zando con el sacerdote Cristobal de Llerenag,
que al ser presentado su entremes en la Cat-
edral de Santo Domingo en el siglo XVI se
convirtié en uno de los padres del teatro en
el Nuevo Mundo.

Con representantes como Javier Angulo Guridi,
Ulises Heureaux (hijo) y Salome Ureria, las obras
teatrales dominicanas siguieron evoluciona-
ndo, aunque lentamente, y en 1946 fundada
la Escuela Nacional de bBellas Artes, en ese
entonces llamada la Escuela de Arte Nacional.
Hasta la fecha, aun existen distintas entidades
teatrales que se encuentra vigentes, que por
alguna u otra razdn mantienen un publico fiel
que asisten a sus funciones por la motivacion.

1.2.1 Antecedentes

En Santo Domingo el teatro aparece, en
opiniéon del critico y autor teatral Veloz Mag-
giolo, como teatro dominicano. El sentido de
esta interesante aseveracion implica una pro-
funda reserva respecto de la actividad teatral
llevada a cabo durante la época colonial o

precolombina. El teatro propiamente dicho no
se encuentra debidamente establecido en este
pais hasta el advenimiento de la Republica
Dominicana en 1844,

1.2.2 Historia

Durante el siglo XVI hubo representaciones
teatrales que se llevaron a cabo en el atrio
de los templos, de estas representaciones sola-
mente se conserva un famoso “Entremés” de
Cristobal Llenera. Esta obra fue incorporada
al expediente de expatriacion.

Pedro Henriquez lo incluye integro en su obra
‘La cultura y las letras coloniales en Santo
Domingo” (1936), inserta en su antologia “Obra
critica”

En el siglo XVIII no nos llegd ninguna presencia
teatral. La parte que habia quedado espa-
ffiola de la antigua colonia.

El alborear del siglo XIX contempld una ten-
tativa, mas pintoresca que real, el llamado
teatro de los naufragos franceses, que fue
organizado ¢ instalado en el antiguo Con-
vento de Regina por los supervivientes de
una batalla naval con los ingleses, durante
el Gobierno de Ferrand.

No vuelve a encontrarse actividad teatral
hasta los Gltimos afos de dominacion haitiana.
El autor mas ilustre de estas actividades fue el
propio Padre de la Patria Juan Pablo Duarte,
que encontrd el escenario improvisado de
la carcel vieja una tribuna propicia para la



agitacion politica y el despertar de la con-
ciencia nacional.

La Primera Epoca

El primer nombre que registran los anales lit-
erarios en nuestro pais es el de Felix Maria
del Monte ( 1819 - 1899. Poeta y orador
destacado es nuestro primer dramaturgo en
orden cronoldgico. Con ¢l aparecen el teatro
dominicano. Entre sus obras representadas en
el famoso teatro “La Republica’,

Nombre de una sociedad patridtica se
destaca “Antonio Duverge” o “Las Victimas
del Il de enero’.

La obra estd destinada a condenar uno de
los episodios mas execrables de la tirania
santanista, la ejecucion de Duverge, un héroe
de la independencia y sus companeros.

Del Monte fue un autor de éxito y presentd
varias obras entre ellas * El mendigo de la
catedral de Leon”, “El Vals de Strauss’, * El
premio de los Pichones’, y “ El Ultimo Aben-
cerraje’.

Del Monte presentd una obra bastante cel-
ebrada: “Ozema o la Virgen Indiana” mas
exito tubo sin embargo el autor del drama *
lguaniona’, Hijo de una de las familias que
emigraron a cuba cuando la anexion a
Haiti y que en aquel Pais aprendid a abor-
recer la dominacion espanola y al mirar al
joven Angulu Curidi fue poeta y periodista
muy activo contra los espafnoles. Su obra

Indigenista se une a las
‘Fantasias Indigenas” de
Jos¢ Joaquin Pérez y al
“Enriquillo” de Manuel de
Jesus Galban.

El ma&s destacado y téc-
nicamente consciente de
esta ¢poca fue Ulises
Heureaux hijo autor de
numerosas obras de
¢xitos notables en las
tablas. “El grito de 1844,
es un drama patridtico,
“ El Jefe, La fuga de
Clarita’, un vodevil.

La Segunda Epoca

La llegada de Trujillo al Poder revela, sin lugar
a dudas, un decaimiento rotundo en la pro-
duccioén teatral dominicana. Las nuevas cor-
rientes del teatro dominicano resurgen, ya que
las condiciones politicas imperantes no eran
propicias para su desarrollo espontdneo de la
propia iniciativa del poder ditactorial. El 19 de
marzo de 1946 es fundado el Teatro Escuela
de Arte Nacional ( TEAN ), hoy llamado Teatro
Bellas Artes de cuyo seno van a salir muchos
de los dramaturgos mas destacados de la
actualidad, Franklin Dominguez es el mas pro-
lifico de todos los autores que surgen en ese
momento en torno a la TEAN. La primera obra
que escribio fue “Exodo’, Y la mas conocidas
internacionalmente son: “El Ultimo Instante”, * La
broma del senador’, y “Un amigo descono-

cido nos aguarda’. Entre sus piezas premiadas
estan “ Omar y los Demas’, La cual ademas del
Premio Nacional Cristobal de Llenera Gano
el certamen Internacional de Dramaturgos de
Palelmo en 1983. Héctor Inchaustegui Calbral.
Poeta destacado escribe dos obras basadas
en los modelos griegos que son, ademds de
las ya mencionada “Filoctetes” e “Hipolito”, en
las cuales el simbolo sirve para senalar la
realidad opresora del régimen operante.
Tambien Marcio Veloz Maggiolo produce
aunque no la llevd a escena antes de la
muerte del tirano ofra obra inspirada en el
teatro griego, ‘Creonte”.

Teatro de la Resistencia

La ocupacion Militar norteamericana de 1965
y el posterior proceso de transculturacion
motivo dos vias de resistencia nacional en el
plano de la cultura.




Por un lado se cred la necesidad de identificar
nuestros rasgos culturales. El Teatro Dominicano
experimentd diversas modificaciones en sus
estructuras dramdticas en la organizacion
tecnica del espectaculo. El naciente movimiento
teatral, pues, generaria su Propios protagonis-
tas. Se forman nuevos actores, directores, téc-
NiCos y aparece una especie de dramaturgia
de emergencia en la que se destacan Jaime
Lucero, Haffe Serulle, Reinardo Disla, Rubén
Echavarria, Ignacio Nova y Angel Meijia.

Aun asi, abundan textos significativos de este
periodo, como ‘Mi primera manifestacion” y
“Regina Express”. En cuanto a la autoria indi-
vidual sobresalen

Jaime Lucero, Haffe Serulle y Reinardo Disla,
estos tres dramaturgos lo mds trascendentes
de toda la historia del teatro dominicano.

Ultimas Tendencias

La nota predominante del teatro dominicano
de los afios 80 y principios de los Q0 es la
dispersion. Deja de expresarse en forma de
movimiento porque la sociedad, en general a
perdido la mistica colectiva.

GCuiados por el pragmatismo, los ciudadanos
de la nacion acuden a la reinauguracion de
una republica ala que Franklin Dominguez en
“Se Busca Un Hombore Honesto™ habia denomi-
nado “Salvese Quien Pueda’. En medio de
este panorama, muchos dramaturgos dejan de
escribir, ofros desaparecen por muerte o exilio
economico y los demdas adaptan sus preocu-
paciones a la nueva situacion. Entre los que

20

forian en este proceso figuran Arturo Rodriguez,
Frank Disla, Carlos Castro, Manuel chapuseaux y
Ciovanny Cruz.

Teatro Intimista

Arturo Rodriguez se interna en la linea psicologica
de Rueda. Los montajes de sus oloras han sido reci-
bidos con beneplacito por el publico v la critica,
a pesar de la fragilidad estructural que sirve de
apoyo a sus tramas.

MARGCINIDAD Y ABUSO : Los personaijes de Frank
Disla y Carlos Castro, en cambio, pululan en el
anonimato de un universo marginal donde o
absurdo es real y lo cotidiano es pesadilla.

El Acento Espaiiol

Como en los ochenta cada cual toma un camino
diferente, Manuel Chapuseaux se inspira en Esparia.
Construir un teatro popular en Republica Domini-
cana a partir de la tradicion popular espariola
del Siglo de Oro.

A finalizar la década y tras la aparicion de varias
propuestas aisladas nos encontramos con un
nueva infento de dominicanizar el teatro.

1.2.3 Salas y grupos de
teatro en el Gran Santo
Domingo

EL gran santo domingo consta con mdas de

20 teatros en toda la ciudad, estos teatros
cuentan cada uno con su grupo @sCenicos

para proyectar sus otras , los grupos y Salas de
teatro son :

Casa de Teatro, fundada en 1974 por el escritor
dominicano Freddy Ginebra.

Teatro Las Mascaras, creado en 1995 por las
actrices Germana Quintana y Lidia Ariza. Su
presencia en la zona colonial ha contribuido a
ampliar la oferta teatral
para una diversa gama
de publico.

Teatro Guloya, fundado
en 1991 por Claudio
Rivera, director y actor,
y Viena Gonzalez,
actriz y productora,
quien imparte docen-
cia y dirige el grupo de
Teatro de la Pontificia
Universidad Catolica
Madre y Maestra.




Fundacion Teatro Cucara-Mdacara, establecida el 21 de marzo
de 1981. Su quehacer central se centra en los ninos y jovenes
que reciben cursos-talleres de teatro y danza.

Teatro Gayumba, dirigido por Manuel Chapuseaus, fue creado
en 1976 y ha representado al pais en festivales internacionales.
Sus infegrantes, formados con el director y actor venezolano
Romulo Rivas, consolidaron el teatro callejero de los afios setenta
y ochenta.

Teatro Luna, dirigido por Fausto Crullén, otro egresado de la
antigua Uniéon Sovietica. Funciona en el barrio Mejoramiento =

Neleife]}

La Cuarta, otro teatro dirigido por un egresado de la vieja URSS.

Teatro Escuela Divergente, combina elementos del teatro popular y del clown con el propdsito de divertir a la gente y
comunicar un mensaje de esperanza divergente. Fue fundado por la actriz y dramaturga Ingrid Luciano Séanchez y por
Tomas Rubio, poeta-clown, profesor de teatro, escritura creativa y narracion oral.

Teatro Terapeutico del Centro de Atencion Integral para Discapacitados.

Teatro Alternativo, de Lorena Oliva.

Naboria Teatro, formada por un grupo de actores que buscan ofrecer al escenario teatral dominicano obras distintivas.
Teatro Huella Latina.
Alta Escena.

-Teatro Icaro.

- Teatro la Fiesta, del Hotel Jaragua.

- Teatro del Club de Arroyo, con 35 afios
operando.

-Grupo de Teatro de Los Prados.
-Compania de Teatro bethania Abreu.
-Microteatro.




1.3 La comunicacién

La comunicacion en términos basicos se
define como el proceso de transmision de
informacion entre un emisor y un receptor
que decodifica e interpreta un determi-
nado mensaje.

Segun la Historia a demostrado que el
hombre se sirve de su lenguaje y se ofrece
a comunica con ¢l. Por lo que sin comu-
nicacion los hombres no hubieran podido
socializarse. De ahi que la comunicacion
resulta un elemento indisolublemente ligado
a la existencia del hombre como ser social,
pues constituye un factor de construccion
de toda la vida consciente del hombre
en su conjunto y posibilita la interrelacion,
en agrupaciones de seres humanos, en
colectivos, en sociedades.

1.3.1 Concepto

La comunicacion en otfros términos  es
un medio por el cual las personas emiten
mensajes que tienen una cierta intencion.
El proceso comunicativo debe llevarse a
cabo de forma correcta para que los men-
sajes sean enviados vy lleguen correcta-
mente, para ser comprendidos.

En toda comunicacion es imprescindible
la existencia de quien emite el mensaje
(emisor), del mensaje en si mismo, y de quien
lo recibe (receptor). No obstante, no es
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condicion indispensable de la comunicacion
que haya una presencia fisica del emisor y el
receptor en el mismo ambito, son muchas las
maneras existentes de que un emisor pueda
transferir informacion a un receptor sin encon-
trarse uno frente al ofro.

1.3.2 Tipos de
comunicacion

La comunicacion se puede realizar de distintas
formas:

1. Comunicacién verbal
La comunicacion verbal se caracteriza por el
uso de las palabras en la interaccion entre el
emisor y el receptor. Existen dos tipos, pues se
las palabras o el lenguaje puede ser expre-
sado de manera hablada o escrita:
Comunicacion oral: se realiza a través de
signos orales o palabras habladas. Los
gritos, el llanto o la risa también son comu-
nicacion orall.
Comunicacion escrita: se realiza a través
de codigos escritos. Los jeroglificos, alfa-
betos o logotipos tambien pertenecen a
este tipo de comunicacion.
Aunque la comunicacion verbal sea la mas
explicita y evidente, dado que estd regulada
por una serie de normas que tardamos varios
anos en aprender y que nos permiten transmitir
unidades de significado relativamente claras y

muchas veces incluso concisas, hay que tener
en cuenta que tras ella también hay otra tan o
mas importante que esta que, ademads, puede
modificar el significado de la primera. Se trata
de la comunicacion no verbal.

2. Comunicacién no verbal

Este tipo de lenguaije se lleva a cabo sin el
uso de palabras y, en muchos casos de forma
inconsciente. Los movimientos corporales, las
posturas, la mirada, la forma de sentarse o de
andar son algunos ejemplos.

En la mayoria de los casos, tanto la emision de
mensajes como la interpretacion de estos son
procesos realizados de manera automatica,
incluso involuntaria. Esto es asi porque este
tipo de comunicacion es el que ha tenido
mds importancia a lo largo de nuestra historia
evolutiva, en etapas de la evolucion en las
que aun no existia el uso de las palabras.
Sin embargo, los mensajes vinculados a la
comunicacion no verbal son relativamente
ambiguos y dificiles de interpretar, ya que,
a diferencia del anterior tipo, no se rige
por normas consensuadas y aprendidas de
manera explicita.

El tipo de comunicacion puede variar segun la
cantidad de personas participen en la inter-
accion comunicativa

3. Individual
En este tipo de comunicacion solamente inter-
actuan un emisor y un receptor, es decir, que



la comunicacion se produce de individuo a
individuo. Es un marco de interacciones car-
acterizado por la privacidad y por la impo-
sibilidad de pretender impactar en una audi-
encia O una tercera persona que observa.

4. Colectiva

Este tipo de comunicacion ocurre cuando
hay mas de dos personas que intercambian
mensajes. En estos casos, puede darse la situ-
acion de que a pesar de que una persona
se dirige a la otra en su discurso, se pretende
causar un efecto no en ellg, sino en el resto
de la gente.

5. Intrapersonal

Este tipo de comunicacion se da cuando
una persona se comunica CcOoNnsigo misma.
Por ejemplo, cuando alguien tiene que tomar
una decision y razona las soluciones. Esta
discutido si realmente se puede considerar
comunicacion.

6. Interindividual

La comunicacion interindividual ocurre
cuando dos personas se comunican, ya sead
de forma verbal o no verbal, expresando
bdasicamente sentimientos.

7. Intragrupal

Este tipo de comunicacion se da cuando se
comunican dos o varias personas perteneci-
entes a un mismo grupo o colectivo.

8. Intergrupal
La comunicacion intergrupal se refiere a la
comunicacion que existe entre grupos. Por
ejemplo, entre los intérpretes y un grupo de
espectadores.

9. Comunicacién masiva

La comunicacion masiva o de masas se refiere
a la inferaccion entre un emisor UNiCo y un
receptor masivo o audiencia. El receptor debe
ser: un grupo grande de personas, ser hetero-
geneo y ser andnimo.

10. Comunicacién visual

En este tipo de comunicacion, se transmiten
mensajes (por ejemplo, ideas) a través del
medio visual y son percibidos a traves de la
vista.

1. Comunicacién auditiva

Es un tipo de comunicacion en el que los men-
sajes y la informacion es percibida a traves del
oido. Por ejemplo, la musica. Por supuesto, es
uno de los tipos de comunicacion mas utiliza-
dos, ya que puede conectar a dos personas
a fraves de una distancia relativamente amplia
y, ademas, hace facil localizar la fuente del
mensaje, algo que no pasa por ejemplo con
la olfativa.

12. Comunicacioén tactil

En la comunicacion tactil, la informacion se
percibe a través del tacto, generalmente por
la piel o mediante escritos en braille.

13. Comunicacién olfativa

El mensaje que se recibe por la via olfatoria
da forma a la comunicacion olfatoria. Por
ciemplo, el acto de percibir la informacion
que da una persona por su olor.

Al igual que la comunicacion auditiva el
mensaje puede atravesar largas distancias,
pero en este caso no es facil localizar la
fuente ni establecer una secuencia de infor-
macion. Sin embargo, el mensaje permanece
en el ambiente mucho mas tiempo de lo que
ocurre con los sonidos.

14. Comunicacion gustativa

Es un tipo de comunicacion en el que la
informacion se envia a través del gusto. Por
ejemplo, cuando un “chef” elabora una receta
para un grupo de comensales. Lamentable-
mente, en este tipo de comunicacion la infor-
macion suele estar limitada a las propiedades
quimicas del elemento que se saborea, y no
hay datos precisos ni cadenas de informacion.

15. Comunicacién telefénica

Es la comunicacion que se realiza a traves del
aparato telefénico. Ya sea fijo o movil. Permite
intferactuar con personas que estan lejos.

16. Comunicacioén virtual o digital

La comunicacion virtual o digital es la comu-
nicacion que se produce gracias al mundo
conectado a través de Internet. Incluye tanto
una conversacion por Skype como la escritura
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del emisor y la lectura del receptor de un
arficulo publicado en un blog.

17. Comunicacién televisiva
La comunicacion que ocurre a fraves del
televisor es la comunicacion televisiva.

18. Comunicacién cinematogrdafica

Es la comunicacion que se produce a traves
de la gran pantalla y gracias a los largo-
metrajes o producciones cinematograficas.

19. Comunicacién publicitaria

Este tipo de comunicacion ocurre cuando
UNa empresa envia un mensaje, general-
mente a un grupo de consumidores, para
dar a conocer su marca o vender un pPro-
ducto. En este caso, el principal interesado
es el emisor, que es quien quiere vender
algo.

20. Comunicacién periodistica

Es la comunicacion que se hace a traves
de diferentes medios de comunicacion con
la finalidad de informar al receptor desde
la optica periodistica.

21. Comunicacién educativa

El contenido de esta clase de comuni-
cacion es de tipo educativo. Por ejemplo,
cuando un alumno asiste a una clase en
la que su profesor estd impartiendo una
materia.

22. Comunicaciéon politica
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La informacion de este tipo es de comuni-
cacion es politica y el contenido suele tener
una fuerte carga ideologica. Por ejemplo,
cuando alguien asiste a un debate en el que
el emisor es un politico que pretende ganar
su voto. A diferencia de la publicidad, la pro-
paganda no tiene como objetivo animar a
comprar, sino cambiar la mentalidad de los
receptores.

23. Comunicacioén por seias

Este tipo de comunicacion se refiere a la que
emplean las personas sordas y sordomudas y
las personas de su entorno para establecer
un canal de comunicacion con sus circulos
sociales social, ya sea conformado por ofros
sordos 0 personas sin problemas auditivos.

24. Comunicacién organizacional

La comunicacion organizacional se refiere a
la comunicacion que ocurre dentro de las
empresas y de las empresas hacia afuera.
También recibe el nombre de comunicacion
corporativa.

25. Comunicacion vertical
La comunicacion vertical es un tipo de comu-
nicacion que se da entre diferentes niveles o
posiciones jerarquicas dentro de una orga-
nizacion. Existen de dos tipos:
Comunicacion ascendente: de los emplea-
dos a los mandos superiores.
Comunicacion descendente: de los mandos
superiores a los empleados.

26. Comunicacion horizontal

Otro tfipo de comunicacidn organizaciondl
que ocurre dentro del mismo nivel. Por ejemplo,
enfre departamentos con el mismo rango
jerarquico o entre frabajadores de la misma
oficina.

27. Comunicacién sexual

El contenido de la comunicacion es de tipo
sexual. Ya sea a fraves de lenguaje verbal o
enviando fotografias a través de WhatsApp,
lo que se conoce como “Sexting”.

28. Comunicacion emocional

La comunicacion emocional se refiere a que
el contenido es de tipo emocional. Puede ser
verbal, al expresar los sentimientos, o no verbal,
por ejemplo, al reir o llorar

1.3.3 Importancia de la
comunicacién

La comunicacion es indispensable para procurar
y mantener las buenas relaciones en todos los
ambitos de la vida, particularmente en la familia,
el frabajo y con las personas mds cercanas a
nosotros. Aun asi enfrentamos desacuerdos y dis-
cusiones sin sentido, provocando “en ocasiones’
una ruptura en las relaciones con los demas.
Entender y hacerse comprender, es un arte que
facilita la con



Con facilidad se puede perder de vista que la
comunicacion entra en el campo de los valores.
Evidentemente cuando hay problemas de comu-
nicacion en el trabajo, con la pareja, con los
hijos © con los amigos se comienza a apreciar
que una buena comunicacion puede hacer la
diferencia entre una vida feliz o una vida llena
de problemas.

El valor de la comunicacion nos ayuda a inter-
cambiar de forma efectiva pensamientos, ideas
y sentimientos con |las personas que nos rodean,
en un ambiente de cordialidad y buscando el
enriquecimiento personal de ambas partes.

No todas las personas con una magnifica y
agradable conversacion poseen la capacidad
de comunicarse eficazmente, en muchos de los
caisos fransmiten anecdotas y conocimientos pro-
ducto de la experiencia, la informacion y las
vivencias que han fenido, pero con el defecto
de no dar la oportunidad a que otros se expre-
sen y compartan sus puntos de vista. En si, esto
no es malo, pero se debe tener cuidado de no
Caer en excesos.

1.4 Plan de
comunicacién

En términos bdasico se conoce al plan de
comunicacion como el documento que recoge
las politicas, estrategias, recursos, objetivos
y acciones de comunicacion, tanto internas
como externas, que se propone realizar una
organizacion. Contar con uno ayuda a orga-
nizar los procesos de comunicacion y guia el
trabajo comunicativo. Sin embargo este puede
cambiar dependiendo al area o la finalidad
de esta.

|.4.1 Concepto

El t¢rmino Plan de comunicacion tal cual lo
describe Xavier Ribera (2015), como un instru-
mento que engloba el programa comunicativo
de actuacion (a corto, medio y largo plazo), y
que recoge metas, estrategias, publicos obje-
fivo, mensajes bdsicos, acciones, cronograma,
presupuesto y metodos de evaluacion.

Cabe destacar que Carlos Eduardo Vasquez
(2015), lo define como una herramienta de apoyo
al Plan de Negocios de una organizacion en
lo que tiene que ver con la imagen vy la identi-
dad corporativa. Es un programa detallodo de
acciéon para la construccion del componente
de comunicacion, sirve no solo de guia para
los planificadores del programa, sino también
como registro de los objetivos y de la estrategia

a los que referirse y los cuales modificar en el
transcurso del tiempo.

1.4.2 Estructura de un
plan de comunicacion.

El Plan de comunicacion se compone de 8
parte las cuales son:

Descripcion o andlisis de la situacion

Se puede definir como una base fundamental
en toda estrategias la cual permite asegu-
rar la relevancia de un programa y definir la
mejor forma de proceder mediante la adquis-
icion de conocimientos sobre qué actitudes
qué resultados se obtuvieron, qué experiencia
se adquirid, quienes han sido los principales
agentes y a quien seria importante atraer s
decir que mediante este se puede definir la
naturaleza y el alcance que puede tener el
problema a investigar en contexto real, de
igual forma se identifican qué agentes y
organizaciones se encuentran apoyando el
problema.

Objetivos de comunicacién

Se define como los objetivos a los que nos
proponemos llegar mediante acciones de
comunicacion el cual debe ser claro, directo,
conciso y corto. Este delbe ajustarse y comple-
mentarse con lo que se desea comunicar de
forma rapida y sencilla ya sea por cualquiera
de los medios a reproducir.




Publico objetivo

es un andlisis demografico, socioecondmico
y comportamental de un grupo compuesto
por los futuros receptores. Es una muestra
que va dirigida las acciones de estrategias
de Marketing. De este depende mucho
el cuanto conocemos a las personas a
quienes se le quiere hacer llegar el mensaje.
Punto fundamental a la hora de la creacion
de cualguier plan de comunicacion.

Estrategias

Es un plan para dirigir un asunto. Una
estrategia se compone de una serie de
acciones planificadas que ayudan a tomar
decisiones y a conseguir los mejores resul-
tados posibles. La estrategia estd orien-
tada a alcanzar un objetivo siguiendo una
pauta de actuacion.

Mensajes bdsicos o clave

Se puede definir como el mensaje princi-
pal que se le desea comunicar al publico
base de un plan de comunicacion o de
cualquier estrategia de marketing.

Acciones recomendadas

Son el conjunto de acciones que ponen
en practica y al alcance el plan de comu-
nicacion o la estrategia creada. Es decir
por los medios el cual vas a hacer llegar
el mensaje (ej. Medios exteriores, digitales,
etc)).

Calendario

Es el itinerario de fechas el cual el mensaje
saldra al publico, en otro ambito se define
como las pautas cronoldgicas de como,
cudndo y donde va a ser emitido el mensaje.
Este puede variar segun la estrategia vy el
publico objetivo al cual se le quiere hacer
llegar el mensaje.

Presupuesto

Este se define como la inversion monetaria el
cual se utiliza para poder realizar el plan de
manera efectiva. En este se incluyen todo tipo
de material gastable ¢ mano de obra de los
profesionales que trabajan el plan para asi
poder lograrlo. (Ej. pago de talentos, Disero
, medios, etc.)

1.4.3 Tipos de planes de
comunicacion

Existen diversas formas para poder segmentar
los planes, de los cuales preferimos separa-
rlos en Plan de comunicacion Interno, Plan de
Comunicacion corporativo y Plan de comuni-
cacion Ambiental.

Plan de comunicacién Interno: este plan es
el que las empresas utilizan para la mejorar
los procesos de comunicacion interno de esta,
este se crean protocolos para que los depar-
tamento se puedan comunicar entre ellos con

mejor fluidez.

Plan de comunicacién Externo: e¢s el cudl
toda empresa utiliza para comunicar algo a
las personas externas a la empresa, esta puede
buscar vender o hacer saber un atributo de
la empresa, su principal meta es vender y ser
conocidos.

Plan de comunicacién Social: a diferencia
de los demas este tiene que dar un mensaje
solidario o apoya una causa sin fines com-
erciales, es decir este se utiliza para hacer un
bien social.

Control y evaluacion: Una forma en que es
posible cumplir con un plan de comunicacion
de manera eficiente, serd a traves de establ-
ecer medidas de control que permitan verificar
su correcto desarrollo.

Este puede establecer controles en diferentes
etapas del desarrollo. Es posible imponerlas
antes de que se lleven a cabo las activi-
dades, es decir, controles preventivos; durante
su desarrollo, o seq, contfroles concurrentes, ©
bien, fijar medidas de retroalimentacion que se
llevan a cabo cuando la actividad ha sido
cumplimentada.

Fernandez, Valinas, Ricardo. (2007)

Por lo general, Las empresas disenan etapas
de evaluacion y control para coordinar las
actividades planeadas con las metas y objeti-



vos. En ofro ambito el aspecto critico en esta
etapa es la coordinacion entre las areas
funcionales. La necesidad de coordinacion
es muy importante, donde el logro del plan
depende siempre de la ejecucion coordi-
nada con las ofras estrategias funcionales.

Instrumentos de control y evaluacion para un
plan de comunicacion

Control preventivo

En este como su nombre o indica se anticioan
los posibles problemas y se preve la mayor
ventaja obtenible, lo que los hacen los mas
deseables. Estos mecanismos consisten en la
prevencion en el lugar de la correccion.

Control concurrente

Este es el fipo de mecanismos mas comunes en
cuando la accion se lleva a cabo; su forma
mas conocida es la supervision directa. Los
controles concurrentes permiten corregir las
acciones antes de que resulten en perjuicios
totales para la empresa, e incluso, antes de
que sean demasiado costosos los errores que
puedan cometerse.

Control de retroalimentacién

Este se lleva a cabo una vez que la activi-
dad ha sido concluida. Su mayor desventaja
es que cuando el responsable recibe la infor-
macion, ya no existe forma de solucionarlo.
Pero proporciona excelentes datos que sirven
como retroalimentacion para planes futuros.

Si'los resultados de la planeacion fueron efec-
tivos, si se alcanzaron los objetivos entonces
la retroalimentacion servird para establecer
normas de accion para el futuro; si por el con-
trario, indica que las metas no se lograron, se
pueden detectar errores u omisiones evitables
en actividades posteriores. Fernandez, Valinas,
Ricardo. (2007)

|.4.4 Importancia de un
plan de comunicacién

Un plan de comunicacion es de crucial impor-
tancia para cualquier entidad que tenga la
necesidad de darse a conocer, este ayuda
ademds a un mejor andlisis de la situacion y
da a relucir las desventajas y las ventajas que
tenias sobre la competencia.

Su importancia es tal que, durante el periodo
de tiempo se va convirtiendo en el instrumento
que marcard los criterios, politicas y estrate-
gias de la institucion y que, de ser incorrecta
su formulacion, provocard una pérdida de
imagen y, Como consecuencia, una disminucion
de las ventas de la compania o un deterioro
de su reputacion.

Fundamentalmente, un plan estratégico de
comunicacion produce beneficios relacionados
con la capacidad de realizar una gestion mas
eficiente, liberando recursos humanos y materia-
les, asi como promoviendo la participacion del

receptor, para que ¢ste intervenga de manera
directa en el proceso.

1.4.5 Plan de comunicacion
externo ¢ interno

el plan de comunicacion tiene otfras variantes,
pero las de importancia a nivel que se desea
implementar es buena saber que se enfoca
en 2 principales las cuales son el plan de
comunicacion interno y externo.

Plan de comunicacion Externo tiene como
objetivo acercar la empresa a su publico,
comunicando su mensaje y trasladando sus
objetivos al posible consumidor. La comuni-
cacion como tal, difiere del marketing en que
carece de una base publicitaria. Su meta no
estd tanto en vender, como en compartir un
mensaje y dar difusion a la empresa en su
sector, como una marca valiosa.

Plan de comunicaciéon Interno consiste en
implementar, segun la estrategia, una serie
de variables de comunicacion como elemen-
tos comunes que intervienen en todo proceso
comunicacional a través de un conjunto de
programas coherentes ¢ integrados.




1.4.6 Estrategias de un
plan de comunicacioén
externo ¢ interno

Las principales estrategias en  la comuni-
cacion externa es el gabinete de prensa, un
organismo encargado de gestionar toda o
informacion de la empresa para los medios
de comunicacion, como las notas de prensa
o las entrevistas.

Oftro ejemplo son las relaciones publicas. A
traves de eventos, seminarios o actividades
se busca crear y reforzar una imagen posi-
tiva de la marca.

La web corporativa de la empresa es otra
herramienta esencial, asi como sus redes
sociales. Con ¢stas, las organizaciones
pueden mantener informado al publico
de su actividad diaria. En los tiempos que
corren es indispensable recurrir alas estrate-
gias online, SEO, SEM, SMM, marketing de
contenidos, estrategias de conversion, etc.

Existe un sinfin de estrategias de comu-
nicacion interna. Las intranets son un
mecanismo altamente eficaz para el inter-
cambio de informacion entre los traba-
jadores vy sus jefes. Las revistas internas o el
tablon de anuncios son otros de los ejem-
plos para mantener informados a nuestros
trabajadores.
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1.5 Medios de
comunicacién

Los medios de comunicacion se pueden definir
como una herramienta e instrumento que las
personas utilizan para poderse informar y
comunicar un mensaje de forma masiva .

1.5.1 Concepto

Los medios de comunicacion son mecanis-
mos O herramientas a traves de los cuales se
transmite una noticia de forma colectiva, sin
embargo puede existir dentro de ellos ciertas
diferencias ya que la noticia que se difunde no
necesariomente tiene que ser masiva, tambien
puede darse interpersonal, es decir, los medios
de comunicacion masiva son los que tfienen la
capacidad de difundir las noficias de caracter
publico a una gran cantidad de personas,
mientras que los medios interpersonales comu-
nican dentro de un contexto mas privado, entre
dos, fres o mas personas, un gjemplo son los
correos electronicos, el teléfono, etc.

1.5.2 Importancia de los
medios de comunicacién

Los medios de comunicacion son importantes
por varias razones, ya que de manera

particular ofrecen elementos de informacion
para que las personas esté al tanto de lo que
pasa en su alrededor.

Los medios de comunicacion informan, forman,
sensibilizan y movilizan. En la antigua Crecia,
se requeria la plaza publica para que los ciu-
dadanos arreglaran sus disputas o se enteraran
de lo que ocurria de diario. Hoy los medios se
han convertido en esa moderna agora.

1.5.3 Caracteristicas de los
medios de comunicacion

Los medios de comunicacion se clasifican por:
Favorecer el intercambio de ideas: Ellos propi-
cian el conocimiento de diversas culturas,
ideales y realidades. De esa manera diversi-
fican ideales locales llevandolos a un plano
global.

Son un escenario para la publicidad: Ya que
en cllos se muestran diversas publicidades,
ayudan en el plano del desarrollo comercial
y @CoOnoOmico.

Cenerar nuevas tendencias: Van desde normas
y valores a modas y necesidades.

Generan la llamada “cultura de masas”: Ya que
comparten informacion de diversas culturas,
costumbres y tradiciones alrededor del mundo.



1.5.4 Tipos de medios
de comunicacion

Los tipos de medios de comunicacion se
dividen en 3 partes que son :

Medios masivos
Medios auxiliares o complementarios
Medios alternativos

Los medios masivos son aquellos que afectan
a un mayor numero de personas en un
momento dado. Se conocen como medios
medidos. En estos medios se segmentan segun
el publico meta. Ejiemplo de estos son: tele-
vision, radio, periddico, revista, cine.

Los medios auxiliares o complementarios
afectan a un numero menos de personas,
estos medios son conocidos como medios
no medidos. Ejiemplo de estos son: medios en
exteriores, Correo o Email Directo, Teléfono.

Los medios alternativos son aguellas formas
nuevas de promocion y van de lo ordinario
hasta formas muy innovadoras. Ejemplos de
estos: banners en carritos de centro comer-
cial, kioscos, separadores de libro, folder de
trabajo, etc.
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2.1 Tipo de
investigacion

Investigacién experimental

Se define como el fipo de investigacion que
va dirigida hacia un grupo de personas de
manera que pueda servir tanto para informar
como para recolectar datos de esta, en otras
palabras esta clasificacion serd conveniente
para dar a conocer la estrategia antes de
realizarla lo que captard la atencion del
nuevo blanco de publico.

¢Qué se busca saber de esas personas?

Se estima analizar con esta, el estilo de
vida, edad, sexo, si residen en el Gran Santo
Domingo, nivel de conocimiento cultural, si
han escuchado del tema, si conocen ante-
cedentes del tema, si asisten a las funciones.

Delimitacion del problema

Personas residentes del Gran Santo Domingo
que no asisten al teatro, lo cual ha generado
un descenso cultural y por tanto acuden a
otras actividades recreativas con poco nivel
de conocimiento.

Partiendo de esta problematica se formula las
variables externas e internas del problema.

Variables Internas:

- Falta de comunicacion de parte de los
featros.

- Carencia de informacion de donde se
encuentran los teatros.

- Senalizacion adecuada.

- Deterioro de los teatros.

- Falta de conocimiento del individuo.

Variables Externas:

- Aumento en el uso de las redes sociales

- Poco apoyo de las instituciones guber-
namentales.

- Falta de apoyo sobre las materias de artes
en las escuelas y universidades.

- Falta de cultura.

- El Cine.

- La television.

Hipotesis

Se plantea que con esta investigacion que
el teatro pueda mantener al publico vigente
y captar nuevas personas a asistir a este, lo
cual logrard que tenga mas flujo donde las
audiencias hacias las obras puedan aumentar
y que el nivel sociocultural de los residentes
del Gran Santo Domingo pueda aumentar.

2.2 Metodos

M¢todo Cuantitativo

Este método se basa en los estudios y andli-
sis de la realidad, haciendo uso de distintos
procesos que se basan en la medicion.

La meta principal de este método es encontrar
el conocimiento mas amplio de las personas
residentes del Gran Santo Domingo.

Se puede decir que los resultados que se
obtengan con este metodo se basardn en
estadisticas, ademas se considerard los resul-
tados generalizados.

2.3 Poblacioén

La Republica Dominicana cuenta con mas de
10 millones habitantes los cuales son de interes
los residente en el Gran Santo Domingo, al
recolectar datos se puede observar que hay
un alrededor de 900 mil personas viviendo en
esta areq, estos serdn nuestra poblacion meta.

2.4 Muestra

Al conocer la poblacion base se procede a
determinar el tamafo de la muestra, teniendo
en cuenta que en el Cran Santo Domingo
habitan 965,040 segun el censo del 2010.Al
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identificar ese dato aproximado se pudo
proceder a realizar los pasos siguientes
para el calculo de la muestra.

2.4.1 Tamafio muestra

Se determind el tamafio de la muestra con
la siguiente formula:

n=(Z"2 PQN)/((N-D}e"2+Z1"2 PQ)

/Z-NIVEL DE CONFIANZA 196
P-PROBABILIDAD DE QUE SUCEDA EL
HECHO 0.50

Q-PROBABILIDAD DE QUE NO SUCEDA EL
HECHO 0.50

E-ERROR DE ESTIMACION 0.05
N-POBLACION 965,040

n=((1.96)"2(0.50(0.50)965040)/
((965040-1)(0.05)"2+(1.96)"2
(0.50(0.50))

(3.8416(0.50(0.50)965040)/
((965039)0.0025+3.8416(0.50(0.50) )

926824.416/
(2412+0.9604)

926824.416/
2413.5579

n= 384

Después de realizar los cdalculos se determind
que la muestra que es de 384 personas.

2.5 Tecnicas e
instrumentos

Para determinar los perfiles psicograficos y
demograficos de los residentes del Gran Santo
Domingo, se determind que ¢s mas factible
utilizar encuestas en seleccion multiple para
agilizar los procesos de los residente. Se real-
izaron entrevistas de 20 preguntas que englo-
ban todos los puntos a las personalidades
de Teatro.

Los instrumentos a utilizar para la recoleccion
de los datos, se utilizaran la entrevista y las
encuestas.

Las entrevistas para saber de las opiniones de
actores , directores y duenos de teatros para
lograr tener una vision mas precisa desde el
punto de vista de quienes viven para el teatro;
las encuestas se les realizardn a personas resi-
dentes en la zona, esta serd una encuesta
abierta ya que es de interés saber cudnto los
ciudadanos saben del tema.

Modelo de encuesta

Para la primera parte se plantean las pre-

guntas demogrdficas:

1. Edad
18-25
26-35
35+

2. Sexo
Muijer
Hombre

3. Nacionalidad
Dominicano/a
Extranjero/a

4. ;Resides en el Gran Santo Domingo?
Si
NO

5. Estado Civil
Soltero
Casado
Divorciado

6. Nivel académico
Basica
Media/Bachiller
Universidad
Maestria o Doctorado

7. ¢A qué te dedicas?
Empleo de medio tiempo
Empleo Tiempo completo
Desempleado
Trabajador independiente
Estudiante

8. Tu ingresos
Menos de $ 20,000



$ 21,000 a $ 30,000
$ 31,000 a $ 40,000
$ 41,000 a $ 50,000
$ 51,000 a $ 60,000
Mas de $ 60,000

Despues de obtener estos datos demograficos,
el cuestionario cuenta con la segunda parte
que es mas especifico al tema a tratar el cual
es el teatro en el Gran Santo Domingo.

1. ¢Qué haces la mayoria de tu tiempo
libre?

Ver series

Salir con amigos/as

Ir a playa o piscina

Leer

Descansar

Otro (Opcion varia depende de la persona)
2. ;Te gusta el Teatro?

Si

No
3. En el caso de que No ;Por qué?

Es aburrido

No me interesa

Otros (Opdon varia depende de lapersona)
4. ;Haz asistido al teatro?

Si

\e}
5. ¢Cudles crees que sean las razones por

lo cual los residentes no van al teatro?

Porque es caro

Porque prefieren el cine

Porque no estan enterados

Porque no hay cultura de teatro
Porgue no le hacen buena publicidad
Otros (Opcion varia depende de la
persona)
6. ;Qu¢ tan frecuente asistes al teatro?
Semanalmente
Quincenal
Mensualmente
Otros (Opcion varia segun la
persona)
7. ¢Como cadlificarias el teatro dominicano?
Excelente
Bueno
Regular
Malo
8. ¢(Cumple con tus expectativas?
Si
\e}
9. (Cobmo calificas el ambiente en las salas
el teatro?
I - 10
10.;Qu¢ piensas sobre los precios de las
obras teatrales?
Comodo
Asequible
Poco Asequible

11. ;Como te enteras de las obras?
Periodico
Anuncios de TV
Redes Sociales
Un amigo/ Colega

12. ;Cuando fue la ¢ltima vez que viste una
publicacién sobre una obra teatral?
Hace una Semana

Hace | mes
Mas de 2 Meses
Oftros

13. ;Segun tu criterio piensas que el teatro esta
vigente en los medios de comunicacién?
Si
No
14.;Conoces de alguna institucién o
persona que apoye y/o promueva el
teatro en su distrito?
Si
No
15.;Considera que las instituciones han
impulsado correctamente el teatro en el
Gran Santo domingo?
Si
No
16.;Te gustaria recibir promociones para
ir al teatro?
Si
No
Tal vez

17. ;Qué promocién te interesa mdas para ir
al teatro?

Pago un boleto y me regalan el de mi
acompanante (2X1)
50% de descuento en la segunda compra
para ver ofra obra de teatro
Tarieta para acumular puntos e ir las
premier gratfis




Modelo de entrevistas

I. {Como define usted el Teatro?
2. ¢Tiene conocimiento de quien fue el precursor del Teatro o quienes?

3.¢Ha participado usted en festivales en el gran Santo Domingo, En
los 3 anros?

4. En Caso de que si, {Cudles?

5..Como considero usted que fue la campana de Comunicacion de
dichas actividades?

6..Cudl cree usted que es el mas importante?

/LComo cree que se estd comunicando en el Teatro en el Gran Santo
Domingo?

8. {Cree que el Teatro influye en el nivel cultural de la poblacion?
{Por que?

Q. {Cudl es el rango de edad de personas que asisten al Teatro?

10. ¢De los Teatros de Cran Santo Domingo, Cual usted cree que es
el mas visitado y por que?

I'l. ¢Usted como parte del teatro, recibe usted apoyo de alguna
entidad Gubernamental?

12. {Cudles? (en caso que si)

13. ¢{Segun su experiencia piensa que las instituciones gubernamentales
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deberian darle mayor apoyo?

14. (Cudl considera usted que es la causa por la sociedad no asiste
al teatro?

15. ¢{Cudles son los inconvenientes que presenta el publico a la hora
de asistir el teatro? Ej.: Tardanzas, Economia.

16. (Como considera usted los precios de funciones de Teatro en la
provincia? -Alto -Razonable -Normal

|7 {Considera usted que la compensacion monetaria de un artista es
Razonable? {Cudles factores considera usted que influyen en esto?

18. Considera que el Teatro dominicano ha tenido un buen auge en
estos Ultimos 3Aos?

19. {Cree usted que sea necesario un plan de comunicacion para
que los habitantes del gran Santo Domingo asistan al Teatro? {Por
que?
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3.1 Encuestas

Discusién e interpretacion de los resultados.

Despues de realizar el experimento de muestra se procede al andlisis de las preguntas del cuestionario para asi conocer al publico meta al cual se

va a dirigir.
-Andlisis de los Datos Demograficos.
Pregunta 1 Rango de Edad

Un 62.1% de las personas entrevistadas estan entre 18-25 afos, un 24.3%
entre los 26-35 y la Gltima cifra nos dio qué 13.6% de las personas estén
por encima de los 35. Sabiendo esto se puede analizar que el publico
meta esta entre los 18-25 y 26-35 afos de edad conformando un 85% de
la muestra encuestada.

Ko, 5

Muie!
e 4534

S4.7%

Pregunta 3 Nacionalidad

El Gran Santo Domingo al estar ubicada en la region del Caribe tiene unas
cifras elevadas de extranjeros que al igual que los residentes consumen
el teatro, asi que se desea conocer a ese extranjero, este es la finalidad
de esta pregunta. Segun lo encuestado los datos arrojaon que 95.3% de
las personas encuestadas son de nacionalidad dominicana y un 4./% de
extranjeros, aunque la cifra de los extranjeros ¢s poca esas personas que
residen en el Gran Santo Domingo .

25. 85

24.3%

Pregunta 2 Género

Esta pregunta permitird una mejor segmentacion en el momento de la
estrategia. Los datos segun los encuestados hay un 54./% de Hombres
y un 45.3% de mujeres, en este punto se tomardn los dos por iguales.

E
Dominican® Y,

'
05.3% o 4 7%




Pregunta 5 Estado Civil

Con la recoleccion se planted en saber en qué situacion se encuen-
tran las personas para futuras gestiones de marketing y promociones
futuras, Importante el saber el estado civil de esas personas, segun los
datos recolectados un 81.8% de las personas eran solteros, un 9.8%
Unién libre, otro /9% de personas casada y un 0.9% persona viuda.

w -
Maestria

Pregunta 7 ;A qué¢ te dedicas?

Se analiza el estilo de vida de las personas que residen en el gran
santo domingo para esta fue necesario saber cudl es su vida cotidiana,
obtuvimos un 64% de personas que tiene un empleo de tiempo completo,
159% que solo se dedican a los estudios, 11.2% de personas que tiene
negocios o trabajan independiente, un 6.9% de personas con empleo
de medio fiempo y por Gltimo una cifra diminuta de 2./% de personas
desempleadas.
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Pregunta 4 ;Resides en el Gran Santo domingo?

Se procede a saber si los residen en el Gran Santo Domingo, segun lo
encuestados los datos nos indican que un 89.3% de los encuestados
residen en el Gran Santo Domingo y que un 10.7% no, para esta
pregunta se presentalba como requisito: En el caso de que contestara
que no, se terminaba la encuesta, el publico meta son las personas
residentes.

Pregunta 6 Nivel académico

Para este tipo de estrategia es muy buena tomar en cuenta el
nivel acadeémico de la persona, asi se puede tener una idea de
como es su estilo de vida. Segun observado se tiene un 76.2% de
personas universitarias, /9% personas con maestrias o Doctorados
y un 159% de personas con nivel académico de medio o bachiller.

-

Estudiante
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Pregunta 8 Los ingresos
Para finalizar las preguntas demograficas, se decidid agregar una pre-
gunta sobre los ingresos de las personas para asi determinar la clase

socioeconémica de estos. segun los datos tenemos un 40% de personas MenOs de
que mensual tiene una ganancia de 20,000 pesos dominicanos © menor S)’ZO'OO
a esta cifra, tenemos un 24.4% de personas que sus ingresos estan entre 40%

21,000 - 30,000 al mes, tambien que un 14.6% de las personas cuentan

con ingresos entre 31,000 - 40,000 al mes, un 6.6% estan entre 41,000 -

50,000 al mes, una menor cifra de 39% que se encuentran entre 51,000 -

60,000, y por ultimo tuvimos una cifra de 10.2% de personas que afirman sﬁ?lfg,%oo N —
tener ingresos por encima de los 60,000 al mes. 14.6% et

N’ 10.2 %

No todas las personas pasardan al siguiente cuestionario que toca temas mdas profundo sobre el teatro, en otra instancia se puede decir que
el perfil demografico de las personas al cual se va a dirigir aunque eso no es suficiente para poder realizar el plan en si, se necesita saber
qué tanto esas personas saben sobre el tema que si estarian dispuesto a hacer cosas nueva, asi que en esto realizo el segundo cuestionario
ya con las personas que pasardn a esta etapa que son las personas residente en el Gran Santo Domingo asi que las encuestas se reducen
un 10.2% dado que no es importante en este momento las personas que no viven en el gran Santo Domingo.

-Andlisis de los Datos Psicogrdaficos.

Pregunta 1 ;Qué haces la mayoria de tu tiempo libre?

Se inicid infroduciendo con una pregunta simple, para saber qué hacen las per-
sonas en su tiempo libre, segun los datos arrojados en multiples variables que la
pregunta estaba con una seccidn abierta, siendo en si lo que hacen esas personas.
Dado esto se pudo dar cuenta que un 39.3% se dedican a ver series en su tiempo
libre, un 20.8% Salir con amigos, 19% utilizan ese tiempo para descansar, tenemos
- 209% de preguntas variantes tales como Leer, ir al Gym, Todo lo anterior, Modelar,

Ofro Salir con Deportes, vigjes, Etc... esto dard una informacion precisa de como es el motor de

m'\gOS/OS
Sy 208% comportamiento de esas personas.

\er series

39.3%




Pregunta 2 ;Te gusta el Teatro?

Se decidid preguntar que si le gusta el teatro y el cual se obtuvo un
82.2% de personas que contestaron que Siy un 17.8% de personas que
dicen que No, para estas personas se saco una pregunta aparte para
saber la razon por la cual no les gusta.

Pregunta 3- En el caso de que No ;Por qué?

Para estas personas que indicaron que No les gusta el teatro, pro-
cedid a preguntarles las razén por la cual no les gusta, se obtuvo
un 51.3% dijeron que no les interesa un 30.8% dicen que es abur-
rido, el ofro porcentaje dicen que no han tenido la oportunidad de
disfrutarlo que no le llama la atencion, esta es la seccion abierta
para indicar cualquier otra razén.

Pregunta 4 -;Haz asistido al teatro?

Para la cuarta parte de este segundo cuestionario se decidid saber
si las personas alguna vez han asistido al teatro, lo cual se obtuvo un
88.5% de personas que expresan haber asistido al teatro alguna vez
en su vida y el otro 11.5% nunca ha entrado este.

Pregunta 5 - ;Cudles crees que sean las razones por lo cual los residentes
no van al teatro?

En esta seccion se desea analizar la razén de por cual las personas
no asisten al teatro, los datos lanzan que en su mayoria indican que
el principal motivo por qué el cual los residentes no asisten al teatro
es por la falta de cultura teatral, otra de las razones el uso del cine,
por otfro lado, indican que no se le hacen publicidad.




Pregunta 6 - ;Qué tan frecuente asistes al teatro?

Al saber que las personas asisten al teatro es importante saber el nivel
de frecuencia que estas personas tienen, para esta parte se dio 2
opciones pre-hechas y una opciédn libre para tener mas datos de su
frecuencia.

Pregunta 8 - ;Cumple con las Expectativa el Teatro?
Un 70.2% de personas afirma que el Teatro cumple con las expectati-

vas de lo esperado, mientras que un 29.8% de personas niega el que
este es lo esperado.

Pregunta 9- ;Como calificas el ambiente en las salas el teatro?

MznsUO\ AOUO/
299 60%

Otros

| 8%

Pregunta 7 - ;Cémo calificarias el teatro dominicano?

Segun el andlisis, en el rango de Excelente a Malo, las personas
califican el Teatro Dominicano con 60.8% de que es “Bueno” dejando
como regular un 20.5% de que es ‘Regular” y en una tercera parte
de que es “Excelente” con un 159%.

S\ 1
/0.2% 29.8%

En la escala de medicion que se muestra a continuacion los residentes del Gran Santo Domingo, en la tabla de | al 10 de Malo a Excelente
en su puntuacion mayor es de un 8, identificado como Bueno.




Pregunta 10- ;Qué¢ piensas sobre los precios de las obras
teatrales?

El 60,6% de los residentes considera que los precios de las obras
son asequibles mientras que el 26.7% piensan que son muy COs-
tosas las entradas a dichas actividades de Teatro. dejando con
un 12.8% una poblacion menor que considera que los precios son
comodos, es decir totalmente razonables.

Pregunta 12- ;Cudando fue la dltima vez que viste una publi-
cacion sobre una obra teatral?

La frecuencia de las publicaciones de informaciones refiriendose a
las Obras de Teatros son altamente variantes, 33.5% de los residentes
llevan desde hace 2 meses que no ven un contenido actualizado
de las obras de Teatro, un 27.3% de las personas hace | mes y por
ultimo el 23.3% no recuerda la dltima vez que vio contenido de esto.

20./%

00,6%

Pregunta 11- ;Cémo te enteras de las obras?

Los residentes del Gran Santo Domingo cuentan con los distintos medios
de comunicacion para enterarse de dichas funciones de Teatro, en
el que el 42.2% es a traves de las Redes Sociales dejando con un
29.6% de la poblacion que se enteran a través de los amigos y/o
conocidos que les informan,

Pregunta 13- ;Segun tu criterio piensas que el teatro estd vigente
en los medios de comunicacién?

Partiendo de la pregunta anterior se investigd si para los residentes
el Teatro, se encuentra vigente en los medios de comunicacion por lo
cual los mismos respondieron con un 57.1% de si estd mientras que el
42 9% siendo esto aproximadamente la mitad de que no esta presente.



Pregunta 13- ;Conoces de alguna institucién o persona que
apoye y/o promueva el Teatro en su distrito?

El 55.5% de los habitantes reconocen que hay instituciones guber-
namentales que estan presentes mientras el 44.5% considera que no
hay actualmente.

Vo
18.3% S\ S|./%

Pregunta 15- ;Te gustaria recibir promociones para ir al teatro?

Respecto a saber si a los residentes del Gran Santo Domingo, les
agradaria la idea de recibir promociones con la finalidad de
motivar su asistencia al Teatro. El 82.2% estuvo de acuerdo mientras
que 33.5% no estaria afirmando ni negando porque las promocio-
nes dependen de lo que sea y 8.4% considera que no se deberian
hacer promociones.

N,
44.5% S O 09.0%

Pregunta 14- ;Consideras que las instituciones han impulsado cor-
rectamente el teatro en el Gran Santo domingo?

El 81.7% de personas que corresponde a la octava parte de la poblacion
considera que no hay un impulso apropiado mientras que un 18.3%
afirman gue si.

N

8.4%
82.2%




Pregunta 16- ;Qué promociones te interesan mas para ir al Teatro?

Partiendo de la pregunta anterior, se presentaron opciones de que pudiera ser de interes para los residentes, por lo cual 699% de personas
se interesd en un 2x1 con la finalidad de ir acompanados para disfrutar en pareja las funciones de Teatro, mientras que un 16.5% considera

que un descuento por tu proxima boleta es un motivador mas asociado.

Pregunta |/- ¢{Te gustaria que hubiera un Plan Comunicacion que impulse las instituciones de Teatro en el Gran Santo Domingo?

Por ultimo se clarificod si los residentes estuvieran interesados en que hubiera un Plan de Comunicacion para impulsar las instituciones de
Teatro en el que un 979% afirma la posibilidad siendo esto casi un 100% de la poblacion habitante.




3.2 Entrevistas




Cermana Quintana “La Dama del Teatro”

El teatro es una forma de comunicacion unilateral donde el actor es quien tfransmite
el mensaje de la obra, mientras que los espectadores la reciben y a veces participan
directamente en el drama. Para enriquecer su expresion, el teatro utiliza las demas artes.

La musica indispensable para ambientar las escenas o predisponer al publico. Los

climax del texto. Donde se apoya la mayoria de las veces en escenas con didlogos

muy dramaticos. La pintura se utiliza en el teatro tanto para disefar vestuarios como
para realizar escenografias y siendo la danza lo que se incorpora al teatro en escenas
de movimiento y baile.

El teatro nace en Grecia entre los siglos V y IV antes de Cristo y fueron los primeros en con-
struir edificaciones permanentes dedicadas a la representacion de obras dramdaticas como
lo fue el teatro de EPIDAURQO. Estos edificios eran semicirculares, pensados para la atribucion
espontanea del publico con respecto a los actores en sus representaciones de teatro ritual. Desde
el lll hasta el I, a C, los romanos construyeron sus teatros tomando como base el modelo griego.

Cabe destacar que el teatro es la mejor trilbuna que tenemos para concienciar, para reflexionar, cambiar actitudes y tener logros person-
ales. En la antigua Crecia el teatro fue una de las actividades culturales mas importantes. Dos veces al afio por espacio de una semana
todas las actividades se suspendian para darle paso al teatro. Se cerraba el comercio, las oficinas y hasta los tribunales. La admision al
espectaculo era gratuita En un principio, después se inventd el sistema de boletas. Se obsequiaron pases a quienes no podian pagar la
entrada del Teatro.

En este momento y gracias a Dios contamos con muchas salas de teatro independientes en nuestra capital y las Salas del Estado, todas se
esfuerzan por presentar buenas Producciones teatrales con textos actuales e interesantes. Tambien Comedias muy agradables y alguno que
ofro musical. Y por ende el publico ha aumentado cada vez mds.

Felizmente el teatro dominicano ha tenido mucho auge en estos ultimos tres anos, razén lo dicho anteriormente: la variedad de salas que
existen, eso brinda una carteleras Atractiva y diversa para todos los gustos. Seria muy interesante crear una tremenda estrategia publicitaria
para unir y proclamar las atracciones teatrales que brindan a publico cada fin de semana.




Aleja Johnson “Artista de Teatro”

Considero que el teatro en nuestro pais ha ido creciendo, hay mas adultos jovenes interesados,
hay mas artistas que se unen y demuestran sus talentos en las salas, pero para la ¢poca en
que estamos aun le falta contenido social para transmitir  los mensajes que son de esencia

en la representacion teatral.

Entiendo que por el buen auge que ha habido en los dltimos anos, mas personas se identifican

y se unen a impulsar lo que es el teatro. Micro-Teatro por ejemplo que es uno de los lugares
que por su estrategia de comunicar varias obras en pocos minutos ha ayudado considerable-
mente a entender a las personas lo hermoso y las vivencias de las artes escénicas.

En los ultimos 3 anos he participado en festivales en el FITE con las Obras del Abismo y ofras mds
en lo que entiendo que la promociones les faltd alcanzar mas audiencia para los fines mas que ha
habido contratiempos por no tener un apoyo constante.

Actualmente no hay una plataforma que promueva todas las informaciones de las instituciones de teatro,
que hable de cuando se iniciaran las proximas obras, que diga donde serdn ubicadas, no hay un seguimiento
en las promociones, las redes sociales han ayudado pero no lo suficiente, lo que ha mantenido que se pueda comunicar
de boca en boca para que las personas sepan que hay o habrd obras de teatro.

La situacion del teatro aun asi para muchas personas es algo “aburrido” pero por el simple hecho de que no fue ensefiado, no fue inculcado
hay una falta de cultura teatral no permite ver la realidad de lo que es el teatro como arte.

En lo que concierne a los precios de las obras, considero que son razonables, que cada funcion de teatro sea adaptada al perfil del blanco
publico que se va a dirigir, més que estamos hablando de que detrds de toda obra hay una produccion, hay talentos que trabajaron ardu-
amente para poder brindar un gran espectaculo.

Por ultimo considero esencial un plan de comunicacion para impulsar el desarrollo del Teatro y poder llenar el vacio que hay con respecto a
la cultura teatral sobre el teatro dominicano en nuestro pais.




Alejandro Moss “Actor de Teatro”

Defino el teatro como ese conjunto de emociones y reflexiones de distintas realidades sociales
que afectan al ser humano cada dia, que en mi opinion, el teatro dominicano conlleva
mucho esto y puedo destacar que es muy colorido y variado, donde ahora se incluyen
los musicales, obras independientes entre otros. El mismo posee multiples ofertas para todo
publico, sin embargo considero que hay una falta en el ambito profesional, debido a se
debe tomar el teatro con un poco mdas de rigor, es decir mds respeto en el caso de las
artes que proyecten verdaderamente o que se desea implementar en sentido general.

En Republica Dominicana en esencia no hay un precursor como tal, pero hay teorias de por
ejemplo un grupo de jovenes universitarios que montaron unos coros teatrales en ditirambo
donde expresaban a traves del canto historias vividas como manera de expresarse de una
forma diferente.

He participado en varias actividades como el Festival Internacional de Teatro, Festival del teatro
del bolsillo presentado por el Teatro Guloya. En cuanto a las promociones puedo decir que en el
caso del “El Fite 2018, tuvo una excelente audiencia gracias a la promociones que realizd en Ministerio de
Cultura, sin embargo de festividades anteriores no hubo esa dedicacion, muy poco contenido pude visualizar

a fraves de las redes sociales, por lo cual entiendo que por ello no hubo ese gran impacto que se esperd, hubiera
sido esencial de otros medios de comunicacion que hubieran apoyado como medios exteriores o la television.
Considero que el teatro es una herramienta que influye totalmente en las personas,
Mas que decirlo fue un hecho que Teatro fue utilizado para motivar nuestros ideales patridticos y desarrolla la cultura porque
enriguece las visiones universales sobre los hechos humanos ya que siendo el teatro una de las ramas de las artes escénicas
nos permite ver diferentes realidades tanto nacional ¢ internacionalmente.
Entre el rango de personas que asiste al teatro es 21 o mas jovenes adulto y envejecientes, ahora bien debido a la diversidad
de actuaciones e innovaciones mediante ofertas dindmicas de las instituciones de teatro un publico mds juvenil estd siendo
mas presente vy por igual el publico infantil, con esto pienso que es correcto porque si de ninos nos inculcan de una manera
natural, hermosa el teatro esto permitird que sea més aceptado. Entiendo que deberia de haber mas apoyo de otfras entidades
para el crecimiento del teatro mismo.

En los inconvenientes que he visto puedo decir que uno de ellos es el codigo de vestimenta, menciono por ejemplo el teatro nacional
siendo un patrimonio cultural no se les permite entrar a las personas con ropa casual y por lo que varios caso no se les permite la
entrada. Otros factores son la falta de difusion masiva, es decir las obras no se comunican correctamente y por Ultimo el tema de los
precios, debido a las precariedades economicas se deberia ajustar mas los montos de taquillas para comodidad de los visitantes.




Loren Peiia “Actriz de Teatro”

El teatro: es la expresion o el conglomerado de la actuacion y la dramaturgia en lo que
se compone el escenario, tanto el escendgrafo, como el que escribe y los que actuan son
el conjunto que forma al teatro.

El teatro inicid con los trinitarios que con la dramatica vy la filantropica de esta manera
las actuaban lo que escribian en la filantropica.

He participado en el Marzo Teatral de la Universidad APEC, El festival Teatral de Dominico,
El festival teatro itinerante. Aunque considero que las campanas de dichas actividades no
han sido las correctas, porque si de por si no eres una persona que sigues la paginas infor-
mativas pues no va llegar el contenido. Entonces son pocas las instituciones que utilizan otros
medios para los fines.

Considero que el Teatro influye en el nivel cultura de la poblaciéon porque a traves del teatro se puede
conocer todos, ya que en la medida de todo se aprende algo nuevo, se aprende la culturas extranjeras.

El tipo de persona que asiste teatro es mayor de 25 anos. Uno de los teatros que mds estd vigente por su comuni- cacion y
asistencia es "Micro Teatro” por sus espacios abiertos es perfecto para probar sus cocteles, que por cierto estan muy buenos, y de paso, pasar
a sus salas de 15 metros para disfrutar de sus Micro-obras con duracion de 15 minutos, siendo esto un buen auge entre los jovenes.

Entiendo que la “Falta de cultura Teatral” es el principal factor por el cual las personas no asisten a las obras, piensan que son aburridas
porque las personas no conocen y no la han vivido. Entre los inconvenientes que he podido percibir es que las personas no entienden que
el teatro conlleva puntualidad, luego de iniciar una obra las puertas se cierran y no se vuelven abrir. Adicional que las localidades de estas
instituciones influyen mucho, por ejemplo en la Zona Colonial es uno de los lugares en que esto suele suceder. Las faltas de senalizaciones
afectan ya que no hay buena orientacion a los ciudadanos.

Los precios de las obras son totalmente asequibles dependiendo del montaje. Los precios siempre varian dependiendo del tipo de obra pero
sin nunca salirse del presupuesto del blanco de publico al que se dirige.

En los Ultimos anos ha habido un pequeio aumento debido a las actividades que se han circulado. Sin embargo considero debe haber un plan
de planificacion que concientice que el teatro no es tu tabu, que dejen juzgarlo sin conocerlo, que se culturice para que vivan la experiencia.




Capitulo |V

Propuesta de plan de comunicacion
para apoyar el desarrollo del teatro
dominicano en el Gran Santo Domingo

(2019)
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4.1 Resumen ejecutivo

Seqgun las investigaciones en el Gran Santo Domingo nunca ha habido
un plan de comunicacion sobre el teatro. Luego de haber evaluado
las variables que se detectaron a traveés de las herramientas de inves-
tigacion utilizadas, se determinaron multiples factores como la ausencia
cultural, desconocimiento de las ubicaciones de las localidades, el
seguimiento de una comunicacion continua entre otros.

Por tanto, se logro la realizacion de un plan de comunicacion para
el apoyo del desarrollo del teatro en Santo Domingo con el objetivo
de comunicar y concientfizar que el teatro mds que obras y danzas
poco peculiares, el teatro es vivencias que conectan el corazon,
alma y cuerpo en el ser humano, el teatro son expresiones de la vida
coftidiana donde las personas pueden sentirse identificadas, donde
estas pueden expresar sin temor a ser juzgadas y pueden liberar las
emociones reprimidas de su dia a dia. Para aquellos actores el teatro
pasa a ser el gran motivo para seguir adelante.
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4.2 Caracteristicas del

teatro dominicano

En las salas de teatro se viven multiples emociones, carcajadas,
llanto, asombro son reacciones que el publico tienden a com-
partir en una velada. Al momento que las luces se apagan,
se enciende el escenario y empieza una montana rusa de
sensacione, una relacion de complicidad entre espectador y
actor que resulta pura magia. Es quizés por esto que el teatro
no se fija en estatus social ni niveles econdmicos, ni se mide por
el tamano del escenario, se mide en entrega y pasion.

En Santo Domingo existen multiples salas que dan cabida a
que nifos, jovenes y adultos disfruten de la experiencia teatral
donde disfrutaran de una cartelera variada en temas y talentos.
Desde personalidades de la television, hasta actores formados
en la Escuela de Bellas Artes, todos aportan su granito de arena
para que esta industria crezca vy se fortalezca cada dia mas.
Hoy en dia una generacion joven se estd interesando en el
teatro como medio de entretenimiento y cultura.

El teatro convencional también ofrece una amplia cartelera.
Incluso podria decirse que hasta mas amplia que las propuestas
musicales, pues por el bajo costo que conlleva una produc-
cion de una obra suelen ser mas rentables y sostenibles que un
musical para los productores. Otro elemento importante es que
solo tres teatros en el pais son lo suficientemente espaciosos
para alojar producciones de gran escala. El Palacio de bellas
Artes con alrededor de 600 butacas vy el Teatro Nacional
(Santo Domingo) v el Teatro Regional (Santiago) ambos con

~
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aproximadamente 1,200 butacas disponibles para el publico.

Las salas de teatro como Guloya, Las Mascaras y Casa de Teatro
mantienen actualizados sus calendarios en linea todo el aro. Otra
opcion es revisar las paginas de ventas de boletos Ticket Express y
Uepa Tickets, que tienen en sus agendas los eventos mds importantes
de la temporada. Y por dltimo, los blogs y medios de comunicacion
local son una excelente guia para conocer las actividades mas
cercanas y las opciones que mas se ajusten a las necesidades de
cada espectador

4.3 Andlisis de la situacion

El Teatro en el Gran Santo Domingo precisa mantener vigencia de
acuerdo a los tiempos y las demandas de su publico no se ha
mantenido en una completa vigencia como se corresponde, ha
generado que con el paso de los anos, solo ciertas instituciones
conocidas como por ejemplo, Bellas Artes y grandes entidades se
han mantenido.

Otras instituciones artisticas no han sido desarrolladas de la misma
forma ya que a pesar de tener grandes talentos no han podido
darse a conocer. En Republica Dominicana se puede ver la gran
cantidad de jovenes que les gusta el teatro y sin embargo tienen
un gran desconocimiento de doénde se practican estas artes, ya
que no se dan a conocer las casas de teatro.

Los unicos factores de comunicacion utilizados actualmente son los
convencionales digase, la publicidad en redes sociales y la publi-
cidad de boca en boca. Debido a la falta de publicidad a traves
de los medios de comunicacion, o mas bien plan de comunicacion
para dar conocimiento del Teatro a la Poblacion Nacional, la
poblacion dominicana se ido perdiendo de las vivencias culturales



4.4 Posicionamiento del teatro
dominicano

Los resultados arrojaron que el teatro dominicano tiene un alcance
regular, debido a que a pesar de tener un publico fijo, este no es sufi-
ciente para tener permanencia constante en la sociedad, por lo que es
importante destacar que el Teatro necesita ser impulsado para escalar
en cuanto a posicionamiento en la cultura del Gran Santo Domingo.

4.5 Objetivos

Analizar como se puede comunicar a través del marketing digital
y medios impresos para lograr un mayor impacto en los residentes.

Motivar a que las organizaciones responsables, puedan regir en la
representacion del Teatro en el Gran Santo Domingo.

Implementar los métodos de ensefanza artistica para que la
poblacion dominicana pueda tener los conocimientos previos de o
que el teatro en nuestro pais y sus origenes.

4.6 Publico Objetivo

El Plan de Comunicacion tiene como fin alcanzar a todos los blancos
de publico sin importar, raza, color, sexo o religion, para que todos
los residentes del gran Santo Domingo puedan percibir y ent:
lo que es el Teatro, realizando hincapié en la mayor ¢
la poblacion adultos jovenes como parte fundam
propuesto.




4.7 Plan de comunicacioén

* Brief de plan de comunicacion”

4.7.1 Nombre del plan de comunicacién
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Viviendo ¢l Teatro

VIVIENDO
EL TEATRO

4.7.2 Concepto

Viviendo la cultura teatral, conociendo lo que se hace en las escuelas y las salas de teatro
a traves de los medios de comunicacion dirigido al publico que asiste al teatro, de una
manera mas viva y con mas color que no solo se identifique como artes escenicos si NO
como por el medio de entretenimiento vivencial , una formar de libre expresion y un motor de

crecimiento cultural,



4.7.3 Perfil psicogrdfico

-Personas activas Socialmentes.

-Residentes de diferentes partes del Gran Santo Domingo.
-Estudios y Trabajos actualmente.

-Estan dispuestas a salir de la rutina diaria a probar algo
nuevo en sus vidas, las mismas disfrutan de lo novedoso.
-Gusto por la cultura de su pais y extranjeras.

-Cobertura: Regional

-Demanda: Genérica

-Accién: Directa

-Cardcter: Valores Culturales

4.7.4 Promesa basica

Motivar a los residentes del Gran Santo Domingo a vivir el teatro y
para vivir el teatro hay que asistir a las salas que ofrecen las distintas
producciones asi comprender la magia y apreciar el valor cultural
del mismo.

4.7.5 Promesa secundaria

Concientizar a la poblacion dominicana que la cultura teatral es
fundamental para la evoluciéon humana.
4.7.5 Eje psicolégico ‘

-Emocional
-Racional
4.7.6 Duracion

3 Meses: Agosto, Septiembre y Octubre del 2I9

i
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4.7./ Plan de trabajo
creativo:

Nombre del Plan de comunicacion: Viviendo el Teatro

Objetivo: Comunicar a traves de piezas audiovisuales las
instituciones de Teatro, los talentos y las vivencias que se
viven en cada obra, con el fin de crear en los residentes una
conciencia cultural e identificacion con el Teatro.

Plan audiovisual de comerciales (Video): Expectativa, Lan-
zamiento y Mantenimiento

& 56
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4.8 Medios seleccionados

-Television (Antena 7, Telesistema 11, Telemicro 5)
-Internet (Redes sociales instagram vy facebook como @ViviendoelTeatroRD)

-Medios Exteriores (Colorin)

-Medios Directos (Email)
Patrocinadores: Ministerio de Cultura, Ministerio de Turismo, Ministerio de Educacion

VIVIENDO
EL TEATRO

35| T

MINISTERIO DE‘
swtsse, N AU Mivisterio de Tugmeo
Repiblica Dominicana Repiblica Dominicana
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4.8.1 Caracteristicas de los medios

Es importante saber las caracteristicas de cada medio a fin de justificar su eleccion en la ejecucion de la estrategias. A modo de racional
se muestran las ventajas y desventajas de cada medio elegido.

Television Internet / Redes Sociales
Ventajas Desventajas Ventajas Desventajas
-Excelente cobertura en todas las | -Breve estancia del mensaje -Ahorro de tiempo -Poco interés en los usuarios
clases sociales. -Altos costos de produccion -Comunicacioén bidireccional -Resultados a largo plazo
-Gran impacto visual y auditivo. -Amplia cobertura y gran poder de
segmentacion.
-Bajo costo

-Facil medicion

Ventajas Desventajas

Medios Directos y/o Obijetivos

-Flexibilidad. -Corta duracion de impacto.
-Tamafio. -Mensaje muy breve. Vzn’rcics D@SV@I’\’[G]CIS

-Buena permanencia del mensaje.

-Permite selectividad -Poco interés en los usuarios
-No hay competencia -Resultados a largo plazo

-Se puede dar mucha informacion

-Permite comunicacion interpersonal
-Es un medio de apoyo

-Permite contacto

-Fideliza con el blanco de publico
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Racional de medios

Este medio al ser el mas utilizado por la poblacion encuestada, es el que tiene un mayor impacto en
el publico objetivo, haciendo mayor énfasis en Facebook, Instagram y Youlube siendo estos los mejores para alcance a nuestro
publico .

@ Viviendoelteatro

ﬂ Q Search

/N Viviendo el teatro
y Lunesalas11:00 AM 9

LA CTHICA DE
LOS 15 MINUTOS

Direccion: Diego Vicos - Dramaturgia: Radl Sanchez Memillan & Beto Torres

Sabrina Alan

Qv

12,220 likes
Viviendoelteatro

OQ e’ Loremipsumand 291 others 55 comments

[ﬁ Like @ Comment ﬁ Share
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Television: Es el medio mas conveniente para  lograr los objetivos de la
estrategia, ya que al ser un medio visual facilita la comprension del mensaje
y llamara mas la atencion del publico Objetivo. Comercial de expectativa del plan que se
lanzara en la primera semana del mes de Agosto.
Para crear conciencia de que algo se aproxima.

GUION EXPECTATIVA

00.00s Disolvencia a blanco Musica Clasica Piano Violin
00.03s Se abre la puerta de un camarote.
Corte Mozart, beethoven
Se observa en detalles utilerias de teatro, mascaras, ropa de | Musica Clasica Pian
00:04s personajes, guiones, una pluma todo de manera lenta. ‘
00:19s 2 Mozart, be
La camara se aleja y sale del camarote
Corte
Corte Musica ca Piano Violin
00:13s Se visualiza el escenario de teatro, los detalles de la cortinas,
00:19s 3 cuerdas . zart, Beethoven
Disolvencia en transparencia (
Se muestra un fondo blanco con unas letras en negro que va diciendo:
00:20 Detrés de cada actor, hay una gran produccion que ayuda @ creo‘ Clasica Piang Violin
00:28 4 la magia. )
Transparencia V-_Mozart, Beet

Logo de VIVIENDO EL TEATRO vy patrocinadores
Disolvencia a Negro




GUION LANZAMIENTO

DURACION ESCENA

VIDEO

AUDIO

00.00s Disolvencia a blanco Musica De Hellwars
00.09s se observa la cadmara aerea que visualiza la zona colonial.

Corte Pierre Gerwig Langer
00:07s Full Shot Musica De Hellwars
00:12s Se enfocan los centros de teatro, como el teatro guloya, teatro

las mascaras, casa de teatro Pierre Gerwig Langer

Corte
Musica De Hellwars
00:13s Se visualiza la camara entrando al teatro de manera recta al
00:19s escenario y se muestra actores actuando mientras sonrien Pierre Gerwig Langer
Voz en off: Esto es el Teatro

00:20 Luego todos los artistas se foman de las manos y hacen reverencia al | y queremos que lo vivas con
00:28 publico que los aplaude. NOsotros.

La camara se va alejando y se muestra el Logo de Viviendo el Teatro
y los patrocinadores.

iTe esperamos!
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GUION MANTENIMIENTO

00.00s Disolvencia a Blanco Artista: Fahad Alsaerie
00.06s Se muestra a una joven llorando en lagrimas en una mesa Cancion Instrumental: allah
Corte ysahel ala galok
Mujer:Tranquilos estas lagri-
mas son parte de la actu-
00:07s Primer Plano acion, en el teatr
00:12s Luego la mujer se seca las lagrimas y mira fijamente a la camara [ multiples la experi
y dice unas palabras vivimos los artista ¢s de
Corte
Cancién Ins
Corte Y 107
00:13s Mujer sonrie y continia hablando mientras habla a la pantalla Teatro?
00:19s se empieza a poner blanca. Cancién Instrumental: allah
Transicion disolvente ahel ala galbk
00:20 ) ' ﬁ
00:28 el Logo de VIVIENDO EL TEATRO y los patrocinadores. R“K’)n Instrumental; ow
elslNelle] @W
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Exteriores: Facilita el alcance de un numero
mayor de personas en lugares especificos del
Gran Santo Domingo.
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Vallas

VIVIENDO microteatro
EL TEATRO santo domingo

TEMPORADA 7







VIVIENDO
%4 EL TEATRO

Medios Directos y/o Obijetivos:

Este al ser un medio directo, se puede llegar
al publico objetivo de manera directa y el
mensaje puede ser mas extenso y dar mas
informacion de lo que se frata la estrategio.
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Funciones de Teatro:

 Promociones

Teatro

especiales
obras
Guloya,

Casa de Teatro, Teatro
Las Mascaras y Tripode.

Oferta Especial
Para Publico: Pagas tu
boleta y se te regala la
acompanante.

Relaciones Publicas: Semana del Teatro
del 15-21 Todos los Teatros 50% de descuento en la
obra de teatro. ,

segunda compra para ver otra
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4.9 Racional Creativo

Viviendo el teatro, se representa con un logo asociado a actores haciendo una obra teatral con la finalidad de promover los valores
unicos de cada individuo y esto genera un sentimiento de identidad en cada persona, el teatro provoca alegria , tristeza y otras
emociones , que a cada ser con razonamiento, impacta de manera diferente.

Partiendo de esto, se realizaron los artes referentes para medios, Television ,Papeleria, Medios exteriores, Vallas, Mupis, MonoPostes,
Paradas de Autobus Redes Sociales (RRSS). En esa misma linea se diseiid una pagina web que detalla los acontecimientos mas reci-
entes en el mundo del Teatro, para que cada persona que entre a la pdging, pueda enterarse de las Ultimas novedades.

En otra parte para television y (RRSS) se concretd 3 piezas audiovisuales, una que crea la expectativas mediantes los elementos que
conforman una obra de teatro, como la utileria, guiones y la preproduccion, En la segunda pieza, se muestran varios recintos de
Teatro, donde se visualiza como los talentos muestran sus artes al publico mediantes las funciones de Teatro...Por Ultimo la pieza final
habla de como un talento puede ser varias personas en una sola escena, dando entender al publico que “El teatro va mucho mas
alléd que solo actividades especiales” (Alejandro Moss).

Se disend un Calendario de actividades por mes, correspondientes al los 3 meses del Plan de comunicacion en el que los mismos
incluyen, los comerciales audiovisuales, Las funciones de las siguientes Obras vy los Festivales de Teatro, agregando las promociones
convenientes para la taquillas y demds formas de entrada. Esto con la finalidad de un excelente seguimiento de parte de los repre-
sentantes de cultura.
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4.10 Presupuesto estimado

TV

RD$1,722,037.32

RD$984,825.00

RD$833,400.00

RD$3,540,262.32

RD$637,247.22

RD$4,177,509.54

EXTERIOR

RD$442,16700

RD$442,167.00

RD$442,16700

RD$1,326,501.00

RD$238,770.18

INTERNET/ REDES
SOCIALES

RD$1,150,000.00

RD$1,150,000.00

RD$1,150,000.00

RD$3,450,000.00

MEDIOS DIRECTOS

RD$150,000.00

RD$27,000.00

$177,000.00

TOTAL

RD$3,464,204.32

RD$2,576,992.00

RD$2,425,56700

RD$8,316,763.32

RD$903,017.

RD$9,369,780'\
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onclusiones

Desde décadas milenarias el teatro siempre ha sido parte de la humanidad, el ser humano a través de su
evolucion ha buscado distintas formas de poder demostrar sus emociones, sus historias y entre ellas, las artes
escenicas se han convertido en ese puente que conlleva a ofra realidad al teatro dominicano.

Los residentes del Gran Santo Domingo consideran que el teatro no es valorado como lo merece y por ello no
tiene un seguimiento constante de comunicacion, estas personas que poseen un perfil cultural alto y de lenguaje
culto, que les encantan las artes escénicas desean mayor contfinuidad para que se explote aun més el teatro
dominicano, con el fin de que también el que no conoce de teatro pueda unirse a la experiencia.

Bajo este tenor, en las entrevistas realizadas a las personalidades de teatro, concordaron que es necesario una
estrategia mercadologica que comunique las artes que ellos mismos representan, para asi poder ayudar a los
talentos a seguir prevaleciendo en mundo teatral.

A partir de las informaciones colectadas y conociendo las diferentes necesidades que presenta el teatro
dominicano hoy en dia para su adecuada difusion y mayor apoyo de por parte de los distintos publicos que
asisten a las salas teatrales, se ha creado un plan de comunicacion que serd impulsado a traves de distintos
medios, los cuales son: redes sociales, television, publicidad exterior y medios directos. Con estos fines se espera
alcanzar cada objetivo para que el teatro sea siempre ese arte que necesitan las almas para vivir sin tabues.



Recomendaciones

-Mediante lo presentado, se recomienda dar continuidad a mas planes de comunicacion para poder seguir incentivando
a los residentes a visitar los centros culturales de Teatro

-Se recomienda la implementacion como asignatura en el sistema bdsico de educacion al teatro o artes escénicas, en
las escuelas de todos los sectores de la provincia, para formar a las futuras generaciones con alto nivel artistico-cultural
desde los inicios.

-Mayor participacion de las entidades gubernamentales que representan a la Republica Dominicana en el ambito cultural
y de educacion

-Orientar a la poblacion que el teatro es mds que actividades especiales, es la esencia misma de personas con talent
que pueden mostrarte toda una vida en una sola escena.

-La implementacion de mas festivales de teatro por temporadas, que de la oportunidad a las instituciones
conocerse y a los talentos.

-Se debe asesorar y realizar evaluaciones a los disefiadores y publicistas a la hora de representar medianfe artes que
tengan mayor estética a la hora de promoverse, debido a que muchos no llevan la calidad deseada ni la gpresentacion
adecuada.

-Conectar con as funciones de teatro, que tengan mayor estética a la hora de promoverse con los a bido muchos

no llevan la calidad deseada o representacion correcta. ‘

-Promover constantemente para crear un posicionamiento mediante el marketing digital en las redes soci ortales we

'
S . . o
-Este plan de comunicacion puede servir de modelo para aplicar en un futuro a todo Respu J‘conc.
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1.TEMA:

PLAN DE COMUNICACION PARA APOYAR EL DESARROLLO DEL
TEATRO DOMINICANO EN EL GRAN SANTO DOMINGO (2019)
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2. INTRODUCCION

Mediante en este trabajo estaremos presentando como implementaremos un plan de
comunicacion para el desarrollo del teatro en el gran Santo Domingo, donde hemos
delimitado la zona para el desarrollo de la presente investigacion, con el fin de
presentar un diagnoéstico estructurado de dicho plan.

El Gran santo domingo lugar donde residen un aproximado de 9.3 millones de
habitantes seguin el censo realizado en el afio 2016, Actualmente los habitantes tienen
un alto déficit de cultura artistica en lo que al teatro se refiere, ya que los residentes no
asisten al mismo. Por tanto, se realizard un andlisis de investigacién cuyo propdsito es
identificar la problematica por la cual las personas han dejado de asistir a este tipo de
evento cultural, cabe destacar que el teatro se define como género literario constituido
por obras, generalmente dialogadas, destinadas a ser representadas ante un publico
€n un escenario.

Es esencial saber que un plan de comunicacion es un documento que establece de
forma clara cémo, cuando y de qué forma se va a comunicar la empresa con su
publico, con el fin de alcanzar ciertos objetivos, y que tiene como fin reforzar y ayudar
al plan de marketing. Finalmente lo que se desea implementar es un plan de
comunicacion para identificar cual es la manera mas efectiva de atraer al publico
residente del gran santo domingo a que asista al teatro.



3. JUSTIFICACION

El tema surge debido a que el teatro en la provincia del Gran santo domingo esta
desfasada con poca comunicacion en los medios, por lo cual se decidié plantear un
plan de comunicacion digital que pueda servir de base a las instituciones
gubernamentales (Ministerio de cultura, ministerio de deporte y recreacion y el
ministerio de la juventud), del la provincia y el pais , para asi poder alcanzar mas
publico y poder apoyar a los teatros del gran Santo Domingo, y mas adelante todo
el pais.

El tema en si consta de un plan que tendra una duracion de 3 meses el cual se les
creara una estrategia digital sobre lo que acontece en el teatro de santo domingo y
asi motivar a las personas a ir y enterarse de lo que ocurre en estas.

Para esto, utilizaremos una serie de recurso y técnicas del marketing para llevarla
a cabo, disefiaremos plantillas de ejemplo ,de como este seria y que resultado dara
en un futuro, analizaremos el mercado meta segun su edad , sexo , forma de vida y
su nivel cultural.

4.DELIMITACION DEL TEMA Y PLANTEAMIENTO DE LOS
PROBLEMAS DE INVESTIGACION

4.1 Delimitacion:
Geogradfia:

El proyecto se llevara a cabo en el Gran Santo Domingo, en todos los sectores de la
Zona.

Cronologia:

El Plan de Planificacion tendra una duracion de 3 meses equivalentes al segundo
trimestre del afio 2019.

4.2 Planteamiento del Problema

El Teatro en la provincia de Santo Domingo ha decaido a pesar de los afios, solo
ciertas organizaciones conocidas como Bellas Artes y grandes instituciones han podido
mantenerse con los afos, sin embargo otras instituciones artisticas no han sido
desarrolladas de la misma forma porque no se han dado a conocer a pesar de tener
grandes talentos, Publicidad redes sociales o hasta simplemente corriendo la voz.
Esto ha ocasionado a que las distintas organizaciones se han ido perdiendo debido a la
falta de culturizacion e informacion que existe en los dominicanos residentes de a la
provincia por lo cual esto ha generado pérdida de cultura y hace que no motive el
interés por gozar del arte artistico que es el teatro dominicano.

Por esta razones se implementara un plan de comunicacion para el desarrollo del

Teatro para motivar a los residentes del Gran en el gran Santo Domingo a asistir a las
instituciones teatrales.
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5.0BJETIVO GENERALES Y ESPECIFICOS

5.1 Objetivo general:

Investigar e impulsar a que el teatro en el gran Santo Domingo consiga un alcance
masivo publicitario en los medios digitales de comunicacién, donde se desarrolle un
plan de comunicacion y se explique la Importancia que este conlleva a los residentes
de dicha ciudad para mejorar el nivel cultural artistica

5.2 Objetivos Especificos:

1. Analizar teéricamente el plan de comunicaciéon de como se puede
comunicar a través del marketing digital y medios impresos para lograr un
mayor impacto en los residentes.

2. Diagnosticar por qué las organizaciones responsables no inciden en la
representacion del Teatro en el Gran Santo Domingo.
3. Proponer los métodos de ensefianzas artistica para que la poblacion

dominicana pueda tener los conocimientos previos de lo que el teatro en
nuestro pais y sus origenes.

4. Identificar cual es el presupuesto asignado para la comunicacion
estratégica.

5. Proponer el plan de comunicacion para el Gran Santo Santo Domingo.

6. MARCO TEORICO REFERENCIAL

Concierto benéfico “Las mejores voces cantan contra el Hambre” (2018).

El concierto benéfico “Las mejores voces cantan contra el hambre” realizado por la
Vicepresidencia de la Republica y la Organizacién de las Naciones Unidas para la
Alimentacion y la Agricultura (FAO), recaudé 50 mil raciones alimenticias que seran
distribuidas entre los mas necesitados a través del Banco de Alimentos Republica
Dominicana.

La quinta entrega del espectaculo se realizé en la Sala Carlos Piantini del Teatro
Nacional, con el fin de motivar a la ciudadania a contribuir con la erradicacion del
hambre y la malnutricion en el pais, y a propdsito de la celebracion del Dia Mundial de
la Alimentacién, que este afio tiene como lema “Nuestras acciones son nuestro futuro.
Un mundo HambreCero para 2030 es posible.

El concierto estuvo encabezado por la vicepresidenta de la Republica y embajadora
extraordinaria y plenipotenciaria de la FAO, doctora Margarita Cedefio, quien ha sido
enfatica en sefialar que se requiere de la unién de todos los sectores de la sociedad
para combatir el hambre, la desnutricion y el desperdicio de alimentos, asi como
mejorar laol/; nutricion y la alimentacién en todo el pais.

(Calabacin) Teatro Circular de Titere a favor de la Fundacion La Merced
(2018) Ivon Tura.

El teatro brinda a los pequefios una experiencia enriquecedora gracias a historias
cargadas de moralejas. En esta ocasidn es desde el teatro de titeres, en el que los
objetos inanimados cobran protagonismo a través del trabajo tras el telon de los
actores, que llega desde Argentina a Casa de Teatro con el montaje de “Calabazin,
teatro circular de titere”.



El concepto es del titiritero, actor, director y docente argentino Ivo Tura Siffredi, y se
presenta este 27 y 28 de enero, a las 5:00 p.m. La obra esta ambientada para mayores
de 6 afios y sus familias. “Calabazin” no solo llenara de conocimiento a los asistentes,
sino que tiene por objetivo recaudar fondos para los programas sociales que desarrolla
la Fundacién La Merced a favor de la erradicacién del trabajo infantil en la zona de
Herrera y de su programa “Angeles de la Cultura”, refieren los organizadores.

(Maria Ligia Grullén) Nacio para Hacernos Bien Performance Musical y
Teatralizado, un Fresco Navidefio (2016)

Nacién para Hacernos bien, es una version libre de Maria Ligia Grullén con la
musicalizacion de Emmanuel Roque, de las Reflexiones sobre la Navidad con los
Textos del Maestro Ivan Garcia Guerra El teatro, el canto , la musica y los
protagonistas de la Natividad de Jesus , interactua el publico “formando el nacimiento
viviente”. Es una invitacion a la participacion de manera gozosa Celebrando el
Nacimiento del Sefior Jesus en Nuestros Corazones.

(Dolores Gonzalez Pastor) Transparencia y publicidad institucional en la
era Cifuentes (2017)

Algo ha cambiado desde 2016 en la obligacion de publicar contratos de servicios de
mas de 60.000 euros para el gobierno: en la Comunidad de Madrid ya no es
obligatorio publicar por qué, para qué, cdmo y con quién, si se trata de campafas de
publicidad institucional.

Mientras se aprobaba en el pleno de la Asamblea tramitar, a iniciativa de Ciudadanos,
una Ley de Publicidad y Comunicacién Institucional que forzaria al gobierno —a
cualquier gobierno de la Comunidad- a planificar cada afo, publicar y medir campafias
de interés publico contrastable, el gobierno del PP de Cifuentes sacaba, por la puerta
de atras, un Acuerdo Marco que oculta hasta 2019 a la opinién publica (eludiendo
aspectos basicos de la contratacién administrativa) cémo, con quién, por cuanto y con
qué objeto lanza su gobierno una campafia publicitaria en la Comunidad de Madrid.

Y ya han lanzado alguna. EI 9 de mayo de 2017 aprueban en Consejo de Gobierno una
campafa de concienciacion sobre obligaciones tributarias, para ser lanzada una

semana después y hasta finales de junio, que esto va, en teoria, de incentivar el pago
del IRPF este afio.

Conocemos el Acuerdo Marco de 2016, pero este contrato de campana, derivado de
este, ha tenido que ser indagado en la Comisién de Vigilancia de las Contrataciones,
-una vez formulada la pregunta con esta sencilla formula para que fuese aceptada-. Los
Acuerdos Marco no son objeto de esta Comision de Control, dicen, aunque incluyan
pliegos idénticos y tan extensos como los de cualquier contrato publico.

Asi, constatamos que es el gobierno de Cifuentes, su gabinete de Presidencia,
concretamente, quien se sigue reservando el derecho de a qué medios y cuanto a cada
uno pagan para estas campafas. Sin un criterio objetivo proporcional por defecto,
como hubiera marcado la Ley de Ciudadanos si no estuviese bloqueada desde hace
mas de un afio en la Camara.

Hablamos de un contrato idéntico a este de Ignacio Gonzalez, pura propaganda
preelectoral como se denuncié en su momento.

(Alvaro Mendoza) La Publicidad Institucional y La Publicidad Directa
(2015)

El aspecto de la publicidad es esencial para cualquier negocio. Diariamente se
invierten millones de millones en crear comerciales o anuncios que ayuden a
promocionar o posicionar una marca, tanto dentro de los aspectos fisicos, como dentro
de los virtuales.

Aunque la publicidad es una de las acciones por las que se genera un mayor
presupuesto dentro de las grandes companias, también depende del tipo de publicidad
que has y ademas con en el fin con la cual la hagas.

Teniendo en cuenta que la publicidad es tan importante para los pequeiios, medianos y
grandes empresarios de la web, en el post de hoy, hablaremos sobre la publicidad
institucional y la publicidad directa.
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La publicidad Institucional como la no favorita:

Muchas de las personas que se dedican a la publicidad y al marketing de negocios, no
estan muy de acuerdo con la publicidad institucional, aunque claro, cuenta también con
los que si la aprueban.

Para quienes no saben de que se trata la publicidad de este tipo, es aquella que vende
su marca, por medio de esto lo que busca es hacer que las personas la recuerden,
refuerza la imagen, busca posicionarse ademas de mostrar el mejoramiento o cambio
de la misma para que siga siendo reconocida.

Este tipo de publicidad es mas notable en marcas como: Coca cola, Dell, Hp entre
otras, porque ya estan posicionadas dentro del mercado y para ella no es necesario
hacer otro tipo de publicidad.

La razon por la que no se prefiere o se recomienda este tipo de publicidad, argumentan
los expertos, es porque no aporta nada a los clientes, es una publicidad meramente
vanidosa, en la que la marca se muestra, pero no lo genera ningun tipo de accién o
beneficio al cliente.

La publicidad directa como la generadora de analisis:
Por otro lado, encontramos este tipo de publicidad considerada directa y que para la
mayoria de los expertos es la mejor en su clase.

La publicidad de forma directa es aquella que busca generar respuestas o formas de
analisis mas sencillo que el tipo de publicidad institucional.

Te mencionaré las cosas o las herramientas que puedes usar para que tengamos una
idea mas clara de lo que se trata este tipo de publicidad.

La publicidad de tipo directo abarca: Los folletos, los volantes, los mail que enviamos,
el tipo de publicidad que enviamos por buzén fisico entre otros de su tipo.

Es mas sencillo analizar este tipo de publicidad por la sencilla razén que se puede
medir, y con ella incluso saber si fue leida o no.

Las personas recurren mucho a este tipo de publicidad, sobre todo aquellas que estan
comenzando.

Si solo queremos darnos a conocer, entonces el uso de la publicidad del tipo
institucional es ideal, sin embargo recuerda bien lo que hemos dicho, esta publicidad la
hacen empresas cuya marca y poder de recordacion es muy fuerte.

Lo mejor que puedes hacer, sobre todo si tienes un negocio web, es emplear el tipo de
publicidad directa, con la que puedes determinar mejor el impacto que ha tenido en los
demas.

Detras del reparto de la publicidad institucional: el modelo CORA (2017)

En CTXT hemos hablado en varias ocasiones del injusto reparto de la publicidad
institucional en Espafia que ha beneficiado a medios como Libertad Digital, La Razén o
13TV. Hemos comprobado cémo carece de toda légica que medios con menos
repercusiéon que otros, pero ideoldgicamente mas cercanos al Ejecutivo, obtengan una
mayor inversion por parte de la Administracién. Hemos observado el reparto en Madrid,
en Barcelona, en Galicia, en Castilla La Mancha, asi como en muchas otras
comunidades y hemos reflexionado sobre los porqués.

Las cifras son estas: en 2016 se invirtié un total de 77 millones de euros en campafas
publicitarias de comunicacion institucional que no pretenden vendernos un determinado
producto o servicio, sino que deben estar al servicio de la sociedad. Tenemos al emisor
(el Gobierno) y a los receptores (los medios de comunicacion) pero, ;cual es el canal?
Jquién planifica, crea y distribuye esas campafias de publicidad? Las agencias de
publicidad o, mas bien, el CORA.

CORA es la Comision para la Reforma de las Administraciones publicas. Dentro de
ésta se incluye la centralizacion de la compra de espacios de medios de comunicacion.
Es un modelo que prima el coste de las campafias muy por encima de la estrategia. De
hecho, a la hora de adjudicar la publicidad a una u otra agencia, el criterio del precio
supone el 80% del baremo y solo el 20% la parte estratégica. Este sistema entré en
vigor hace dos afios. En el Ultimo reparto, llevado a cabo en 2014, cinco agencias se
llevaron todo el pastel: Carat (encargada de la gestion de la publicidad exterior de
Madrid e implicada en la Operacion Punica), Media by Design, Media Sapiens,
Optimedia y Persuade Comunicacion. Las mismas cinco agencias a las que, el afo
pasado, la CNMV abrié un expediente sancionador por pactar precios.



Este sistema, que Unicamente se basa en el ahorro de costes, no tiene en cuenta como
se ahorran ese dinero a la hora de presentar la propuesta, entrando aqui la posibilidad
de producirse, como explica Leo Farache, director general de la Asociacion de
Agencias de Medios, lo que se denomina “ingenieria concursal”. “Alguien puede ganar
sobre la base de una serie de parametros que plantea la empresa, en este caso la
Administracion. Y entonces se adjudica a un adjudicatario que no es el mejor sino el
que ha ganado mas puntos pensando en el modelo que ha planteado el convocante,
pero que no responde a los intereses de la propia campafia”, afirma. “No estamos
vendiendo un tornillo con unas especificaciones”, dice la presidenta de Agencias de
Esparia, Cordoba Ruiz, “estamos vendiendo una estrategia en la que al final tienes que
ver si estas teniendo una buena seleccion de medios y unos buenos resultados”.

6.1 MARCO TEORICO

Concepto de Publicidad:

La publicidad se define por un conjunto de estrategias orientadas a dar a conocer
productos y servicios a la sociedad. Sin embargo, no solo se trata de que las personas
sepan que existes, sino también de otorgar cierta reputacion a lo que se ofrece. Sin
utilizar esta comunicacién patrocinada, seria muy complejo posicionarse en la mente de
los consumidores como algo de buena calidad. O'Guinn, Allen y Semenik, autores del
libro "Publicidad”, definen a la publicidad de la siguiente manera: "La publicidad es un
esfuerzo pagado, trasmitido por medios masivos de informacion con objeto de
persuadir”.

Kotler y Armstrong, autores del libro "Fundamentos de Marketing", definen la publicidad

como “cualquier forma pagada de presentaciéon y promocion impersonal de ideas,
bienes o servicios por un patrocinador identificado”.

El Marketing Teatral

El marketing teatral es una especialidad dentro de la profesiéon de marketing y ventas.
El profesional de marketing debes tener un conocimiento complejo del teatro y como

trabaja una compania de teatro detras de escena. Esta area requiere algo mas que
publicitar un espectaculo futuro o vender entradas. Necesitas habilidades analiticas y
relacionadas a la investigacién y a la toma de decisiones, ademas de habilidades de
escritura y disefno y la voluntad de trabajar de cerca con los patrocinadores de las artes.

Relaciones publicas

El marketing teatral depende considerablemente de las relaciones publicas. La
compania de teatro con una excelente reputacion y muy buenas resefas del
espectaculo pueden, con mayor facilidad, solicitar donaciones de patrocinadores y
vender entradas al publico. Puedes actuar como vocero en recaudaciones de fondos o
en un grupo teatral juvenil, ademas de escribir comunicados de prensa y promocionar
los eventos en los medios. Ademas, realiza arreglos para que los criticos y
profesionales de los medios asisten a actuaciones con entradas de cortesia.

Medios Publicitarios

Los medios BTL o medios no convencionales “Es la estrategia de comunicaciéon de
marketing que comprende el empleo de medios no masivos dirigidos a segmentos
especificos con el objetivo de impulsar la promocién de cierto producto o servicio
mediante acciones de comunicacion creativas y sorprendentes” dijo Corredor (2017).

£Qué es el Teatro?

El teatro es la rama de las artes escénicas relacionada con la actuacion, que
representa historias actuadas frente a los espectadores o frente a una camara usando
una combinacién de discurso, gestos, escenografia, musica, sonido o espectaculo.

¢£Qué son las Artes Escénicas?

Son las artes destinadas al estudio y/o practica de cualquier tipo de obra escénica o de
escenificacion, o sea, toda forma de expresion capaz de inscribirse en la escena: el
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teatro, la danza, la musica, el cine, y en general, cualquier manifestacién del
denominado mundo del espectaculo.

¢Cuales son las entidades Teatrales vigentes en el Gran Santo Domingo?

Hasta la fecha, aun existen distintas entidades teatrales que se encuentra vigentes, que
por alguna u otra razén mantienen un publico fiel que asisten a sus funciones por la
motivacion.

Las cuales son:

e (Casa de Teatro, fundada en 1974 por el escritor dominicano Freddy Ginebra.

e Teatro Las Mascaras, creado en 1995 por las actrices Germana Quintana y
Lidia Ariza .Su presencia en la zona colonial ha contribuido a ampliar la oferta
teatral para una diversa gama de publico.

e Teatro Guloya, fundado en 1991 por Claudio Rivera, director y actor, y Viena
Gonzalez, actriz y productora, quien imparte docencia y dirige el grupo de
Teatro de la Pontificia Universidad Catélica Madre y Maestra.

e Fundacion Teatro Cucara-Macara, establecida el 21 de marzo de 1981. Su
quehacer central se centra en los nifios y jévenes que reciben cursos-talleres
de teatro y danza.

e Teatro Gayumba, dirigido por Manuel Chapuseaux, fue creado en 1976 y ha
representado al pais en festivales internacionales. Sus integrantes, formados
con el director y actor venezolano Rémulo Rivas, consolidaron el teatro
callejero de los afios setenta y ochenta.

e Teatro Luna, dirigido por Fausto Grullén, otro egresado de la antigua Unién
Soviética. Funciona en el barrio Mejoramiento Social.

e La Cuarta, otro teatro dirigido por un egresado de la vieja URSS.

e Teatro Escuela Divergente, combina elementos del teatro popular y del clown
con el proposito de divertir a la gente y comunicar un mensaje de esperanza
divergente. Fue fundado por la actriz y dramaturga Ingrid Luciano Sanchez y
por Tomas Rubio, poeta-clown, profesor de teatro, escritura creativa y
narracion oral.

e Teatro Terapéutico del Centro de Atencién Integral para Discapacitados.

e Teatro Alternativo, de Lorena Oliva.

e Naboria Teatro, formada por un grupo de actores que buscan ofrecer al
escenario teatral dominicano obras distintivas.

e Teatro Huella Latina.

e Alta Escena.

e Teatro icaro.

e Teatro la Fiesta, del Hotel Jaragua.

e Teatro del Club de Arroyo, con 35 afios operando.
e Grupo de Teatro de Los Prados.

o Compaiiia de Teatro Bethania Abreu.

6.2 Marco Conceptual

Acto: Division externa de una obra en partes mas o menos iguales en funcion
del tiempo y del desarrollo de la accién. Cada una de las partes principales en
que se divide una obra teatral. La division de la obra en tres actos es una
costumbre que se afianza en el naturalismo.

Bambalina: Cada una de las franjas de tela que cuelgan del telar de un teatro,
de un lado a otro del escenario, y figuran la parte superior de lo que la
decoracion representa.

Camara: Espacio dramatico que se forma con un telén de fondo, bambalinas y
patas del mismo color, que permiten un decorado simbdlico a base de apliques y
luces.

Ciclorama: Teldn blanco o azulado que rodea el escenario describiendo un
semicirculo.

Entremés: Pieza teatral de pequefia extension de caracter humoristico, burlesco
o satirico, que solia representarse en el entreacto de las comedias del siglo de
oro.

Escenografia: Conjunto de telas, tablas y fondos decorados con las figuras que
requiere el paisaje de la accion dramatica de una escena.



e Cultura: conjunto de ideas, comportamientos, simbolos , aprendidos y valorados
por una sociedad determinada. .
7. HIPOTESIS
o Impacto (Publicidad): Es llegar a la mente del consumidor y que este reciba el
mensaje.

e Plan de comunicacién: es un documento que recoge las politicas, estrategias,
recursos, objetivos y acciones de comunicacion, tanto internas como externas,
que se propone realizar una organizacion. Contar con uno ayuda a organizar los
procesos de guia del trabajo comunicativo.

Mediante este plan de comunicacidon se podra lograr que los residentes de la provincia
del Gran Santo Domingo puedan conocer mas acerca del teatro, sus historias, los
antecedentes y demas con la finalidad que poder motivarlos de que asistan a las
entidades que dia a dia se esmeran en despertar su interés artistico

6.3 Marco Espacial

Blanco de Publico: Hombres y Mujeres de 18 a 70 afios.

Nacionalidad: Dominicanos y Extranjeros.

Nivel Social: Clase media, Media-Alta y Alta.

Intereses: Apasionados en la cultura, amantes del mundo artistico y de las
buenas costumbres.

8. DISENO METODOLOGICO: METODOLOGIA Y TECNICAS

DE INVESTIGACION CUANTITATIVA Y/O CUALITATIVAS
6.4 Marco Temporal

La Planificacion comprendera el periodo de Enero-Abril 2019.

8.1 Tipo de investigacion

Esta investigacion se basa en el estudio explicativo, en otros términos se desea dar a
conocer las causas y consecuencias de asistir al teatro, estableciendo una conexion
entre las personas e informar la importancia del teatro, igualmente los beneficios de la
cultura misma.

También se hara uso del estudio descriptivo que mostraran el porque se caracterizara
una situacion concreta, mostrando sus caracteristicas y funciones detalladamente de
manera gque tengan que sea entendible para personas que estan o no relacionadas
con el tema.



94

8.2 Método de Investigacion

El método que es funcional para este tipo de tema a investigar es el estadistico, que
permite la obtencion y simplificacion de datos que permiten conocer mas
especificamente la realidad a la que se esta enfocando. También es funcional dado
que estos datos son importantes para entender cual es la gravedad del problema al
cual se esta representando.

Otro método que funciona para esta investigacion es el Inductivo, dado a que a partir
de antecedentes o premisas particulares se puede llegar a una mejor conclusion
General.

En cuanto al analitico se pueden desarrollar diferentes puntos y se analizan sus partes
para analizar sus causas y efectos. Permite conocer con mas profundidad lo que se
esta investigando dado a que da la oportunidad de indagar por parte cada una de las
variantes que se presentan.

8.3 Técnicas e instrumentos de investigacion

Una de las principales técnica que se utilizara y que es totalmente funcional para este
tipo de investigacion es la Entrevista, ya que, es importante conocer el punto de vista
de los diferentes publicos y la informacién que tienen sobre esta para si aportar a los
profesionales en el area, en el caso de esta investigacion podrian ser los Actores y

directores en el area.

Otra que posee igual importancia para el desarrollo de esta investigacion es la
Encuesta. Esta ayuda a mostrar los diferentes puntos de vistas y opiniones, dado a
que cada persona que es encuestado afiaden informacién importante y valiosa para el

analisis del objetivo y situacion a desarrollar.
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