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Sobreviviendo al rechazo, aprendi a ir a mi ritmo.

Hace dos anos, a mitad de mi carrera cursando materias de-
terminantes del pensum; el estrés de la universidad, el do-
lor de haber terminado una relacion amorosa, desequilibrio
emocional, la presion del trabajo v la imposicion grupal, in-
fluyeron muchisimo en mi cerebro. Presenté una crisis de
disociacion: un fenomeno psicologico curioso que sucede

en nuestra mente.

Segun los expertos, es un fenomeno que alude a la desco-
nexion gue sufren algunas personas entre sus pensamientos,
emociones, recuerdos y su propia identidad. Todos pode-
Mos presentar sintomas de distanciamiento y desconexion
de la realidad en algun momento, siendo esta una disocia-
cion leve. Sin emibargo, en mi caso tuve la amnesia disocia-
tiva, Una incapacidad para recordar informacion autobiogra-
fica relevante. No podia recordar momentos de mi vida,
mMi mente blogqued todo lo negativo que me habia pasado y
sentia como caminaba en un limbo que No se iba a acabar.
La parte mas dificil fue como me senti ante el rechazo de
las personas, mucha gente que crei gue iba a apoyarme, No
lo hizo, muchos estudiantes, amigos, companeros, se daban

cuenta de mi situacion, hacian caso omiso o me excluian.

Gracias a Dios, que nunca me abandonaq; v gracias 2
personas que amo muchisimo, esa etapa fue superada.
Tuve que aprender -a la mala-, en buen dominicano, que
Nno tengo que hacer porque los demas hacen, Nno tengo
que aparentar lo gue no soy, lo que no siento. Muchas
veces tratamos de abarcar mas de lo que podemos, se Nos
olvida que -para todo hay un tiempo debajo del sol-y no

podemos querer ir al ritmo de los demas.

Ir a mi propio ritmo fue lo que mds tuve que compren-
der. ;Que todos a mi alrededor ya estan graduandose? si,
;eso que?. Cada proceso es individual y diferente. ;De qué
sirve llegar a la meta si no hemos disfrutado el camino?
Este es el que nos ensena, nos pule y saca el diamante que

tenemos dentro.

Trabajar con este tema para mi tesis de grado, me llevo a
entender como se siente un nifio con Pardlisis Cerebral
cuando la sociedad dominicana no le presta la debida
atencion, lo tiene como uno Mas, sin el derecho al amor,
a la comprension, a la educacion, simplemente porgue
tienen una condicion especial; sea fisica, psicologica o

linguistica.

— Lisbeth Alejandra Sudrez
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Primero que todo, a Dios. Sin El, jamds hubiese podido llegar hasta este momento de entregar
mi trabajo de grado, es increible como estoy cumpliendo una de las principales metas de mi
vida. Tuve la dicha de conocer a Jesus antes de entrar a la universidad, y aunque muchas veces
cometi errores, El siempre estuvo ahi para levantarme, para amarme con su amor incondicio-
nal, gue no ve la condicion exterior, si no los corazones, fue lo que me mantuvo luchando estos

4 QNos.

A mis padres, por su esfuerzo y su dedicacion en acompanarme en este camino lleno de expe-

riencias y nuevas oportunidades que me formaron como profesional.

Por ultimo, pero no menos importante; a esos creativos, capaces de exponer sus ideas al mun-
do, sin limitaciones. A los genuinos, a los imparables y luchadores. A los dispuestos a poner su
granito de arena brindando su talento para cambiar, transformar y mejorar nuestra sociedad,

y claro, jel mundo!



IMIENTOS




Primero a Dios, porque me permitio llegar hasta aqui y
me dio las fuerzas que necesitaba en esos momentos
dificiles cuando tenia que quedarme toda la noche ter-

minando alguna practica o disero.

Le agradezco a mis padres, Pedro Sudrez y Alejandrina
Bautista, por soportar mis momentos de estrés y sacrifi-
carse cada dia, empujandome para poder terminar las

metas que me propongo en la vida.

A mis hermanos, Ambar, Pedrito, Katheline, porque
siempre que necesité una pausa de tanto trabajo, re-
lajarme un poco y hacer coro, ellos estaban ahi. Por su

apoyo moral y emocional, los amo muchisimo.

A esos lideres que se convirtieron en mis hermanos, en mi
familia: Richard y Ana Sanchez; en uno de los momentos
mas dificiles de mi vida, dieron todo a través de sus con-

sejos y oraciones para no dejarme caer.

A mis amigos y companeros. Esos con los cudles pasé
los cuatro anos de carrera; motivandonos mutua-
mente, apoydndonos, amaneciendo dibujando mien-
tras hablabamos Skype para no dormirnos sin terminar
la tarea de dibujo; pero sobre todo, soportando nuestros

malos humores, ddndonos carino y compresion en esos

momentos donde mas lo necesitamos. A ustedes:
Lorena Rondon, Rafael Gomez, Lucitania Castillo, Laura
Ortiz, Luis Reyes y Delianna Rivera.

(#BackToBasics #SinceTheFirstSemester #2014 Team).

A cada persona que me abrio las puertas dandome la
oportunidad de evolucionar, crecer y experimentar en

esta drea creativa.

Un agradecimiento super especial a esas personas que
actualmente me han abierto las puertas para traba-
jar junto a ellas, me han ensenado muchisimo mas de
lo que imaginé. Aprendiendo de ellas he evolucionado
Nathalia

como profesional y como persona. jGracias!

Medina, Mariela Medina y Mabell Damiron.

A cada profesor que invirtio mas allg de su tiempo y mads
alla de cumplir con su trabajo. Gracias porque lograron
despertar una verdadera pasion por la publicidad, la fo-

tografia y el desarrollo creativo.



El objetivo de la realizacion de esta propuesta de campana
de bien social es informar a la poblacion dominicana acer-
ca de la condicion de Paralisis Cerebral, un téermino quizas
escuchado por muchos, pero comprendido por pocos. De
esta manera, se busca reducir prejuicios y limitaciones de las
familias, en cuanto a la educacion gue se le puede brindar a

un niNno con Paralisis Cerebral.

El método de investigacion mas utilizado fue el deductivo,
debido a la cantidad de recopilacion de datos y reeconstruc-
cion de informacion. Actualmente, en el pais, No hay registros
acerca de la Paralisis Cerebral, por lo cual el proceso investiga-

tivo orientado a Republica Dominicana fue un poco limitado.

Los resultados de la investigacion: entrevistas y encuestas,

arrojaron las sospechas gque se tenia desde un principio: la
poblacion dominicana no esta totalmente clara de lo que
es la Paralisis Cerebral. Por otro lado, la Fundacion Nido para
Angeles, tiene la intencion y mision de dar a conocer esta
condicion; de esta forma, familias podran identificar la condi-
cion en algun miembro vy tratarla con tiempo, a fin de que
a corto/largo plazo (dependerd de la condicion del nifo), se
pueda desarrollar e integrar, igual que Nosotros en la socie-

dad dominicana.
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INTRODUCCION

Dentro del mundo de las Organizaciones No Gubernamen-
tales (ONQG), el hacer uso de los medios, especialmente los
digitales se ha convertido en el estandar, a traves de los me-
dios a estas instituciones se les facilita compartir las labores
que realizan y ganar credibilidad frente a la sociedad, la cual
es uno de los aspectos mas importantes para este tipo de
instituciones, la publicidad les permite formar grandes vy
fuertes comunidades de personas que comparten una mis-
Mma mision, concientizar a las personas y educarlas sobre las

situaciones que viven las personas alrededor del mundo.

Con el surgimiento de la web 2.0 vy los avances en las for-
mas de hacer publicidad, esta cambio a ser algo mas per-
sonal, invitando a los consumidores a conectar mas dire-
ctamente con las marcas o empresas. Esto permite que las
ONGC tengan con su publico, una conexion mas profunda
con la labor gue hacen vy las personas que ayudan, ademas
de facilitarles una via mas amplia para mostrar el bien que
han hecho en distintas partes del mundo que las perso-

nas pueden compartir y hacer crecer sus comunidades.



Cuando las fundaciones estan fuera de los medios de co-
municacion, las pone en gran desventaja frente a cual-
quier competencia que este presente. Al hacer uso de la pu-
plicidad se puede llegar a un amplio publico, permitiendo a
la institucion o empresa crecer dentro del mercado al esta
ser conocida por mas personas, presentandose contenido

que podria llamar su atencion a un publico determinado.
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PLANTEAMIENTO
DEL PROBLEMA

La paralisis cerebral s una discapacidad fisica que altera el
movimiento y la postura de quien la padece; consecuencia
de una anormalidad en el desarrollo del cerebro, hoy en dia
existen, segun las investigaciones, mas 17,000,000 de per-
sonas con esta condicion. Los sintomas de esta condicion
aparecen usualmente durante el primer ano de vida; siendo
No progresivo, pero permanente en la vida de los NiNos vy
ninas afectadas. Mantener a la sociedad informada acerca
de la Paralisis Cerebral, se ha convertido en una necesidad a
traves de los anos, porgue es muy importante tener un diag-
Nnostico medico de inmediato si un nino representa posibles

demoras en su desarrollo.

|2 Fundacién Nido para Angeles, (e creada con el objetivo
de prestar un servicio terapeutico e integral a esa poblacion
gue vive con dicha condicion. Ademas de tener como meta
orincipal sensibilizar y educar a las personas sobre las condi-
cionesy caracteristicas de estos NiNos, NiNnas y jovenes, torman-
do en cuenta que ellos forman parte de un grupo poblacio-
nal peculiar bastante vulnerable. Tambien tienen como fin
dar respuesta incondicionalmente a los ciudadanos de bajos
recursos, ofreciendo educacion especial y habilitacion para

brindar un desarrollo funcional en la vida de los afectados/as.



Para la fundacion, alcanzar a su publico objetivo para

mantener la circulacion de informacion acerca de la

Paralisis Cerebral, sus sintomas, causas y consecuencias;
se ha hecho dificil debido a la falta de presencia sobre

estos datos en medios publicitarios digitales y tradicionales.

No (ONG)

alrededor del mundo han hecho esfuerzos para realizar

Varias  Organizaciones Cubernamentales
campanas de sensibilizacion y conocimiento acerca de la
discapacidad, integrandose en los medios publicitarios con
el objetivo de alcanzar a un publico mas extenso; les ha
permitido a sus poblaciones compartir las informaciones,
para que Mmas personas puedan unirse a esta noble causa. La
integracion a los medios se ha convertido en un factor de
amplia importancia para estas organizaciones, porgue
propagar sus propositos y acciones han hecho que miles
de millones de usuarios y voluntarios se involucren en sus

actividades directa o indirectamente alrededor del mundo.

Los medios publicitarios no significan Unicamente un
camino de extension, sino tambien una manera de pro-
par su transparencia, credibilidad vy logros; captar dona-

ciones, reclutar voluntarios y sensibilizar a la poblacion.

Utilizar los medios para mantener a la ciudadania informa-
da v actualizada, eleva el nivel de confianza hacia la orga-
nizacion. Esto le otorga una apariencia positiva frente a la
sociedad, brindandoles mas y posibles integraciones de per-

SOMas a sus causas.

Elaborando y planificando una campana publicitaria, la Fun-
dacion Nido para Angeles informara a la poblacion objetiva
acerca de la Paralisis Cerebral. Ademas, les podra permitir
la inclusion de mejores estrategias con el objetivo de dar
a conocer los servicios y actividades que brinda la organi-
zacion. Incondicionalmente esto provocara la oportunidad
de formar una comunidad mayor para lograr llevar ayuda,

educacion y concientizacion a estas personas

Se estara trabajando con una poblacion de padres y madres
gue tienen hijos e hijas inmergidos en esta condicion fisica.
El proceso de investigacion y realizacion de propuestas se

realizara en el periodo Mayo - Agosto 2018..
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OBJETIVO

GENERAL

Proponer una camparna de bien social sobre el conocimiento de la Pardlisis Cerepral
en nifios y adolescentes para la fundacion Nido para Angeles, en Santo Domingo de
Cuzman, RD, 2018.
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OBJETIVOS

ESPECIFICOS

» Informar, concienciar y sensibilizar a la poblacion ante la Paralisis Cerebral.
» |dentificar, qué tanto conoce el blanco de publico acerca de la Parélisis Cerebral.

» Disenar una campana estratégica en los medios adecuados acerca de la Paralisis Cerebral.

23




La implementacion de una campana publicitaria puede
beneficiar enormemente a la Fundacion Nido para Ange-
les, al este ser una ONG, el tener una gran presencia en
los medios puede contribuir a hacer crecer su credibilidad
como institucion, demostrando a las personas como es-
tos realizan su trabajo y como han impactado la vida de
muchas personas, actualmente solo cuentan con un sitio
web v la difusion por parte de las personas para darse a
conocer, por lo cual su labor llega a un grupo de perso-

nas limitado que ya poseen conocimiento de la institucion.

Nido para Angeles tiene como uno de sus objetivos que la
Paralisis Cerebral no es una enfermedad, es una condicion,
debido a gue éstos ninos viven con eso, hacen sus activi-
dades con eso; no simplemente estan enfermos, cuando
una enfermedad puede curarse o puede llevar a la muerte,
Es por esta razon que gue una campana de Bien Social se
encargaria de difundir este mensaje y ademas concientizar
a las personas sobre las condiciones de los ninos, ayudando-
los asi a tener un Mejor entendimiento de sus situaciones
oara eliminar el estigma negativo que tiene la sociedad de

estas personas.



Ademas de poder difundir un mensaje, el uso de la publi-
cidad le permitira a Nido para Angeles llegar la poblacion
dominicana que necesita informacion acerca de la condi-
cion, dandoles la oportunidad de recibir nuevos voluntar-
ios que esten dispuestos a colaborar con ellos, formando
una comunidad mas grande vy fuerte, capaces de acudir a
mas personas necesitadas; el formar una gran comunidad
ayudaria a crear mas credibilidad para Nido para Angeles,

por parte del publico.
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I - LA PARALISIS CEREBRAL

1.1 ¢QUE ES LA PARALISIS CEREBRAL?

La Paralisis Cerebral (PC) o la Enfermedad Motriz de
Origen Cerebral (EMOC), ¢ define integramente como
una descripcion para agrupar con objetivos terapeuticos,
epidemiologicos y administrativos a diversos desordenes
motores y posturales causantes de limitacion en la
actividad humana. Estas cualidades se atribuyen a trastor-
NOS NO progresivos que ocurrieron en el cerebro en desa-
rrollo durante la etapa fetal o infantil temprana. La mayoria
de las veces, se acompana de danos sensoriales, perceptivos
y cognitivos de la comunicacion y conducta; ademas de ep-
llepsia y otros problemas, dentro de los cuales se destacan
dificultades en la alimentacion, salivacion, alteraciones gas-

trointestinales, musculoesqueléticas y psicoemocionales.

Sedice que la definicion mas aceptaday recientemente pro-
puesta por un comite de expertos en el ano 2004 durante

un Taller Internacional sobre Paralisis Cerebral se lee que; la

28

paralisis cerebral es un trastorno del desarrollo del tono pos-
tural y del movimiento de caracter persistente, aungue No
variable, que condiciona una limitacion en la actividad, secun

dario a una agresion, No progresiva, a un cerebro inMmaduro.

El mexicano Jorge Malagon Valdez comenta en el
desarrollo de su tesis que la paralisis cerebral es capaz
de englobar un gran nudmero de sindromes neurologicos
clinicos, de etiologia diversa. Cada uno de los sindromes
qgue conforman la paréalisis cerebral, se caracterizan por
tener una sintomatologia comun: los trastornos motores.
Muchos  autores orefieren manejar el termi-
no de paralisis cerepral como ‘encefalopatia fija” o
‘encefalopatia no evolutivas’ ElI téermino encefalopa-
tia hace referencia a cualquier enfermedad cerebral

que altera o afecta la funcion o la estructura del cerebro.



1.2 ANTECEDENTES Y BREVE RESENA
HISTORICA

Los relatos historicos dan evidencia de que la paralisis ce-
rebral ha existido, desde tiempos remotos. No es una de-
ficiencia cerebral gue se descubrio hace poco, todo inicia
en 1862 con la descripcion que hizo el Dr. William John
Little, de una persona con problemas motores marcha
en tijera, la cual, en ese tiempo se le puso el nomlbre de
‘Enfermedad de Little". ElI Dr. Little, cirujano ortopedista
inglés, publico una monografia describiendo esta indis-

posicion que en el dia de hoy llamamos paralisis cerebral.

Se dice gue fue William Osler quien introdujo por primera
vez el termino de paralisis cerebral infantil en 1889. Mas tar-
de se registra gue el medico neurologo, Sigmund Freud en
1877, propone el término paralisis cerebral con la siguiente

definicion:

«Hoy en dia es una de las defi-
ciencias mas comunes atendidas
en el campo de la neurologia y
la rehabilitacion infantil. Es pro-
ducto de una lesion no evolu-
tiva del encefalo, ocurrida du-
rante el embarazo, el parto, vy
durante el periodo post-natal.

Son muchos los conceptos gue se han emitido des-

de el que propuso Little. EI concepto de Karen y
Berta Bobath, cn 1940 fundadores del famoso centro

Bobath de Londres - Inglaterra, sefnalan y definen que:

«La pardlisis cerebral es un grupo de
condiciones resultantes del dano o mal
desarrollo del cerebro que ocurre en la
temprana ninez. La lesion es estacio-
naria e interflere con la coordinacion
normal, incapacidad para mantener
la postura normal y la realizacion del
movimiento. Al impedimento motor
se asocia frecuentemente disturbios:
sensorial, retraso mental y/o epilepsian.

Para Marti, en el 2003 «/a pardlisis cerebral es provoca-
da por una lesion en un cerebro en desarrollo desde e/
embarazo, parto, hasta los 5 anos de edad: momen-
to en que el cerepbro alcanza el 90% del peso, que

provoca un mal funcionamiento de las dreas mMotorass,

| - LA PARALISIS CEREBRAL
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| - LA PARALISIS CEREBRAL

Omaira Prado y Milagros Gonzalez |2 definen como:

«Proceso dinamico caracterizado por disturbios
motores que se acompanan frecuentemente
de qlteraciones sensoriales, perceptivas, intelec-
tuales, de la comunicacion y epilepsia secund-
aria. El agente etiologico de naturaleza variable
no es progresiva e incide en el cerebro inmMad-
uro, durante el embarazo, parto o despues del
parto. El proceso es susceptible de ser mejora-
do mediante técnicas adecuadas para estim-
ular el sistema sensorio-motriz, favoreciendo el
desarrollo de patrones motores, o mas cercano
a lo normal que compiten con patrones anor-
males. La secuela establecida puede agravarse
cuando Incide sobre el area lesionada u otra
zona del cerebro, un nuevo agente de riesgo bi-
olégico y/o psicosocials
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04 DE

OCTUBRE

ES EL DIA MUNDIAL

DE LA PARALISIS CEREBRAL

En este dio, diversas fundaciones de todo
el mundo, se unen a traves de campanas
v actividades para connmemorar este
dia con el objetivo principal de apoyar y
dar sustento a personas con la condicion
de Paralisis Cerebral.

| - LA PARALISIS CEREBRAL
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1.3 CLASIFICACION, CARACTERISTICAS - Paralisis Cerebral Epastica:
Y TIPOS

La lesion se sitla en la corteza o vias subcorticales, principal-

mente en la via piramidal. La caracteristica principal de esta

CLASIFICACION

DE LA PARALISIS CEREBRAL A ) ‘ :
SEGUN ALTERACIONES DE POSTURAS hipertonia, gue va en conjunto con una iMmportante espas-

ticidad o rigidez. La espasticidad afecta cualquier musculo

condicion es un aumento excesivo del tono muscular, una

’ . del cuerpo provocando que su movimiento sea rigido, torpe
PARALISIS CEREBRAL EPASTICA

_ y lento. Cuando se producen movimientos bruscos, aumen-
PARALISIS CEREBRAL ATEOIDE O ATETOSICA A ) A A
tan la hipertonia. Se pueden producir acortamientos que
PARALISIS CEREBRAL ATAXICA derivan en deformaciones y contracturas. Las piernas del
PARALISIS CEREBRAL MIXTA afectado suelen cruzarse a la altura de las rodillas, adoptan-
do un aspecto de tijeras lo que dificulta la marcha. Suelen
presentar un cierto grado de discapacidad intelectual y difi-
cultades en el habla. En este tipo de afeccion las epilepsias
L ) , , soN Mucho mas comunes gque en otros tipos de paralisis
La paralisis cerebral es la causa mas frecuente de discapaci- '
o i A cerebral. Afecta en torno al 70- 809% de los pacientes.
dad fisica en los niNos, se presenta en aproximadamente 2
de cada 100 recién nacidos. o ) o
« Paralisis Cerebral Atetoide o Atetédsica:

Segun las alteraciones que se observan en las posturas vy el N o ‘ ' ‘
L » Esta lesion se situa en el sistema extrapiramidal, los gan-
tono de una persona afecta por paralisis cerebral, se clasifi- _ ) ‘
glios basales del cerebro y/o el talamo. Se caracteriza por la
can en:
presencia persistente de movimientos involuntarios que in-

terfieren con los movimientos normales del cuerpo. Afecta

las extremidades, la cara, la lengua vy presentan dificultades
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para hablar. Los movimientos son bastante incoordinados
y el tono muscular del cuerpo es inestable, pasando de la
rigidez a la relgjacion y afectando el equilibrio. La motili-
dad involuntaria aumenta si se presenta cualquier tipo de
emocion gue pueda generar una cierta excitacion o inse-
guridad. En ocasiones, tienen dificultades para mirar hacia
arriba y hasta para cerrar los ojos de forma voluntaria. En Ia
mayoria de los casos su inteligencia es normal, llegando a
ser excelentes; pero tienen una alta incidencia de trastornos
neurosensoriales (problemas de audicion y/o vision). Afecta

a un 20% de los pacientes.

» Paralisis Cerebral Ataxica:

Se localiza en el cerebelo. El tono muscular presenta hipo-
tonia, presenta alteraciones en el equilibrio, la coordinacion
y el control de las manos vy los ojos. Puede existir nistagmus
(movimiento involuntario, rapido y repetitivo de los 0jos) v
disartria (alteracion del habla). La inteligencia de los afect-
ados suele estar limitada, sobre todo cuando existen prob-
lemas visuales, auditivos y perceptivos. Un 5% de los pacien-

tes se ven afectados.

| - LA PARALISIS CEREBRAL

» Paralisis Cerebral Mixta:

Se afectan diferentes partes del cerebro y sus estructuras.
Suele combinar distintos sintomas que las anteriores, es por
esto que a los profesionales se les resulta dificil dar un diag-

NOSLICO preciso.
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SEGUN LA PARTE DEL CUERPO
AFECTADA

TETRAPLEJIA
PARAPLEJIA
HIMEPLEJIA

criterio

DIPLEJIA

TRIPLEJIA

MONOPLEIJIA

Segun el clasificatorio de topografia, es

decir la parte del cuerpo afectada, se distinguen entre:

 Tetraplejia: afecta a las cuatro extremidades,

« Diplejia: afecta a las cuatro extremidades, pero hay mayor

afectacion de los miembros inferiores.

 Paraplejia: afecta a los miemlbros inferiores.

e Triplejia: afects a tres extremidades.

» Himeplejia: afecta 2 un lado del cuerpo.

« Monoplejia: afecta a una sola extremidad.

34

Este tipo de clasificacion, en opinion de exper-

tos, Nno es totalmente precisa, ya que las extremi-

dades no incluidas pueden verse levemente afectadas.

SEGUN LA SEVERIDAD
MANIFESTADA

PARALISIS CEREBRAL LEVE

PARALISIS CEREBRAL MODERADA

PARALISIS CEREBRAL SEVERA

Por Jltimo, en funcion a la severidad con la qgue

se manifiesta la paralisis cerebral, se clasifican en:
« Paralisis Cerebral Leve: Se produce cuando la per-
sona Nno esta limitado en las actividades de la vida diaria,

aunqgue presente alguna alteracion fisica.

« Paralisis Cerebral Moderada: E| individuo tiene di-
ficultades para realizar actividades diarias y necesita de asis-

tencia o apoyos.



« Pardlisis Cerebral Severa: | a persona requiere de

apoyos para todas las actividades que realice.

1.4 SINTOMAS Y CAUSAS

1.4.1 SINTOMAS

Los sintomas del trastorno de paralisis cerebral suelen vari-
ar dependiendo de la persona; algunos pueden presentar
desde una dificultad para hablar hasta problemas de pos-

tura y descontrol de sus propios musculos.
Los mas frecuentes pueden ser:

« Ataxia: Es la perdida de coordinacion muscular al
realizar los movimientos que precisa.

« Espasticidad: MuUsculos muy tensos o rigidos; oca-
siona Movimientos abruptos y repetitivos; reflejos mas
fuerte de lo normal.

« Debilidad en brazos o piernas, s¢ les hace im-
posible mantenerse de pie sin ayuda.

« Caminar en puntas de los pies 0 en cuclillas.

» Postura muscular demasiado rigida o demasiado

flacida.

« No pueden controlar su propia saliva; babean.

« Dificultad para tragar o hablar.

» Temblores esporadicos en brazos, piernas, Manos o
pies.

« Movimientos repentinos ¢ incontrolables.

» Retrasos en las habilidades motoras, en bepes vy
ninos pequenos. No lograr gatear, caminar, sentarse
correctamente.

- Dificultad para realizar movimientos precisos,

como abotonarse el pantalon o escribir.

Muchos de estos sintomas presentados, son consecuencia
de problemas de los musculos y no problemas cognitivos o
de razonamiento. Es decir, una persona con paralisis cerepral
oodria tener dificultad para hablar porgue no logra controlar
O mover esos musculos involucrados en el habla, no porque

tenga problemas cerebrales vinculados con el lenguaje.

Los sintomas pueden variar, ir de leves a graves con el tiem-
0o. Ademas de los problemas con el movimiento muscular,
mMuchos de los sintomas a veces pueden presentar: discapaci-
dades intelectuales y del desarrollo, convulsiones, problemas
de vision, problemas auditivos y tener sensaciones fisicas poco

usuales.

| - LA PARALISIS CEREBRAL
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1.4.2 CAUSAS

36

CAUSAS
DE LA PARALISIS CEREBRAL
ANTES DEL NACIMIENTO

DANO EN LA MATERIA BLANCA DEL CEREBRO

Leucomalacia Periventricular

DESARROLLO ANORMAL DEL CEREBRO

Disgenesia Cerebral

SANGRADO EN EL CEREBRO

Hemorragia Intracraniana

FALTA DE OXIGENO EN EL CEREBRO

Encefalopatia
Hipoxica-lsquémica



Las causas de la paralisis cerebral que ocurren antes del na-

cimiento son:

« Dafo en la materia blanca del cerebro:

Leucomalacia Periventricular

La materia blanca del cerebro envia senales a todo el cere-
pro vy al resto del cuerpo. El dano en la materia blanca
puede perturbar gravemente las senales entre el cerebro
y las partes del cuerpo que estan a cargo de controlar el
movimiento. La materia blanca de un feto es mas sensible
a las lesiones entre las semanas 26 vy 34 del embarazo, pero

el dano puede ocurrir en cualguier momento del proceso.

» Desarrollo anormal del cerebro:

Disgenesia Cerebral

Las anormalidades pueden ser causadas por alguna pertur-
pacion en el proceso de crecimiento normal del cerebro.
Estas anormalidades afectan la transmision de las senales
del cerebro. Las infecciones, la fiebre, los traumatismaos o los
cambios geneticos, pueden provocar que el cerebro se de-

sarrolle de forma anormal.

« Sangrado en el cerebro:

Hemorragia Intracraniana

Un feto puede tener un accidente cerebrovascular, lo cual
causa sangrado en el cerebro. Este tipo de accidentes ocur-
ren cuando los vasos sanguineos del cerebro se obstruye o
se rompen, lo que provoca el dano cerebral. Los problemas
de coagulacion, malformaciones de los vasos sanguineos,
los defectos cardiacos vy la anemia drepanocitica tambien

oueden causar sangrado en el cerebro.

- Falta de oxigeno en el cerebro:

Encefalopatia Hipoxica-Isquémica

El cerebro puede danarse si No recibe suficiente oxigeno por
un periodo prolongado de tiempo. La presion arterial muy
baja en la madre, un desgarro uterino, el desprendimiento
de la placenta, los problemas del cordon umbilical, o un
traumatismo grave en la cabeza del bebe durante el trabajo
de parto vy el parto, pueden impedir que el oxigeno llegue

al cerebro.

| - LA PARALISIS CEREBRAL
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En cuanto a la paralisis cerebral adquirida, cuando la condi-
cion comienza mas de 28 dias despues del nacimiento, sus

causas incluyen:

CAUS A S « Dano cerebral en los primeros meses o anos de vida.
DE LA PARALISIS CEREBRAL ADQUIRIDA
° DESPUES DEL NACIMIENTO
— * Infecciones, como meningitis o encefalitis.

DARO CEREBRAL EN LOS PRIMEROS MESES » Problemas con el flujo de sangre al cerebro debido

a un accidente cerebrovascular, problemas de coagu-
INFECCIONES: MENINGITIS O ENCEFALITIS lacion sanguinea, vasos sanguineos anormales, un de-
fecto cardiaco presente al nacer o anemia drepano-
Citica.

PROBLEMAS CON EL FLUJO DE SANGRE AL CEREBRO

PROBLEMAS DE COAGULACION SANGUINEA » Lesion en la cabeza por un accidente automovilisti-
Co, Una caida o abuso infantil.

VASOS SANGUINEOS ANORMALES

ANEMIA DREPANOCITICA

LESION EN LA CABEZA (accidente, caida, abuso)
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1.5 ¢SE PUEDE PREVENIR LA PARALISIS
CEREBRAL?

La paralisis cerebral es una anormalidad genética, esto qui-
ere decir gue no puede evitarse. Sin embargo, luego de vari-
os estudios, algunos factores de riesgo de la parélisis cere-

bral congenita pueden controlarse.

Por ejemplo, la rubeola puede evitarse si las mujeres se va-
cunan contra la enfermedad antes de embarazarse. Tam-
pien, las incompatibilidades RH se controlan precozmente
en el embarazo. Aun asi, todavia existen factores de riesgo
qgue No se pueden controlar o evitar a pesar de cualquier
intervencion medica. Quizas suene cruel, pero pienso que a

quien le toco, le toco.

Continuando asi, se relata que las intervenciones para tratar
otras causas prenatales de la paralisis cerebral, tales como
terapias para prevenir el accidente cerebrovascular prenatal
o los antibioticos para curar las infecciones intrauterinas, son
dificiles de administrar o aun no se ha podido probar que
disminuyan el riesgo de paralisis cerebral en los bebés vul-

nerables.

La paralisis cerebral adquirida, a menudo es debido a una
lesion craneana; en este Caso, puede prevenirse usando tac-
ticas comunes de seguridad, como el uso de asientos de au-
tomoviles para bebes y NiNos pequenos, y asegurandose que
l0s NiNOs usen cascos cuando anden en bicicleta. Tambien
se pueden aplicar las medidas de sentido comun en la casa,
COMo supervisar de cerca a los bebés y los ninos cuando se
banan, puede reducir el riesgo de lesion accidental. A pesar
de los esfuerzos de los padres y medicos, aun asi habran ninos
que naceran con paralisis cerebral. Esto se debe a que en
mMuchos casos la causa o causas de la paralisis cerebral no se
conocen completamente, en la actualidad, se puede hacer

0OCO para prevenirla.

En la medida en la que los investigadores aprendan mas so-
ore las causas de este trastorno, por medio de investigacion
basica y clinica, los medicos vy padres sabran mas sobre como

prevemr ese trastorno.

| - LA PARALISIS CEREBRAL
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1.6 LA PARALISIS CEREBRAL EN NINOS Y
ADOLESCENTES

Es muy poco comun, casi imposible, qgue personas indiguen
sintomas de la paralisis cerebral despues de los primeros 10
anos de vida. En la actualidad existe un consenso en con-
siderar la paralisis cerebral, como un grupo de trastornos
del desarrollo del movimiento y la postura, que causan lim-
itacion de las actividades, en la epoca fetal o los primeros

anos; como se habla descrito anteriormente.

Esta condicion inicia siempre desde que el nino es un feto
nasta los 5 0 7 anos. Los ninos con paralisis cerebral presen-
tan con frecuencia, trastornos y complicaciones, que involu-
cran la motriz. Ademas de las dificultades motoras, pueden
tener déficit auditivo; aproximadamente el 509 de los ninos
con paralisis cerebral tiene problemas visuales vy un 209%
deficit para escuchar. Las alteraciones visuoespaciales son
frecuentes en ninos con diplejia espastica. El rendimiento
cognitivo oscila desde la normalidad, quizas en un 50-70%
de los casos a un retraso mental severo, esto es frecuente en

l0s niNos con tetraplejia.
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El grado menos grave de los casos de retraso lo presentan los
niNnos con diplejia y hemipléjicos. Los problemas del habla
y comunicacion con los demas se ven mas frecuentes en la

paralisis cerebral discinetica.

Incluyendo la epilepsia, que aproximadamente la mitad de

los NiNos que tiene el trastorno, tiene epilepsia. 1

70 %

50 %
. I I I
0%

PROBLEMAS PROBLEMAS RETRASO EPILEPSIA
VISUALES AUDITIVOS MENTAL
SEVERO



1.7 COMPLICACIONES

Las complicaciones mas frecuentes son las ortopedicas:
contracturas musculo-esqueléticas, luxacion de cadera, es-
coliosis, osteoporosis. Presentan problemas digestivos, difi-
cultades para la alimentacion, malnutricion, reflujo gastro-
esofagico, estrenimiento. Tambien, presentan problemas
respiratorios, aspiraciones, neumonias, alteraciones bu-
co-dentales, alteraciones cutaneas, vasculares y diferentes

problemas que les puede provocar dolor e incomodidad.

Entre otros problemas medicos de los ninos con paralisis ce-
rebral, esta el deterioro visual, pérdida de la audicion, aspir-
acion de alimentos (esto se refiere a la succion de alimentos
o liguidos en los pulmones), un incomodo reflujo gastroe-
sofagico (expectoracion), problemas en su habla, babeo, de-
terioro dental, varias alteraciones del sueno, problemas de

conducta y osteoporosis, huesos fragiles y débiles.

COMPLICACIONES

ORTOPEDICAS

| - LA PARALISIS CEREBRAL
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1.8 EL TRATAMIENTO

«Una cirugia minimamente invasiva contra la pardlisis ce-
rebral fue presentada en el XXVIl Congreso Internacional
de Neurologia y Neurocirugia, que se realiza este fin de

semana en Bavaro.

La cirugia conocida como rizotomia dorsal selectiva es un
procedimiento de poca agresion que permite caminar y
una recuperacion mas rapida de lo convencional en paci-

entes que han nacido con una paralisis cerebral.

La misma permite reducir |a espasticidad o los musculos
extremadamente tensos asociados con la paralisis cere-

oral»

Los ninos, adolescentes y adultos que presentan paralisis ce-
rebral requieren mucha atencion a largo plazo por parte de

un equipo formado de atencion medica.

1- ACENTO.DO (02 DE JUNIO 2018), Presentan avances en cirugia en

Bavaro, Republica Dominicana.

42

pardlisis cerebral, en XXVII Congreso Internacional de Neurologia y Neurocirugia. frm—

Existen numerosas terapias y tratamientos para el trastorno,
van desde tratamientos terapeuticos y de apoyo hasta
iNncluso intervenciones quirdrgicas y medicas para disminuir

los trastornos funcionales y los sintomas de estres muscular,

Las terapias se usan generalmente en conjunto para obte-
ner el mejor efecto como parte de un plan de tratamiento

integral.

1.8.1 TERAPIAS

« Fisioterapia:

Es un entrenamiento con ejercicios musculares gue
ayudaran a la fuerza, la flexibilidad, el equilibrio, el desar-
rollo motor y la movilidad del nino. Mientras se desarrolla
esta terapia, los padres con ninos con paralisis cerebral po-
dran aprender como cuidarlos de manera segura y correcta;
como alimentarlo, banarlo, etc. Durante el primer y segun-
do ano, los fisioterapeutas como terapeutas brindan apoyo
con temas como el control de la cabeza, el tronco, rodar vy
agarrar. Luego de esto, se evalla una silla de rueda para el

afectado.



En este tipo de terapia, tambien, se le recomienda al nino
dispositivos de inmovilizacion o ferulas. Esos soportes lo
ayudan con el desempeno, mejoras al caminar y estirar los

musculos rigidos para ayudar a prevenir las contracturas.

» Terapia Ocupacional:

En este caso, se promueve la participacion independiente
del nino en actividades diarias y rutinas de la casa, la escue-
la v la comunidad. Algunos de los equipos que se utilizan
para la adaptacion pueden ser andadores, bastones, cua-

druples, sistermas para sentarse o sillas de ruedas electricas.

» Terapia del Habla y del Lenguaje:

Los logopedas pueden ayudar a mejorar la capacidad de
nablar claramente del nino o de comunicarse con lengua
de senas. Incluso, logran ensenarle a usar dispositivos de
asistencia para la comunicacion: ordenadores, sintetizador

de voz, en caso de que la comunicacion les resulte dificil.

Tambien, existe otro dispositivo de comunicacion gue
puede ser un tablero cubierto con imagenes de elementos

y actividades gue el nino probablemente vea en la vida

diaria. Es posible gue pueda comunicarse armando las
oraciones senalando las imagenes. En esta terapia se trata
de la misma forma las dificultades de los musculos que se

usan al comery tragar.

» Terapia Recreativa:

Esta terapia es beneficiosa; por ejemplo, la equinoterapia
como un metodo terapeutico. Este tipo de terapia puede
ayudar a mejorar las habilidades motrices y el bienestar

emocional y del habla del nino.

| - LA PARALISIS CEREBRAL
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1.8.2 MEDICAMENTOS

Algunos medicamentos pueden aliviar la tension en los
mMusculos. Esto provoca una mejora en las habilidades fun-
cionales, trata el dolor y controlan las complicaciones que se

relacionan con la espasticidad u otros sintomas.

Hablar con un méedico especialista sobre los riesgos del trat-
amiento con medicamentos es muy importante. Es debido
analizar si es adecuado para las necesidades del nino. El
medicamento que se elegira dependera de si el problema

afecta solo a ciertos musculos o a todo el cuerpo.

Existen numerosas terapias y tratamientos para el trastorno,
van desde tratamientos terapeuticos y de apoyo hasta
iNncluso intervenciones quirdrgicas y medicas para disminuir

los trastornos funcionales y los sintomas de estrés muscular.

Las terapias se usan generalmente en conjunto para obte-
ner el mejor efecto como parte de un plan de tratamiento

integral.
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Algunos de los medicamentos que pueden utilizarse son:

« Onabotulinumtoxina A (bétox)
Cuando la espasticidad esta focalizada en un solo grupo de
musculos, se recomiendan estas inyecciones directamente
en el musculo, el nervio 0 ambos. Ayudan tambien a mejo-

rar el babeo. Las inyecciones se necesitan cada tres meses.

Los efectos secundarios pueden incluir dolor, dificultad para
respirar, tragar y sintomas parecidos a los de una gripe leve,

hematomas o debilidad.

» Diazepam (Valium), Dantroleno (Dantrium)

y Baclofeno (Gablofen).
Estos medicamentos se indican cuando todo el cuerpo esta
afectado. Son relajantes musculares cuando estan rigidos vy

contracturados.

El Diazepam a veces genera dependencia, por lo gue no se
recomienda su Uso muy prolongado. Sus efectos secundar-

i0s incluyen somnolencia, debilidad y babeo.

El Dantroleno pueden ser somnolencia, debilidad nauseas

y diarrea.
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Las terapias se usan generalmente en conjunto para obte-
Los efectos secundarios del baclofeno incluyen somnolen- ner el mejor efecto como parte de un plan de tratamiento
Cia, confusion y nauseas. También se puede inyectar direct- integral.

amente en la medula espinal.

1.8.3 PROCEDIMIENTOS QUIRURGICOS

En algunos casos se recomienda una cirugia para aliviar la
rigidez muscular o corregir anomalias 0seas provocadas por

la espasticidad.

« Cirugia ortopédica. .
Los ninos con contracturas o deformidades graves podrian
necesitar una cirugia en los huesos o en las articulaciones
para colocar los brazos, las caderas o las piernas en la posicion

correcta.

« Corte de nervios.
En casos graves, cuando otros tratamientos Nno dan resul-
tados, los cirujanos pueden cortar los nervios mediante el
corte de los musculos espasticos en un procedimiento de-
nominado rizotomia dorsal selectiva. Este procedimiento
relaja el musculo y reduce el dolor, pero tambien puede

provocar entumecimiento.

45




| - LA PARALISIS CEREBRAL

“Hay muchisimo desconocimiento sobre esta enfermedad.
Dentro de la pardlisis cerebral hay diferentes niveles de afectacion. Tenemos
que tener en cuenta que no se puede tratar a todos los pacientes de la
misma forma”.

— Cristina Velasco
(paciente)
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1.9 VIVIR CON PARALISIS CEREBRAL

Segun investigaciones, no es un dato comprobado;
algunos ninos que tienen el trastorno de paralisis cerebral
solo les ocasiona un deterioro leve de sus habilidades mo-
toras. Otros, estan gravemente afectados. Muchos ninos con
paralisis cerebral tienen problemas con un grado interme- 70 % 90 9%
dio de gravedad y podrian requerir tratamiento continuo vy
dispositivos como aparatos ortopedicos o sillas de ruedas.
Por lo general, el 90% de los ninos con paralisis cerebral so-
brevive hasta cumplir 20 anos y mas, en comparacion con
el 98% de la poblacion infantil general.

20 ANOS

Sin embargo, los ninos con paralisis cerebral cuadripléjica,

esta es la que afecta las cuatro extremidades, y retraso men-
tal grave, tienen un indice de supervivencia inferior; aprox-

imadamente el 70% llega a cumplir los veinte anos. Las

enfermedades respiratorias como obstruccion de las vias
aeéreas superiores 0 neumonia debida a la aspiracion son

las causas mas comunes de muerte precoz en estos NINOS.
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1.10 ASPECTO ’PSICOLéGICO: FAMILIAS
ANTE LA PARALISIS CEREBRAL

Es frecuente que el paralitico cerebral tenga tambiéen dana-
da las funciones sensoriales y las mentales. No es raro ver
reunidos en el mismo individuo defectos visuales, auditivos,
y sensoriales en general; epilepsia; defectos del lenguaje; re-
traso mental; incapacidad de efectuar las actividades de |a
vida diaria; imposibilidad de andar o moverse libremente,
de la forma gue sea; deformidades ortopédicas, asi como

otros defectos medico-generales o pediatricos.

La asociacion de esta discapacidad con el proceso del na-
cimiento esta en la raiz de gran parte de la tension emocio-
nal existente en las familias con ninos paraliticos cerebrales,
tension que se manifiesta frecuentemente por un aura de
verglenza, culpa y necesidad de autocastigo, siendo éste
precisamente tambien uno de los puntos que mMas han
dado lugar a divergencias entre los autores que han tratado
de determinar relaciones -causales o no- entre la tension

emocional de los padres vy la emotiva de los pacientes.

Uno de los problemas mas discutidos reside en el hecho de
si la forma clinica de la paralisis cerebral influye o no signifi-

cativamente en su rendimiento mental.
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Como el cortex cerebral es el mas lesionado en el grupo es-
pastico, parece l0gico pensar que este grupo deberia tener
oor termino medio un Coeficiente Intelectual mas bajo que
el de los otros grupos, en especial del atetdsico. Y esto es o
que parece inferirse de los trabajos de Mc. Intire. Sin emlbar-
go, Burgemeister y Blum, a la par gue muestran la existencia
de una mayor dispersion de habilidades en el grupo espasti-
co, encuentran una mayor afluencia de debiles mentales en

los atetosicos.



LT LA PARALISIS CEREBRAL EN
REPUBLICA DOMINICANA

La lesion de Paralisi Cerebral, tiene que ocurrir en el perio-
do comprendido entre los primeros dias de gestacion vy los
primeros tres a cinco anos de vida, ya que gran parte del
comportamiento del ser humano se manifiesta a traves de

movimientos y acciones de los musculos que son guiados

por el sistema nervioso central, pero en ocasiones |los Mov-
imientos o la postura No son controlados debido a que el
sisterma nervioso central se encuentra afectado. Segun es-
tadisticas muy gruesas, la PC es un padecimiento que afec-
ta a 2 de cada 1000 nifos/as nacidos vivos. Esta incidencia
varia entre los paises en desarrollo v es muy posible que
estas estimaciones sean bajas y que casos leves de PC que
solo pudieran ser detectados por un neurologo, No sean re-

portados ya gue no son referidos, Ni tratados a tiempo.

En Republica Dominicana no existe un censo acerca de

aproximadamente cuantos ninos tienen Paralisis Cerebral.

Esto es debido a, muchas veces, la verguenza que sienten
sus familiares de ensenarlos, de sacarlos a la calle; por la falta

de informacion e ignorancia acerca de esta condicion.

este tema. Dandole esperanza a esas familias que necesitan

apoyo para sus hijos.

| - LA PARALISIS CEREBRAL

La Fundacion Nido para Angeles, es la pionera en tratar
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1.12 PRINCIPALES INSTITUCIONES
VINCULADAS A LA PARALISIS CEREBRAL

1.12.1 INSTITUCIONES NACIONALES

« Fundacién Nido para Angeles

La Fundacion Nido para Angeles, fue fundada el 11 de di-

ciembre de 2007, surgio por iniciativa de un grupo de pa-
dres y madres de ninos, ninas y jovenes con Paralisis Cere-
oral (PC), con el objetivo de prestar un servicio terapeutico e
integral a esta poblacion gue vive con esta condicion. Desde
entonces la Fundacion, ha tenido como meta sensibilizar y
educar a la poblacion sobre las caracteristicas y condiciones
de estos nifos, ninas y jovenes ya gue ellos/as constituyen un
grupo poblacional particularmente vulnerable en el contex-
to de las comunidades de escasos recursos economicos de

Republica Dominicana.

Su mision es contribuir al bienestar, independencia y au-
tonomia de ninos y ninas con paralisis cerebral a traves de
los programas de desarrollo integral para los ninos vy sus fa-
milias, apoyando el surgimiento y aplicacion de politicas
oublicas, integrales e inclusivas, a favor de este grupo pobla-

cional.
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» Centro de Atencion Integral para la Discapacidad
(CAID)

El Centro de Atencion Integral para la Discapacidad, tam-
bien conocido por sus siglas CAID, es el programa mas im-
portante de la actual gestion del Despacho de la primera
dama Candida Montilla de Medina.

Es el primer centro publico que se dedica a la evaluacion,
diagnostico vy la rehabilitacion de ninos y ninas de cero a
diez anos con trastornos del espectro autista (TEA), paralisis
cerepral infantil (PCI) y sindrome de Down, para mejorar su

calidad de vida vy la de su red familiar y social.

Su objetivo es establecer un modelo de atencion para NiNos
v Ninas con las discapacidades con las que trabajamos, basa-
do en la intervencion multidisciplinaria con la finalidad de
ootencializar y desarrollar al maximo sus habilidades cog-
nitivas, socioemocionales, adaptativas, psicomotoras y co-
municativas, mediante estrategias educativas y terapeuticas

que involucren a la familia y la comunidad.

| - LA PARALISIS CEREBRAL

% caid

. J CENTRO DE
ATENCION
INTEGRAL PARA LA
DISCAPACIDAD

PRESIDENTE:
Candida Montilla de Medina
Primera Dama

Informacion obtenida de la web
http://primeradama.gob.do/servicio-a-la-comunidad/que-es-el-caid/
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1.12.2 INSTITUCIONES INTERNACIONALES

« Asociacidn Pro Personas con Paralisis Cerebral
(APAC, I. A. P.)
Distrito Federal de México

Una institucion sin fines de lucro, fundada en 1970 con la
finalidad de brindar atencion especializada a las personas
con paralisis cerebral y otras discapacidades. APAC propor-

ciona:

Educacion especializada.

Rehabilitacion, asistencia medica y atencion psi-
cologica.

Capacitacion para el trabajo y apoyo para su inclusion

social.

nformacion obtenida de la web oficial: https://apac.mx/




* Fundacion Ana Valdivia
Madrid, Espana

La FUNDACION ANA VALDIVIA fue fundada el 18 de Abril
de 2.007 con la intencion de crear un espacio de referen-
Cia para aquellas familias que se ven desbordadas ante la
noticia de que su hijo o hija sufre Paralisis Cerebral, una pa-

tologia que conllevara que su movilidad sera reducida.

Tienen como mision conseguir que los Ninos, jovenes y adul-
tos con paralisis cerebral vy otras patologias afines, puedan
desarrollar las actividades que hace cualquier persona de
su edad: su deporte, su ocio, su proyecto de educacion, su

trabajo, su futuro.

Nuestros valores nos comprometen directamente con
un mundo inclusivo, tolerante e integrador: esfuerzo, su-
peracion, humildad, generosidad, sensibilidad, transparen-
Cia, armonia, compromiso, valentia, cercania, ..son los valores

de la Fundacion Ana Valdivia.

| - LA PARALISIS CEREBRAL

FUNDACION
ANA VALDIVIA

NIFIOS £OM PARALTSTS CEREBRAL

PRESIDENTE:
Susana Soto y Francisco Valdivia

Informacion obtenida de la web oficial: http:/www.fundacionanavaldivia.org/ [
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1.13 LA PARALISIS CEREBRAL NO ES
PROGRESIVA.

La Paralisis Cerebral es una discapacidad permanente. Esta
condicidén no es progesiva. Ocurre en los primeros anos de
vida. No es probable que se presente un caso de Paralisis

Cerebral despues de haber cumplido los diez anos.

En la actualidad existen diversas formas de tratamiento, ter-
apias, medicamentos e incluso procesos quirdrgicos al que
se puede someter al nino en caso de tener un problema
extremo grave en sus musculos. Los medicamentos puedan
controlar algunas afectaciones producidas como la paralisis,
como la epilepsia o incluso, ninos con paralisis pueden reci-

bir la enfermedad de tiroides.

Para lograr una mejor calidad de vida en estos ninos, es im-
portante la constancia en sus terapias y tratamientos, los pa-
dres deben de estar atentos a cada reaccion del nino, sea
positiva 0 negativa. Si desde pequenos, inmediatamente los
padres identifican esa condicion, con rehabilitacion, terapias
y manegjo ortopedico, una persona con Paralisis Cerebral

puede tener deterioro fisico.
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Las fundaciones deben ajustarse a los siguientes requisitos:

« Perseguir un fin de interes general determinado por
su fundador.

2.1 ¢QUE ES UNA FUNDACION?
» Beneficiar a colectivos genéricos de personas.

La fundacion es una institucion privada reconocida por la

Ley, cuya finalidad consiste en prestar a la sociedad unos o Aplicar su patrimonio y todos los recursos al cum-
determinados servicios considerados de interes publico. Es- plimiento de sus fines, sin animo de lucro, por lo que
tas surgen por voluntad de una o varias personas, que se reinvierte los beneficios que pudiera obtener en su fin
denominan fundadores, que adscriben un determinado fundacional.

patrimonio al cumplimiento de un fin de interés general.

Del latin fundatio, el termino fundacion permite nombrar
a la accion y efecto de fundar (establecer, crear o edificar
algo). En el derecho, una fundacion es una persona juridi-
ca sin animo de lucro. Se trata de una organizacion que
continda la labor de aquel que la fundo y cumple con su

voluntad solidaria. 1

1 Pérez Porto, J.y Merino, M. (2009). Definicion de Fundacion
Definicion.de: https;//definicion.de/fundacion/
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2.2 LAS FUNDACIONES EN REPUBLICA
DOMINICANA

Las fundaciones realizan actividades para el bien comun vy el
pbienestar social y no tienen entre sus propositos el obtener

peneficios monetarios o lucrar a sus miembros.

En Republica Dominicana, las Asociaciones Sin Fines de Lu-
cro (ASFL) estan regidas de conformidad a la ley 122-05 con
el reglamento de aplicacion 40-08. Son comunmente llama-

das también:

e ONCs

e Organizaciones

e Fundaciones

e La ley la concibe vy la establece como Asociacion Sin
Fines de Lucro (ASFL).

En esta isla del Caribe se le otorga mucha importancia a la
ASFL, porgque esta puede contribuir con el desarrollo y forta-
lecimiento comun, al favorecer la realizacion de objetivos de

interés publicos o de beneficio para toda la sociedad.
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Una fundacion o asociacion en Republica Dominicana, como
en muchas partes del mundo, se concibe como un tipo de
personalidad Juridica, en donde éesta tiene un objetivo vy ca-
pacidad para ejercer sus funciones. Su caracteristica prin-
cipal es el no tener animo o fines de lucro, pero ello no la
limita a que se dedigue al comercio y actividades lucrativas,
siempre persiguiendo el enriguecimiento o beneficio para el
cumplimiento de su fin u objetivos, No el enriguecimiento de

quienes la conforman.

La escencia de las fundaciones en la Republica Dominicana
es su ma-yor beneficio: el realizar una contribucion impor-

tante a la sociedad, impacto positivamente en la misma.

En Republica Dominicana existen muchisimas Asociaciones
Sin Fines de Lucro (ASFL) con objetivos variados. El pals fo-
menta la creacion de éstas debido al impacto positivo que
realizan en la sociedad, al punto que pueden ser beneficia-

das con fondos publicos.



2.5 LA FUNDACION NIDO PARA
ANGELES

2.3.1 RESENA HISTORICA

La Fundacion Nido para Angeles, fue fundada el 11 de dic-
iembre de 2007, surgio por iniciativa de un grupo de pa-
dres y madres de ninos, ninas y jovenes con Paralisis Cere-
pral (PC), con el objetivo de prestar un servicio terapeutico e
integral a esta poblacion que vive con esta condicion. Desde
entonces la Fundacion, ha tenido como meta sensibilizar y
educar a la poblacion sobre las caracteristicas y condiciones
de estos nifios, ninas y jovenes ya gue ellos/as constituyen un
grupo poblacional particularmente vulnerable en el contex-
to de las comunidades de escasos recursos economicos de

Republica Dominicana.

La idea de formar esta Fundacion para trabajar con Ninos,
niNas y jovenes con Paralisis Cerebral, desde el principio na-
cio con el fin de dar respuesta a la poblacion de bajos recur-
sos principalmente vy fue apoyada de forma incondicional
por personalidades de la vida Nacional, sensibilizados por
esta problematica, parte de ellos ahora componen el Con-

sejo Directivo de la Fundacion.

La Fundacion ofrece desde el 2011 su propio programa el
cual nombra Programa de Desarrollo Integral de nifios,
nifas y jéovenes con Paralisis Cerebral <l cual ofrece edu-
cacion especial y habilitacion. Al mismo tiempo el trabajo
que realizan con la familia es parte fundamental para el
resultado positivo de desarrollo y calidad de vida de estos

NINoS, NiNas vy jovenes.

Hasta el momento del nacimiento de la Fundacion, el pais
no contaba con una oferta de servicios para esta po-
blacién, o o que existia era muy limitado. Convirtiendolos
en pioneros y especialistas en la atencion a la paralisis cere-
oral.

Para el ano 2015, ya desde el gobierno existe una oferta para
estas familias y a nivel privado se puede encontrar ofertas
estructuradas para las intervenciones oportunas, el diag-
nostico v tratamiento, pero, esta oferta esta disponible, de
mManera casi exclusiva a la poblacion de mas altos ingresos,
que tienen la posibilidad de pagar el acceso a estos servi-

CIOS.

Con grandes esfuerzos, a principio del 2015 recibieron un lo-
cal propio ubicado en la Calle Quinta No. 2, Ensanche El Mi-

lloncito, el cual se logro gracias a gue personas influyentes
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“La Fundacion Nido para Angeles, nhacio de una experiencia
propia, que trasformo mi familiay a mi”.

— Monika Despradel
(presidenta)



reconocieron el valor del trabajo que realiza la Fundacion.
Como son el Sr. César Pina Toribio, Ministro de |la Presiden-
Cia, Alejandro Moscoso Segarra, ex Fiscal de |la Republica
Dominicana, la ex fiscal Yeny Berenice y directivos de la or-
ganizacion Participacion Ciudadana. Desde este espacio
fisico, se ofrecen diferentes programas y acciones en ben-
eficio de esta poblacion a traves de servicios terapeuticos vy
educativos, para lograr progresos efectivos en el tratamiento
de cada nifo/a y jovenes, segun su afeccion y requerimiento.
Asi como programas especiales para las familias, los cuales
se consideranvitales para el desarrollo de sus hijos con el
fin de fortalecer la inclusion en la sociedad de estos niNos,

ninas vy jovenes,

Para el ano 2015, recibieron la importante noticia de que
El Patronato Dulce Milagros cedia su espacio para que la
Fundacion ofrezca su servicio desde estas instalaciones que
cuentan con un area de 8 mil metros. En la misma podran

atender una poblacion aun mayor.

2.3.2 MISION

Contribuir al bienestar, independencia y autonomia de
NINOS y Ninas con paralisis cerebral a traves de los programas
de desarrollo integral para los ninos vy sus familias, apoyando
el surgimiento y aplicacion de politicas publicas, integrales

e inclusivas, a favor de este grupo poblacional.

2.3.32 VISION

Ser la institucion de referencia dedicada a promov-
er el bienestar de ninos y ninas con Paralisis Cerebral en

Republica Dominicana.

2.3.4 VALORES INSTITUCIONALES

s AMor.

o Fe

« Conciencia social.

» Concepcion global de la persona.

» Responsabilidad frente a la diversidad.

« \ocacion de servicio, entusiasmo y perseverancia.

» Preparacion, capacitacion y orientacion a las familias.

Il - LA FUNDACION NIDO PARA ANGELES
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2.4 SERVICIOS

La oferta de servicios en la Fundacion, se ha venido desarrol-
lando mediante diversas estrategias que se complementan
entre si, dando como resultado una propuesta estructur-
ada que facilita a ninos, ninas, jovenes vy sus familias tener
en un mismo lugar todos los servicios terapeuticos y ed-
ucativos que apoyan la habilitacion, rehabilitacion fisica vy
psicopedagogica desde una perspectiva de inclusion y ga-

rantia de derechos.

2.4.1 MEDICINA FiSICA Y REHABILITACION
Consultas de Fisiatria
Consiste en la Evaluacion el Medico Especialista en Medici-
Nna Fisica, el cual realiza una evaluacion clinica a cada ninNo/a
y joven para la prescripcion y supervision del tratamiento
rehabilitador mediante la realizacion de cita previa para la

valoracion médica.

Terapia Fisica (TF)
Es el tratamiento de pacientes con discapacidad, utilizando
agentes fisicos como el calor, frio, luz, electricidad, agua vy
movimiento, a fin de preservar la maxima movilidad e inde-

pendencia en las actividades de la vida diaria.
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Electroterapia (EE)
Modalidad de Terapia Fisica y Equipo de Terapia Combi-
nada: la terapia de corrientes estimulantes vy el ultrasonido
terapeutico son componentes importantes de la electrote-

rapia.

Oscilaciones Profundas (DO)
Es un metodo de tratamiento mediante la utilizacion de
atraccion electrostatica vy friccion, los impulsos aplican al te-
jido tratado un tratamiento inocuo por vibraciones con im-

portantes efectos biologicos.

Magnetoterapia. Cama Magnética (CMAQG)
La utilizacion de los campos magneticos modificables tem-
poralmente pueden ser medios de transmision de campos
electricos. Entre los efectos meédicos clinicamente docu-
mentados estan: alivio del dolor, disminucion de las con-
tracturas y espasticidad, mejoramiento de la movilidad de
la articulacion y disminucion del volumen de |a articulacion

de la rodilla.



Thera-trainer: Linea Pediatrica para Bipedestacién
y Equilibrio (Balance)
Con este equipo se trabaja la estabilidad de la pelvis y del
tronco. Lograr suficiente estabilidad en la pelvis y en el tron-
co son condiciones fundamentales para poder moverse en

un campo gravitatorio.

Musicoterapia
En esta area se apoyan las habilidades para hacer musica,
ritmo, melodia, coordinacion y la entonacion con los ninos,

ninas vy sus familias.

Terapia Ocupacional (TO)
Con esta terapia se persigue con esta terapia, la maxima
funcionalidad e independencia en todas las areas de de-
sempeno de ninos vy ninas afectados por Paralisis Cerebral.
Se realizan actividades vinculadas con: Cuidado personal,
mejorar habilidades de funciones en miembros superiores
e inferiores, juego y esparcimiento, técnicas de neurodesar-

rollo, entre otros.

Terapia del Lenguaje (TL)
Esta terapia se trabaja la produccion del habla, el lenguaje
y los gestos para la comunicacion, a menudo se ve afectada

por la Paralisis Cerebral. Las dificultades de comunicacion

asociadas con la parélisis cerebral es multifactorial, pueden
derivar de deficiencias motoras, intelectuales o sensoriales, y
los Ninos y Ninas con este diagnostico pueden sufrir dificul-

tades leves o graves para expresarse.

Hidroterapia (H)
A traves del nado se desarrolla la estabilidad, equilibrio, co-
ordinacion, movilidad, autoorganizacion del movimiento,
flotacion, relajacion, desplazamiento, disociacion de movi-

Mmientos, entre otros.

Hipoterapia (HP)
Cracias a las buenas alianzas con el Centro Dominicano
de Hipoterapia v la Fundacion Nido para Angeles; es que
se hace posible ofrecer un tratamiento que utiliza los tri-
dimensionales movimientos del caballo para la activacion
y estimulacion de los pacientes con determinadas disfun-
ciones; utilizando las actividades que las personas conocen
como: caminar, trotar, galopar, lo cual activa los centros sen-
soriales y motrices del paciente, segun cada caso vy siguien-
do un plan preestablecido con el terapeuta. Esta ‘'maquina
viva" llamada caballo, propicia efectos sobre el sisterma neu-
romuscular, cardiopulmonar, inmunologico y centros nervi-

0sos del jinete/paciente.
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2.4.2 EDUCACION ESPECIAL

Evaluacion Psicopedagdgica
Consiste en evaluar las posibilidades y el grado de apren-
dizaje/escolaridad (segun sea el caso), de cada nifo, nina y
joven y hace las recomendaciones (acorde al grado de fun-
cionamiento), de su insercion en unas de la propuestas ed-

ucativas que desarrolla la Fundacion.

Atencidn a la Pluri-Discapacidad Severa
Modelo para Grupos de Alumnos con Pluridiscapacidad
Severa: Ofrecemos una propuesta altamente novedosa en
nuestro pals para este grupo de nifios/as con este nivel de
funcionamiento, la cual sustentamos en La Estimulacion
Basal, gue incluye: Estimulacion Somatica, vibratoria, vestib-
ular, visual, olfativa, oral v gustativa, tactil, espacio de comu-

nicacion basal e interaccion, relajacion.

Apresto e inicio de la Alfabetizacion
Se utilizan los programas de aprestamiento vy alfabetizacion,
gue trabajan las areas perceptivas, motrices, verbales, cogno-
scitivas y afectivas que requieren los ninos, Ninas y jovenes de
7 a 21 anos edad. Para reforzar esta intervencion se utiliza, el
Diseno Curricular del Pals, con las adaptaciones correspon-

dientes.
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Estimulaciéon Temprana
Trabajamos contenidos del area cognitiva, del lenguaje, so-
cioemocional y motora gruesa vy fina en nifos/as de O a 6
anos de edad, con diferentes niveles de funcionamiento.
Sustentamos nuestro trabajo en las Guias de Estimulacion
Temprana para la Educacion Especial del Ministerio de
Educacion de la Rep. Dom,, asi como en contenidos de
guias internacionales que favorecen (por su flexibilidad) la

adaptacion de las mismas al tralbbajo con nuestra poblacion.

Comunicacion Basal
Esta modalidad consiste en adecuar los canales y codigos
comunicativos para que estos puedan ser significativos vy

acorde a la situacion de cada nifo/nina y joven.

2.4.3 PSICOLOGIA

El Departamento de Psicologia ha elaborado una cartera de
oferta, que aporta al establecimiento de un servicio estruc-
turado, que se presta desde este departamento, a usuarios,

familias y personal que laboran en la Fundacion.



« Evaluacion psicoldgica de nifos/as de los diferentes pro-
gramas (programa Regular, Indirecto, Privado, madres de
Guerra), personas adultas familiares de nifos/as cuando sea

necesario.

» Elaboracion de informe psicologico: diagnostico y orient-
acion psicologica a las familias que requieran la atencion

del area de psicologia.

 Elaboracion de informe psicologico del personal que lab-
ora en la Fundacion: aplicacion de prueba sobre perfil per-
sonal, definicion y entrega de un informe que apoye a la
toma de decision del area de Programa y del area adminis-
trativa, sobre contratacion u otros relacionados con un per-

sonal en particular.

« £l area de Psicologia prestara atencion y orientacion psi-
cologica al personal que labora en la Fundacion si en algun

caso fuere necesario.

« Contribuir en la capacitacion del personal de terapias, en
tecnicas de manejo de conducta y cualquier otro aspecto

del area de Psicologia que se considere necesario.

2.4.4 TRABAJO SOCIAL

Desde este departamento se estudian las caracteristicas so-
cio-familiares a traves de entrevistas vy visitas domiciliarias
con madres, padres, tutores, responsables y/o familiares de
los beneficiarios de los programas que desarrolla la Fun-
dacion. Se recogen, identifican e interpretan las necesi-
dades de apoyo a las familias y de los ninos y ninas, con la
finalidad de organizar acciones que favorezcan actitudes de
integracion y normalizacion desde el propio nucleo familiar

y del entorno.

El Departamento de Trabajo Social actua como nexo en-
tre la familia v la Fundacion. Es el encargado de calificar
el estado socioeconomico de las familias y recomendar la
categoria por tipo de situacion evaluada. Se preocupa por
dar apoyo vy seguimiento a todos los usuarios y familiares, asi
como hacer recomendaciones al equipo de Cerencia de la
Fundacion, con criterios para aplicar donaciones parciales,
asignar beneficios adicionales, como es el caso del apoyo a

la nutricion de los niNos y ninas, medicamentos y otros.

Otra funcion importante de este departamento es desarr-

ollar el «<Espacio para Crecimiento Familiar a traves del cual
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se ofrece un programa educativo mediante cursos, talleres
y ciclos de charlas, que apoya los conocimientos aptitudes
y précticas de las familias que tienen ninos/as con Pardlisis
Cerebral. Ademas se realizan actividades de caracter celebra-
tivo y recreativo y se acompanan a las familias en su proyecto
personales o de familia, partiendo de sus propios recursos,
fortalezas y aspiraciones, para que puedan mejorar su calidad
de vida.

2.5 IDENTIDAD VISUAL

Isotipo

Se escogio el simbolo del ala de éngel porque es un
elemento que la gente puede recordar facilmente
al pensar en la marca.
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Logotipo

 NIDO PARA
ANGELES

PARALISIS CEREBRAL

Area de proteccion

,NIDO PARA

ANGELES

_PARALISIS CEREBRALIL

Para asegurar la dptima aplicacion y percepcion de launidad de
identidad en todos los soportes y formatos, seha determinado
un area de seguridad que establece una distancia minima
(distancia x) respecto a los textos y elementos graficos
equivalente a la letra O de la palabra Nido.
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Variantes cromaticas Colores corporativos

3

A%Dg EPALREA Pantone 2394
PARALISIS CEREBRAL C= 76.7 — 0
M= 40.46 G=138
Y=0 B=231
g K= 0
,NIDO PARA Pantone 7488
f;[‘jSG'%!;Eﬁ C=49.72 R=141
M=0.29 G=198
Y=989 5 B=63
K= 0

/NIDO PARA
ANGELES

PARALISIS CEREBRAL Las referencias de color de Nido para dngeles son los

Pantones aqui especificados. Si las condiciones de
impresion no permiten el uso de éste, el logotipo podra
ser impreso en cuatricromia, o en negro.

Tamano minimo

3

NIDO PARA
ANGELES

PARALISIS CEREBRAL

1 pulgada

La identidad grafica no debe de ser aplicada
a un tamafo menor que 1 pulgada de alto.
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2.6 ORGANIGRAMA INSTITUCIONAL

ESTRUCTURA
ORGANIZACIONAL

3

,NIDO PARA
ANGELES

PARALISIS CEREBRAL
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2.7 FUNCION SOCIAL

2.7.1 LABOR SOCIAL

La Fundacion Nido para Angeles nacio de la experiencia
oersonal de su presidenta, fue una situacion que la cambio
a ellay a su familia, Monika Despradel. Desde enton-

ces conocieron la verdera experiencia de cientos de familias

dominicanas gue tienen NiNos con una condicion especial.

La fundacion, ha tomado la decision de ayudar, transformar
y ofrecer un programa integral que culbra todas las necesi-
dades de estos ninos; porque ellos tiene derecho de recibir

amor y de ser incluidos en la sociedad.

Con el tiempo, se han ido integrando profesionales y mas
personas a la causa. Tienen una propuesta de trabajo con
varios programas para la Rehabilitacion y Educacion Espe-

cial.

Los servicios de la fundacion, son totalmente gratuitos, ayu-
dando a esas familias con escasos recursos que sus hijos

llevan esta condicion.

2.7.2 APORTE SOCIAL

La idea de formar la Fundacion para trabajar con ninos,
ninas y jovenes con Paralisis Cerebral, desde el principio na-
cio con el fin de dar respuesta a la poblacion de bajos re-
cursos principalmente y fue apoyada de forma incondicio-
nal por personalidades de la vida Nacional, sensibilizados
por esta problematica, parte de ellos ahora componen el

Consejo Directivo de la Fundacion.

La Fundacion ofrece desde el 2011 su propio programa el
cual nombra Programa de Desarrollo Integral de ninos,
ninas y jovenes con Paralisis Cerebral, el cual ofrece edu-
cacion especial y habilitacion. Al mismo tiempo el trabajo
que realizamos con la familia es parte fundamental para el
resultado positivo de desarrollo y calidad de vida de estos

NINOS, NiNas y jovenes.

Il - LA FUNDACION NIDO PARA ANGELES

69




Il - LA FUNDACION NIDO PARA ANGELES

2.8 FINANCIACIO:N Y SUSTENTO
DE LA FUNDACION

La Fundacion tiene varias fuentes de ingresos que aportan
cada dia a las necesidades de los ninos y ninas con la condi-

cion de Paralisis Cerebral, a poder desarrollarse.

Una de sus formas de apoyo es el apadrinamiento, donde
persoans se unen a la causa a traves de distintas maneras

de aportar.

A —=—

. ANGEL
. DONADOR

Es aguella empresa o individuo que apoya las necesidades
ountuales de la Fundacion, haciendo viable la obtencion

de los recursos para realizar los objetivos.
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ANGEL
SOLIDARIO

Es aguel que acoge las necesidades individuales de cada

nino/a , jovenes y sus familias.

ANGEL
GUARDIAN

Es agquel que a traves de su profesion apoya los programas
de la Fundacion.
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BUCKNER

DOMINICANA

Hope shines here

o

profamilia

(Por una vida sana!
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2.8.2 ANGELES GUARDIANES

e Silvio Rodriguez

o César Pina Toribio

Grupo Rojas

» Francisco Dominguez Brito
» Estancias Infantiles (CONDEI)

» Alejandro Moscoso Segarra

A C Q

&
L§T

-’E.

RIA

» Yeni Berenice Reynoso

e CESA Consorcio Electromecanico



2.8.3 PADRINOS Y COLABORADORES

« Raguel Vicini

e Leopoldo Gomez

« Yolanda Pantaleon (Producciones George Nader SA)

* Melba de Grullon

« Despacho Primera Dama

» Nazario Rizek C por A.

« Bepensa Dominicana

* De la Casa Pasteleria

« CUDENI

« \Wendy Santos

o Iris y Alcedo

« Andrew y Nada Bremness

e LUis Molina

» Eva Carvajal

* Uniempresa

e Fundacion Pide un Deseo

 Flerida Cruzado

» Josefa Oliva

» Abelardo Melgen

* Plaza Lama

e Casa Luam

* BOSESA

e Sr. Luis José Veras Jimenez

e Sr. René Tavarez
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« Growing Kids Preschool « Casa del Nino Montessori.

» St. Patrick School

« Colegio Santa Teresita

« Centro Pedagogico Integral Maria Montessor

e Lux Mundi Comunidad Educativa

« Colegio Babeque Secundaria

» Colegio La Casita de Colores

» Primaria Montessori de Santo Domingo

» Colegio Evangélico Central

e My Little School

» Colegio Hogar Montessori

» Colegio Mundo Creativo Montessori

 Colegio Serafin de Asis
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2.8.4 ALIANZAS

oo caid

CEMTRO DE

Ministerio de Educacién

Asociacion Dominicana
de Rehabilitacion, Inc.

@
MINISTERIO DE
SALUD PUBLICA

CONADIS

Consejo MNacional de Discapacidad

&

INFOTEP
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2.8.5 ¢COMO REALIZAR TU DONACION?

Si quieres colaborar con la fundacion, tienen a disposicion
de nuestros donantes el depdsito directo via Paypal, y las

siguientes cuentas bancarias:

Banco BHD LEON en RDS pesos. Fundacion Nido para
Angeles: Cuenta Corriente #0928534-001-0

Para Transferencias Internacionales (Transferencias en

Délares/Euros): Banco Sabadell, SA. Sabadell, Espania

SWIFT CODE: BSABESBEB , IBAN:
ES8/700810901220001175228 Cta. #:0901011/5228 Para
crédito a Nombre del Cliente: Fundacion Nido para Ange-
les, NUumero de Cuenta en dolares Cliente: 0928534-002-8

o Banco ' °Sabadell

BHDLe6n PayPal
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3.1 LA PUBLICIDAD

La publicidad es una salida de la estandarizacion de comu-
nicacion en los diferentes medios que existen en la actu-
alidad. Publicidad va mas alla de -promocionar o vender-
es comunicar, directa o indirectamente las caracteristicas,
cualidades y beneficios de un producto o servicio, con fines

o sin fines de lucro.

3.1.1 CONCEPTO DE PUBLICIDAD

Segun diversos autores, expertos y pioneros en el tema de

publicidad, expresan que:

«De acuerdo con Maffesoli (2000), los individuos de toda
sociedad necesitan representarse a sl mismos a traves de
una imagen estética, lo que lleva a este autor a plantear
que el individuo es, en definitiva, su estilo de vida y la ima-
gen proyectada de este. La publicidad tendria una relacion
directa con la construccion del imaginario colectivo a traves
de las imagenes que transmiten los media, donde la pub-
licidad adquiere un rol central a partir de una doble articu-

lacion; el financiamiento de los medios vy la evocacion que

hace de las emociones propias de la vida cotidiana. Como
consecuencia de esta relacion, la propia imagen de si mis-
Mo, asl como la imagen de los otros, estaria fuertemente
influenciada por el imaginario publicitario, el cual busca la
identificacion del consumidor con una imagen de marca
determinada». (PNUD, 2002) 1

«La publicidad no es una carrera
de velocidad sino, una prueba de
resistencia». (Luis Bassat, 2010) 2

«Comunicacion no personal vy onerosa de promocion de
ideas, bienes o servicios, que lleva a cabo un patrocinador
identificado. Los principales objetivos esenciales de la pub-
licidad son: informar, persuadir v recordar. (Philip Kotler,
2001) 3

«La publicidad es la rama de las comunicaciones del proce-
so de mercadotecnia. Es un méetodo para enviar mensajes
de un patrocinador, a traves de un canal de comunicacion

formal, a una audiencia deseada». (Kleppner, 2005) 4

11l - CAMPANA Y PUBLICIDAD DE BIEN SOCIAL
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3.1.2 CLASIFICACION DE LA PUBLICIDAD

Clasificacion de acuerdo a la audiencia a la que se dirige

 Dirigida a consumidores: Este tipo de publicidad tiene
como objetivo de estimular vy acelerar la demanda de un
producto o productos de una marca, entre los consumi-
dores finales. Usualmente, estos productos son vendidos al
detalle. Por ejemplo, la publicidad de un detergente para

ropa sera de este tipo.

 Dirigida a empresas: £n este caso, el objetivo es incre-
mentar la demanda de productos que las empresas con-
sumen, usualmente, este tipo de publicidad es presentada
en revistas y no enlista las cualidades del producto porgue
casi siempre es homogeneo, en vez de eso, busca la prefer-
encia del consumidor basado en el servicio que se le brin-
da. Por ejemplo, la publicidad de acero para la construc-

cion sera de este tipo.

Clasificacion de acuerdo a lo que se esta publicitando

 Publicidad del producto: Su Unico fin es estimular la de-

manda de un producto especifico.

e Publicidad institucional: tEsta se realiza con el objetivo de

aumentar las ventas de todos los productos de una marca.

Clasificacion de acuerdo al objetivo que se pretende

alcanzar

 Publicidad orientada a la accion directa: Se hace cuan-
do se busca el aumento de la demanda en un corto plazo.
Cuando se publican ofertas en un periodico de los super-
mercados o las tiendas de departamentos, se esta utilizan-

do ésta orientacion.

 Publicidad orientada a la accidn indirecta: £n este caso,
se busca estimular la demanda en largo plazo o crear leal-

tad en los clientes hacia la marca.

» De ventaja diferencial: Ocurre cuando hay una deman-

da selectiva del producto, busca aumentar la demanda de



los productos resaltando las caracteristicas esenciales que lle-

varan al consumidor a realizar la accion de compra.

e Publicidad comparativa: De igual forma, ocurre cuando
se tiene una demanda selectiva, sin embargo, se enlistan las
caracteristicas del producto y se comparan con las de la com-

petencia.

3.1.3 LA PUBLICIDAD COMO HERRAMIENTA
DE MARKETING SOCIAL

«La publicidad no es solo vista des-
de el aspecto mercadoldégico y como
herramienta de consumo, sino
también como arma de cambion».

El publico al gue nos dirigimos influirda mucho en los medi-
0s que utilizaremos e incluso la frecuencia o impacto que
éstos tendran y es entonces cuando nos enfrentamos con
un amplio abanico de opciones de medios, que nos lleva

ante la gran pregunta ;cOMo tomar una decision?

3.2 LA PUBLICIDAD DE BIEN SOCIAL

La publicidad es mas gque un instrumento de persuasion o
de manipulacion, como dicen algunos, la publicidad actual
es vista como una herramienta para el cambio, una herra-
mienta para hacer las ideas visibles y que sean vistas por

todos.

En toda la historia de la humanidad, la publicidad ha ex-
istido para la promocion de ideas, panfletos de rebelion vy
cambios de conducta. La publicidad tiene un enorme po-

tencial, para mover los sentimientos de los demas.

La publicidad de bien social busca desmantelar una situ-
acion que afecte a un nucleo poblacional, utilizando las
herramientas de comunicacion para lograr sus objetivos.
Por lo tanto, este tipo de publicidad se plantea objetivos de
caracter no comercial, buscando personas que aporten, ya
sea a corto o a largo plazo, al desarrollo social y/o humano, v
formando parte, 0 No, de programas de cambio y concien-

ciacion social.

Segun M? Cruz Alvarado Lopez, la publicidad social se rev-

ela con claridad como una modalidad de comunicacion

11l - CAMPANA Y PUBLICIDAD DE BIEN SOCIAL
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publicitaria. Esta afirmacion, que aparenta ser evidente, im-
plica la atribucion de las caracteristicas basicas que toda
actividad publicitaria debe poseer para ser tal, ademas de
la existencia de otros aspectos especificos y diferenciadores.
Respecto a los aspectos comunes destacan los tres que

menciono a continuacion:

« Ser fundamentalmente persuasiva.
 Tener caracter pagado.

* Ser de caracter masivo.
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LA PUBLICIDAD ES UN ARMA DE CAMBIO.
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3.3 MARKETING SOCIAL Y
MARKETING 3.0

La mercadotecnia, es una tecnica que se ocupa fundamen-
talmente de llevar y hacer operar con éxito un producto
(bien, servicio, valor social, ideologia, opcion policita, creen-
Cia, etcetera) a un determinado mercado, a fin de satisfacer
las necesidades vy deseos de los posibles consumidores vy
usuarios, al tiempo que cumple con la mision y objetivos
comerciales de la organizacion promotora del producto,

asegurandole su permanencia y crecimiento.

El marketing tiene dos clasificaciones principales, entre es-
tas estan el Marketing Comercial, el cual incentiva las opera-
ciones de compra, venta de bienes y servicios, con fines de
lucro. Por otro lado, el Marketing No Comercial, este corre-
sponde a la promocion de objetos materiales y no materia-
les para la satisfaccion de diversas necesidades y deseos hu-
mManos, con fines diferentes al lucro. Sus elementos pueden
ser: valores, creencias sociales, politicas, religiosas, institucio-

nales etcétera.

El Marketing Social cae dentro de la clasificacion del Mar-
keting No Comercial, pues, como se ha definido anterior-

mente, no tiene fines de lucro.
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Expertos en la materia definen el marketing social como
un concepto en el cual la organizacion debe establecer las
necesidades, deseos e intereses de los mercados meta para
gue de este modo pueda promocionar un valor superior
a sus clientes de tal forma que se mantenga o mejore el

bienestar del consumidor y de la sociedad.

El marketing social es aplicacion de las técnicas del market-
ing comercial para el proceso de analisis, el planteamiento,
la ejecucion y por ultimo la evaluacion de los programas
disenados con el Unico objetivo de influir en el compor-
tamiento de la audiencia. Todo esto con el proposito de

mejorar su bienestar personal y tambien el de la sociedad.



3.4 LA RESPONSABILIDAD SOCIAL DE
LA PUBLICIDAD

En los ultimos anos el equipo de marketing de muchas
marcas como Nike, se han enfocado en crear pautas pub-
licitarias que rompan con todo el sexismo v los estereotipos

impuestos por la publicidad de antes.

Sinembargo, a pesar de que en un inicio parecian una gran
idea, estas campanas pueden convertirse en la peor pesa-
dilla de las marcas. Sobre todo si los grupos de interes se
percatan de gque estos esfuerzos pPoco tienen gue ver con
el proposito de la marca, o si la empresa No esta compro-
metida con la responsabilidad social y solo quiere lucir bien

ante la prensa.

La verdad en la publicidad
Ser una marca transparente es es el primer requisito para
cualguier empresa que pretenda desarrollar campanas re-
sponsables. Aungue, este requisito Nno es algo sencillo de

lograr...

En ocasiones, la informacion que comparten a las empre-
sas se puede realizar de tal manera que logre enganar al

espectador, mientras gue una imagen puede manipularse

y asi crear una impresion final precisa.

En este caso, las empresas que dicen tener un compromiso
con su entorno, pueden compartir una campana para lucir
responsables ante sus grupos de interes, aunque en reali-

dad la marca no lo sea del todo.

Los mensajes son importantes
Los creativos de la responsabilidad social en la publicidad,
deben cuidar que sus pautas publicitarias No promuevan
Nni contribuyan a mandar mensajes irresponsables. Sobre
todo cuando en la actualidad, los consumidores son mas
sensibles a reaccionar de manera negativa a este tipo de
oublicidad.

Sin embargo, muchas de estas campanas de publicidad
oueden considerarse irresponsables dependiendo desde el

ounto en gue lo mires.

Cada practica en materia de RSE, se reduce a una evalu-
acion subjetiva de lo que es apropiado vy lo que no lo es
para ciertos grupos. Compartir una campana de responsab-
ilidad social en publicidad siempre sera un riesgo y puede

O Nno, danar la susceptibilidad de algun grupo.

11l - CAMPANA Y PUBLICIDAD DE BIEN SOCIAL

85




11l - CAMPANA Y PUBLICIDAD DE BIEN SOCIAL

La responsabilidad social en la publicidad
Los expertos comparten que el marketing de responsabi-
lidad social es la practica que combinar las actividades in-

ternas y externas de una empresa.

Las empresas mas responsables han comprendido que in-
vertir en practicas de RSE, y comunicarlas a traves de la
responsabilidad social en publicidad, tambien puede at-
raer multiples beneficios a la marca, desde atraer consum-

idores hasta fortalecer el vinculo con sus grupos de interes.

Sin embargo, las empresas tambien deben involucrarse de
mManera interna y no solo firmar un cheque para apoyar

una fundacion o para crear las pautas publicitarias.

Evita el cinismo
Si bien donar dinero a una organizacion o a obras de de
caridad, puede ser una buena practica de RSE, puede ser

contraproducente para la empresa.

Un ejemplo podria ser los esfuerzos de RSE de la marca
de helados Ben & Jerrys, que a pesar de que la marca esta

comprometida por desarrollar practicas a favor de la in-
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clusion y de la lucha contra el cambio climatico, algunos
de sus consumidores podrian ver estos esfuerzos cormo en-

ganosos Yy pOCco éticos,

Esto debido a que recientemente los productos de la mar-
ca fueron tachados como cancerigenos por la Organizacion
Mundial de la Salud (OMS). Ademas, la Asociacion de Con-
sumidores Organicos guien reitero su llamado a la Comision
Federal para la Proteccion contra Riesgos Sanitarios (Cofe-

oris) pidio que se haga una investigacion sobre el producto.
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3.5 LA RESPONSABILIDAD DE BIEN ayudar a concientizar a la ciudadania acerca de las causas,
SOCIAL EN LA REPUBLICA DOMINICANA consecuencias y gravedad gue representa esta devastadora

enfermedad. En tal caso MercaSid no tendrd un beneficio di-

Son muchas las empresas, instituciones gubernamentales o A
recto por concepto de publicidad, sin embargo esto queda

y ONG las que se suman y contribuyen con el desarrollo de ‘ .
en los corazones de quienes se benefician de tan noble cau-

pien social, y es que es necesario tomar acciones gue sean o . o
Y esd 9 sa, de modo que indirectamente MercaSid logra su objetivo

del buen provecho, tanto para la salud, asi como para el de promocion dentro de las estrategias segun las 4P del Mar-

cuidado de las personas que Nnos rodean, tambien es una . . ,
ket- ing, devolviendo un poco de sus recursos a la sociedad.

contribucion a la sociedad donde vivimos. No importa el ) ) ) ) )
Por esta razon es que dia a dia son Mmas y mas empresas se

motivo, sino el bien que estas instituciones pueden hacer .
unen y desarrollan tan nobles campanas.

por aguellos que mas lo necesitan de forma despren- dida,

ya pueblo dominicano lo ha demostrado en distintas oca-

siones, aquellos valores que les rodean entre ellas una muy

importante la solidaridad.

Numerosas campanas realizadas por estas organizaciones
vienen con el objetivo de cambiar la ideoclogia que pondera
en la mentalidad nacional, esforzandose por lograr cambiar
esas ideologias para lograr sacar lo me- jor de cada persona
y que sea en beneficio del receptor en si, y no para el ben-

eficio directo de la empresa u organizacion.

Como ejemplo esta un caso como MercaSid, quien a traves
su fundacion ‘Caminantes por la vida’, una fundacion que

ayuda a aguellas persona que padecen de cancer, y al igual
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3.6 LA CAMPANA PUBLICITARIA

Cualguier campana de publicidad tiene como fin ultimo
hacer llegar un Mmensaje, de manera entendible, al publi-
co objetivo, Por tanto, la campana de publicidad siempre
tendra su origen en la informacion previa elaborada por el
anunciante; una informacion sobre la base de la que, poste-
riormente, se elaborara la estrategia publicitaria que mejor
pueda satisfacer los objetivos de la campana.

(Vilajoana Alejandre, 2014)

Campaha publicitaria es un conjunto de acciones de co-
mMunicacion publicitaria programadas en cuanto a obje-
tivos, publico, duracion, medios, soportes y presupuestos.
(Gutierrez Gonzalez, 2005)

En una campana de publicidad (en todo mensaje publici-
tario) las coherencias verbal y visual son las mas importantes.
Segun Rey, este aspecto es esencial para obtener eficacia:
en un anuncio suelen convivir un texto y una imagen vy ... su
conjuncion Nno es gratuita, sino que obedece al deseo de

lograr una comunicacion mas eficaz.
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Por tanto, el publicitario debe procurar que entre anos ele-
mentos se establezca una simpatia, en el sentido etimologi-

co del termino. (Gordo, Fuentes y Lopez, 2008).

Una campana es un conjunto de acciones publicitarias
olanificadas y desarrolladas durante un periodo determina-
do con el fin de lograr unos objetivos publicitarios previa-

mente establecidos. (Termcat, 1999).



3.7 ESTUDIOS DE CASOS DE
CAMPANAS DE BIEN SOCIAL

CAMINANTES POR LA VIDA

FUNDACION CAMINANTES POR LA VIDA

CAMPANA: Caminantes por la vida

COPY: - Comparte Esperanza en un dia familiar.
- Unidos nuestros pasos pensan mas.

SLOGAN: Comparte Esperanza
ALCANCE: Nacional

OBJETIVO: Apoyar a la Fundacion, y ayudar a hacer
examenes de prevencion del cancerr.

MEDIOS: Periddicos, Revistas, Redes Sociales,
Publicidad Exterior

Acerca de la Fundacion:
Representa el compromiso del Grupo SID de continuar
en una forma amplia y consistente en la ayuda a las insti-
tuciones que trabajan con la prevencion y el tratamiento

del cancer.

La idea central de la Fundacion es, no solo colaborar

economicamente con estas instituciones, sino también

11l - CAMPANA Y PUBLICIDAD DE BIEN SOCIAL

ayudarlas a crecer para que el involucramiento de todo el

oUblico sea cada vez mayor.

Con este espiritu de solidaridad y colaboracion, durante todo
el ano la Fundacion Caminantes por la Vida organiza activi-

dades para generar estos fondos.

ﬁo
K %
Cavtiviayfes oS

peh b M@

COMPARTE ESPERANZA
EN UN DIA FAMILIAR

: CON 1 BOLETA DONAS 1 EXAMEN PREVENTIVO

20 AGOSTO @
9:00 AM |
ZO0DOM | o

PRROUE Z0OLOGICO NACIONAL POR LA VIDA

CUPO LIMITADO

£} © #comparteEsperanza

crRisoL @ porina s B mmewm G, ER
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CAMI IN ANTES
POR LA VIDA
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"Vida

UNIDOS NUESTROS
PASOS PESAN MAS
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CAMINANTES
POR LA VIDA
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"Vida

DONEMOS ALEGRIA
A QUIENES
LO NECESITAN
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COMPARTE ESPERANZA
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CON 1 BOLETA DONAS
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1 EXAMEN PREVENTIVO 20 AGOSTO
20 AGOSTO 9:00 AM
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PAROUE ZOOLOGICO NACIONAL

VENTR DE KITS
EN AGORA MALL
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FUNDACION NIDO PARA ANGELES

FUNDACION NIDO PARA ANGELES

CAMPANA: Siento como tu

COPY: Rio como tu

SLOGAN: Siento/rio como tu

ALCANCE: Regional

OBJETIVO: Apoyar a la Fundacioén, y que las personas
conozcan que los nifos con paradlisis cereb ral también

tienen derecho a ser aceptados por la sociedad.

MEDIOS: Redes Sociales, Actividades Benéficas,
Publicidad BTL, Materiales PO P.

Acerca de la Fundacion:
La Fundacion Nido para Angeles, surgid por iniciativa de
un grupo de padres y madres de ninos, ninas y jovenes con
Paralisis Cerebral (PC), con el objetivo de prestar un servicio
terapeutico e integral a esta poblacion que vive con esta
condicion. Desde entonces la Fundacion, ha tenido como
meta sensibilizar y educar a la poblacion sobre las carac-
teristicas y condiciones de estos ninos, Ninas y jovenes vya
que ellosfas constituyen un grupo poblacional particular-
mente vulnerable en el contexto de las comunidades de

€5Cas0s recursos economicos de Republica Dominicana.
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11l - CAMPANA Y PUBLICIDAD DE BIEN SOCIAL

FARMACIA CAROL 'NFOCGWI

FARMACIA CAROL f_ G

- ; o )
CAMPANA: Alerta Roja por el Corazén (l{ | Lt . de

_(CORAZOIN:

COPY: El mundo necesita gente de c orazén, que
mantenga el control de su salud, por dentro y por fuera .

SLOGAN: El mundo necesita gente de corazon. %

ALCANCE: Nacional

o Que mantenga e\
OBJETIVO: Prevenir e informar acerca de los ataque s Contrg| de su salV

cardiacos. Por dentro y por fuera

MEDIOS: Revistas, Redes Sociales, Publicidad Exterio r.

Acerca de la Farmacia:

Su objetivo es contribuir al bienestar de las personas en la

: N
Republica Dominicana dispensando productos de salud £ e VENTRJAS DE EJERCITARTE

confiables, a travées de un servicio que supere sus expecta- M o
tivas. o l
; T/\

s SI NO TENGO SINTOMAS,
5 NO DEBERIA PREOCUPARME

. POR MI SALUD
. CARDIOVASCULAR

Canol
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11l - CAMPANA Y PUBLICIDAD DE BIEN SOCIAL

3.8 LAS CAMPANAS DE BIEN SOCIAL
Y SU USO EN LAS REDES SOCIALES

Utilizar la redes sociales en la actualidad es un requisi-
to para cualquier campana publicitaria. En el caso de las
campanas de bien social es una herramienta Util, que No
requiere de grandes cantidades de inversion, ademas de
que que con la estrategia vy el equipo de personas ade-
cuadas puede convertirse en una revolucion mediati-
ca vy llegar a tener el impacto que se desea en la po-
placion, cosa que al final del dia es el objetivo de todas

las campanas de bien social, ser agentes de cambio.

Esto ultimo representa una de las caracteristicas basicas del
mMarketing social a su vez es un elemento inexorable de las

redes sociales como tal.

Otra caracteristica importante de las redes sociales que ayu-
da al desarrollo de la campana de bien social es la versatili-
dad vy la capacidad de hacer llegar los mensajes a lugares vy
a oidos de personas gue pueden ser agentes de cambio en
sus comunidades y compartir el mensaje con las personas
gue No estan expuestas a los medios seleccionados para la

campana.
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4.1 DISENO DE LA INVESTIGACION

e Deductiva
Durante el proyecto se buscaron aspectos generales de la
problematica, para incurrir en aspectos particulares y espe-

cificos, llegando a una conclusion final.

e Analitica
Uno de los objetivos fue estudiar el fendomeno de la Paralisis
Cerebral con mayor profundidad, para poder darle a

conocer esta informacion al blanco de publico.

« Sintética
Mediante el proyecto de investigacion se ha expuesto toda
la informacion recopilada a lo largo del proceso investigati-
vO. La mayoria de las informaciones fueron re estructuradas
por la falta de recursos acerca de la Paralisis Cerebral en

Republica Dominicana.

4.1.1 TIPO DE INVESTIGACION

Este proyecto consiste en una investigacion mixta de
caracter descriptivo debido a que dentro de la campana
se estara analizando y observando el entorno social donde
los ninos con Paralisis Cerebral se desarrollan, asi como las
di-

ferentes estrategias que se pueden aplicar para dar a cono-
cer los sintomas, causas y consecuencias de esta condicion,
capacitando a los padres para que tomen atencion a sus

NINOS.

Por otro lado, la investigacion sera de campo puesto que se
utilizaran como técnicas de recogida de datos, las entrevis-
tas y encuestas a la muestra poblacional seleccionada para

el proyecto.

4.2 POBLACION Y MUESTRA

La poblacion es el conjunto demografico que comparte
caracteristicas influenciables por el problema en estudio.
En el caso de nuestra investigacion la campana esta de-
limitada a la provincia de Santo Domingo. Segun la ONE
(Oficina Nacional de Estadistica) el ultimo censo realizado a

la poblacion por parte de este organismo en el ano 2010 Ia

IV - METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
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composicion demografica es de un total de 2,375370 per-
sonas. Si esta cantidad es clasificada de acuerdo al sexo es-

taria compuesta por 1,210,413 mujeres vy 1,163,957 hombres.

4.2.1 TAMANO Y TIPO DE MUESTRA

Este estudio se realizd tormando como referencia una rep-
resentacion simbolica del universo de los 965,040, como se
presenta a continuacion.

n=Q(N)(P)Z2
Ne2+(Q)(P)z2

n=(0.5)(965040)(0.5)(1.96)2
(965040)(0.50)2+(0.50)(0.50)(1.96)2

n=(0.50)(965040)(0.05)2+(0.50)(0.50)(2.8416)
(965040)(0.0025)+(0.50)(0.50)(3.8416)

N=(926824410)(2413.56)
(2413.50)

n=384.00

El muestreo fue el estratificado, ya que avald credibilidad
asegurando que la muestra representa fuera la adecuada vy
ciertamente representativa del universo, respecto de la to-
talidad de personas que habitaron el Distrito Nacional en
ese momento. El interés fundamental radico en que este

procedimiento certifico la obtencion de estimaciones mas
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orecisas, a la vez, que su objetivo fue el de lograr una mues-

tra lo mas equivalente posible a la poblacion.

4.3 METODOS Y TECNICAS DE
RECOLECCION DE DATOS

Los méetodos aplicados para la recoleccion de datos e infor-
maciones referentes al tema en cuestion fueron realizados
a traves de investigaciones en la Fundacion Nido para An-
geles, ademas de articulos, libros de autores internacionales
y demas fuentes de busquedas encontradas en bibliotecas
online e internet. Se realizaron entrevistas y encuestas con
el objetivo de completar las informaciones, revisando que

fueran veridicas y con una base fundamentada.

4.3.1 ENTREVISTAS

Las entrevistas potenciaron una cantidad importante de in-
formacion de manera directa, sobre todo de fuentes claves,
ya que estas estan estrechamente relacionadas con tomas

de decisiones en la fundacion.



4.3.2 ENCUESTAS

El objetivo principal de la encuesta es conocer la realidad de
que tanto la poblacion dominicana esta informada acerca
de la condicion de paralisis cerebral, un tema que a veces
ocasiona controversia o simplemente no se quiere hablar
de eso. Ademas, se lograra cumplir con uno de los objetivos
de la investigacion, que es determinar el blanco de publico
al cual se dirigira la campana, logrando una comunicacion

estratégica efectiva.

4.3.2.1 JUSTIFICACION DE LA ENCUESTA

En Republica Dominicana hay un carecimiento de infor-
macion y conocimiento acerca de la Paralisis Cerebral en
ninos vy adolescentes. La realidad arropa a las familias cuan-
do su hijo, a temprana edad empieza a presentar los sin-
tomas de la condicion. Realizando las preguntas de lugar,
se busco comprobar esta situacion en el pais. Ademas de
gue no se realizan campanas consecutivas ni de alto rango
respecto a este tema, que lamentablemente, como pals,

aun estarmos en mucha ignorancia.

Muchas de las encuestas, y los resultados me ayudaron para
determinar la estrategia de publicidad y plan de medios a

implementar en la campana de bien social.

IV - METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
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4.2 PRESENTACION Y ANALISIS

DE LOS RESULTADOS DE

LA INVESTIGACION




1. SEXO

RESPUESTAS @l FRECUENCIAS

PORCENTAJES

IV - METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

FEMENINO 351

87,3%

MASCULINO 51

12,7%

C@ﬁ
2

Entre las personas encuestadas
segun la muestra de la poblacion,
existe un 87,3% de Mujeres y 12,7%
de Hombres. Siendo ambos sexo
parte del blanco de publico gue

se ha seleccionado.

402 RESPUESTAS
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2. EDAD

RESPUESTAS @l FRECUENCIAS PORCENTAJES

18 - 25 ANOS 223 55,5%

El rango de edad mayor a sido de

26 - 35 ANOS 113 28,1%

18 a 25 anos, con un 559, seguido

36 - 45 ANOS 35 8,7% - de personas de 26 a 35 anos, con

un 28,19%. El resultado no fue tan

MAYOR 45 ANOS 3] 7 7% amplio en los rangos de edad de
36 a 45 anos o mayor. Es por esto

que la campana estara enfocada a

personas de 18 a 35 anos.

402 RESPUESTAS




3. t.DONDE RESIDE?

RESPUESTAS @ FRECUENCIAS PORCENTAJES

IV - METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

DISTRITO
244

60,7%

SANTO DOMINGO 35
NORTE

8,7%

SANTO DOMINGO
ESTE 70

17,4%

SANTO DOMINGO 53
OESTE

13,2%

En la mayoria de los casos, el sec-
tor demografico donde viven los
encuestados en el Distrito nacio-
nal, seguido de Santo Domingo
Este, Oeste y Norte. La propuesta
de campana estara digira a perso-
Nnas que residentesen la parte cen-
tral de la provincia, Santo Domin-

go de Guzman.

G

402 RESPUESTAS
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4. ESTATUS LABORAL

RESPUESTAS @ FRECUENCIAS PORCENTAJES

EMPLEADO A .
TIEMPO COMPLETO 244 60,7%

La mayoria de los encuestados son
EMPLEADO A o
MEDIO TIEMPO 35 8,7% empleados y empleadores, con

un 60,79% de empleados a tiem-

DUENO DE 70 17.4%

UN NEGOCIO po completo. Sin embargo, este

es un aspecto sin relevancia para
AMA DE CASA 53 13,2%

obtener el conocimiento acerca

101 25,1% de la Paralisis Cerebral a traves de

[<1©) ﬁl
4

la propuesta de campana.

10

1 402 RESPUESTAS
s
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5. NIVEL DE EDUCACION

RESPUESTAS @l FRECUENCIAS PORCENTAJES

m 34 8,5% El 552% de los encuestados ya

cuentan con un grado universitar-

s L io, seguido de un 24,196 de jovenes
222 55.2% == 6

que han finalizado su bachiller.

POSTGRADO 49 12,2% Todos los encuestados, estan ca-

pacitados para entender las com-

plicaciones de la Paralisis Cerebral.

402 RESPUESTAS
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6. ¢TIENE HIJOS?

SI SU RESPUESTA ES NEGATIVA, PASE A LA PREGUNTA 8

RESPUESTAS @ FRECUENCIAS PORCENTAIJES
Debido al rango de edad de Ia
mayoria  de los encuestados,
muchos de ellos no tienen hi-
“ 285 70.9% jos, quedando el resultado en
un 70,9% v los que si tienen hi-

jos fueron aproximadamente un

291% de personas. Sin embargo

es importante llevarles el mensa-

je acerca de la condicion de PC,
porque asi tienen la posibilidad

de ayudar a alguien mas, o emn

momento que tenga un hijo, so-

prino, nieto, etc.,

402 RESPUESTAS
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7. ¢éLE PREOCUPA NO SABER QUE HACER
SI SU HIJO PRESENTA SINTOMAS DE PC?

DIFICULTAD PARA CAMINAR, GATEAR, MUSCULOS RIGIDOS,
ESPASMOS, REFLEJOS HIPERACTIVOS

RESPUESTAS @l FRECUENCIAS PORCENTAJES La gran mayoria de los encuesta-

dos les preocupa no saber quée

113 93.,7% nacer si su hijo presenta sintimas

de la Paralisis Cerebral a temprana

“ 9 6,3% edad, especificamente un 937%.
Sin

embargo, he encontrado

lamentable que un 6,3% de esta

muestra haya respondido gue No

e preocuparia. Esto de muestra

que la poblacién dominicana
debe sensibilizarse ante este
tema.

142 RESPUESTAS

107




IV - METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

8. tcCONOCE USTED LO QUE ES LA
PARALISIS CEREBRAL?

RESPUESTAS

S

SOLO UN POCO

FRECUENCIAS PORCENTAJES
215 53,5%
32 8%
155 38,6%

S}
@

Es verdaderamente preocupante
que un 38,6% de la muestra en-
cuestada conoce solo un poco la
condicion de Paralisis Cerebral.
Seguido de un 53,3% que seguro
respondio que si, porque ha es-
cuchado el término, pero real-
mente no se informan de la afec-

cion,

De igual forma, el 8% que ha colo-
cado como negativa su respuests,
es alarmante de que realmente
en el pasis, No se habla de este

tema.

402 RESPUESTAS
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9. ¢éALGUNA VEZ HA VISTO/INTERACTUAD’O
CON UN NINO QUE TENGA ESTA CONDICION?

RESPUESTAS @ FRECUENCIAS PORCENTAJES

La gran mayoria de los encuesta-
“ 273 68,1% dos respondian gque no a esta pre-

gunta, quedando en un 68,1%. No

oueden reconocer las afecciones
de un niNo con esta condicion,
porque este tema de PC no se

habla en la Republica Domini-

cana. La principal problematica

oor la cual se escogio este tema.

401 RESPUESTAS
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10.

RESPUESTAS

170

FRECUENCIAS PORCENTAJES

¢CRECUERDA HABER VISTO EN ALGUN MEDIO
(RADIO, TV, ETC), INFORMACION ACERCA DE LA PC?

128

31,9%

273

68,1%

Otro resultado preocupante es
la falta de informacion acer-
ca de la Paralisis Cerebral que
hay en los medios de comuni-
cacion del pais. Quedando en
un 68,196 de personas gue No
recuerdan haber visto nada en

relacion a este tema.

402 RESPUESTAS
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11. ¢éeCONSIDERA QUE ESTE TEMA DEBERIA
HABLARSE ABIERTAMENTE EN LA SOCIEDAD DOMINICANA?

RESPUESTAS @l FRECUENCIAS PORCENTAJES

A pesar de que un 993% de
personas han respondido que si
a esta pregunta, ese minimo de
personas (0,7%) que respondio
que no, refleja que todavia hay
tabules vy falta de conocimiento

acerca de la PC.

402 RESPUESTAS
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12. DE LAS SIGUIENTES ORGANIZACIONES,
¢CUAL O CUALES CONOCE?

RESPUESTAS @l FRECUENCIAS PORCENTAJES

N|D<'):L|;Zg:?NOEELES 78 19 4% La mayoria de los encuestados
?

conoce a la Asociacion Domini-

CAID 139 34,6% cana de Rehabilitacion (57,2%),

dejando, lamentablemente en

ASOCIACION

DOMINICANA DE 230 57,2% ultimo lugar, con un (19,4%). a

REHABILITACION

la Fundacion Nido para Ange-
NINGUNA 99 24,6% les, pioneros tratando el tema

de Paralisis Cerebral. Siendo

esto una prueba de que esta
organizacion necesita apoyo
en el area de comunicacion
para llevar el mensaje acerca
de la PC.

402 RESPUESTAS
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13. éCUAL ES SU RAZON PRINCIPAL,

AL USAR LAS REDES SOCIALES?

RESPUESTAS @ FRECUENCIAS PORCENTAJES

BUSQUEDA
DE INFORMACION
LECTURA DE
NOTICIAS
TODAS LAS
ANTERIORES

78 13,3%
139 14,3%
2 0,5%
288 72%

IV - METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

Los encuestados, en su mayoria
(72%) utiliza las redes sociales
para distintas actividades. Bus-
car informacion, entrenimiento
y busgueda de noticias; sien-
to esta Ultima, su mMminoria con
un 0,5%. Al ver esto resulta-
dos, pude darme cuenta qgue
las redes sociales son el medio
donde mas debemos poner
empeno en la realizacion e la

campana.

400 RESPUESTAS
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14. ¢CUAL ES LA PLATAFORMA QUE
MAS UTILIZA?

RESPUESTAS @l FRECUENCIAS PORCENTAJES

INSTAGRAM 329 81,8%

FACEBOOK 33 8,2%

Instagram en su primer lugar
TWITTER 9 2,2% con un 81,8%. La mayoria de los

usarios utiliza mas esta red so-

YOUTUBE 31 7,7%

cial por su versatilidad y buena

comunicacion gque brinda para
promocion de productos, servi-

Cios O intereses personales.
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15. ¢éA TBAVES DE CUAL MEDIO LE
GUSTARIA INFORMARSE SOBRE LA PC?

RESPUESTAS @l FRECUENCIAS PORCENTAJES

REDES SOCIALES

RADIO Y TV
PUBLICIDAD
EXTERIOR
PERIODICOS
Y REVISTAS

269 66,9%
66 16,4%
40 10%
27 6,7%

IV - METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

Las redes sociales, como es usual
en la actualidad, van en la cima,
siendo un 66,9% que prefieren
ver informaciones sobre la PC
en medios digitales. Es por esto
gue los mayores esfuerzos en la
campana estaran dirigidos con
una buen estrategia en Redes

Sociales.

402 RESPUESTAS
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16. éCUAL ASPECTO CONSIDERA MAS
IMPORTANTE PARA REALIZA DONACIONES
A UNA FUNDACION?

RESPUESTAS @l FRECUENCIAS PORCENTAJES

HONESTIDAD 20 5%
TRANSPARENCIA 50 12,4% El 799% de la muestra en-
cuestada toma en cuenta la
INTEGRIDAD 1 2,7% honestidad, integridad v toler-

ancia para realizar donaciones

TODAS LAS 321 79,9%

ANTERIORES a una fundacion. Aspectos im-

[T

portantes a tomar en cuen-

ta durante el desarrollo de la

campana.

402 RESPUESTAS
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17. ¢SE SENTIRIA USTED MOTIV!\DO/A
A APOYAR PARA QUE ESTOS NINOS
PUEAN TENER UNA BUENA CALIDAD DE VIDA?

EN CASO DE LOGRAR QUE LAS INFORMACIONES GENERALES ACERCA DE
LA CONDICION DE PARALISIS CEREBRAL CIRCULEN EN LOS MEDIOS

PUBLICITARIOS.

RESPUESTAS @l FRECUENCIAS

PORCENTAJES

99%

1%

IV - METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

El 99%, se sentiria motivado a
apoyar estos ninos a tener una
puena calidad de vida, si se re-
aliza una campana efectiva. Un
porciento reducido de un 19,
pero preocupante son las per-
sonas que no se sentian mo-
tivados a apoyar la campana de

bien social

402 RESPUESTAS
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4.3 CONCLUSIONES DE LA ENCUESTA

La aplicacion de esta encuesta, a la muestra poblacional de
oersonas fue la clave para la idea de la campana de bien
social. Sin ella, realmente no se habria indetificado todo el
desconocimiento de la poblacion acerca de la Paralisis Ce-
rebral. No es una condicion tan conocida, hablada en el
pais, como lo son el Sindrome de Down, el Autismo, entre
otras condiciones gue presentan los Ninos antes/después

del nacimiento.

ENTREVISTAS

La Paralisis Cerebral de vez en cuando, puede ir acompana-
da de otras condiciones. Debido a esto, la poblacion necesi-
ta conocer mas este tema. Asi, la estos ninos se les puede
orindar calidad de vida desde temprana edad. Dandoles
tratamientos, terapias, rehabilitacion. Al niNo, se le ensena a
desarrollarse como una persona normal. Es necesario

prestarles atencion desde temprana edad.

La encuesta lanzaron resultados importantes para elegir al
blanco de publico; pero tambien, resultados preocupantes
acerca de la concientizacion acerca de los ninos con

Paralisis Cerebral.

118




PSIC'éLOGA ESPECIALISTA EN
PARALISIS CEREBRAL

Kenia Margarita Suero Otafio
Coordinadora Depto. Dgico\og(a
Fundacion Nido para Angeles

Kenia es psicologa, graduada de la Universidad Tecnologica
de Santiago. Obtuvo una su especialidad en antencion a
la infancia con discapacidad en el Instituto del Nino, Uru-
guay.Tomo la decision de integrarse a la fundacion porque
se sintio identificada con la filosofia v la mision de la orga-
nizacion. También labora en Centro Integral de Patologias
Linguisticas (CIPAL).

PREGUNTAS:

1. ¢éComo afecta psicolégicamente esta condicion a
los pacientes?
Dependiendo del tipo y grado de Paralisis Cerebral, podrian
generarse una Mmala adaptacion al entorno social, aislamien-
to, asi como trastornos emocionales, trastornos del humor
(depresion, vulnerabilidad en la adolescencia), ansiedad, in-
madurez afectiva (discordancia entre |la evolucion afectiva y

el nivel intelectual).

2. {Qué pasa cuando el nifo con Paralisis Cerebral

pasa a ser adolescente/adulto y se da cuenta de su

condicion?
Hemos visto en la Fundacion Nido para Angeles, jovenes
con Paralisis Cerebral, con niveles mas elevados de funcio-
namiento, que se resisten a los tratamientos del programa
y actividades que entienden son para ninos. En muchos
Casos, es evidente como su autoestima se ve afectada. Silas
familias no le ofrecen oportunidades de inclusion plena en
la sociedad, pueden llegar a manifestar cuadros depresivos

y agresividad hacia los padres.

1719
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3. ¢éComo afecta esta condicion a las familias del

nino?
La Paralisis Cerebral representa un gran impacto en la fa-
milia, ya que mueve toda la estructura de la misma. Con
frecuencia la manera en que la pareja afronta la situacion
conlleva enfrentamientos, tension, rupturas o abandono. La
idea de prioridad del nino afectado, el tiempo de cuidados
que requiere su total nivel de dependencia para las activi-
dades de Iz vida diaria, interfieren en la actividad laboral de
por lo menos uno de los dos, generalmente de la madre,
generando un circulo vicioso de mayores precariedades a
lo interno de las familias. Nuestras familias luchan diaria-
mente buscando lo mejor para sus hijos, enfrentando todas

las barreras de prejuicio vy limitaciones de nuestra sociedad.

4. (Cual es el tratamiento psicolégico mas adecuado

para ellos?
El mejor tratamiento, sera el que lleven a cabo profesio-
nales sensibilizados v conscientes de la realidad que viven
los NiNos, ninas, jovenes y sus familias. Profesionales que se
conviertan en soporte para las familias en el enfrentamien-
to de las dificultades, provean informaciones pertinentes a
la condicion y sus complicaciones potenciales, establezcan
redes de apoyos funcionales vy ejecute los programas de
intervenciones conductuales y emocionales que requiera

cada caso en particular.
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DIRECTORA DE MERCADEO Y X
COMUNICACION DE LA FUNDACION
NIDO PARA ANGELES

Ceres Troncoso

Directora de Mercadeo y
Comunicacion

Fundacion Nido para Angeles

Ceres es Publicista, graduada de la Universidad APEC. Tam-
bien realizo la carrera de Diseno Crafico en Altos de Chavon
y Arte Publicitario vy la Universidad Autonoma de Santo Do-
mingo (UASD). Ceres conoce la Fundacion desde el 2007,
y se Vio interesada en ser parte ella desde un principio.
Despues de varios anos en el area comercial de la creativ-
idad vy la publicidad, tomo la decision de aportar con su
experiencia y conocimiento profesional al la mision y vision

de la fundacion.



PREGUNTAS:

1. ¢Cudl es el mayor reto al comunicar a la poblacion
acerca de la Paralisis Cerebral?
Realmente, son varios retos:
1. Informar, Edificar. sobre la Paralisis Cerebral. (un gran
porcentaje de la poblacion no identifica con facilidad de
que se trata)
2. Explicar que es una condicion y no una enfermedad.
3. Motivar a la donacion en un pals con pocos habitos de

donar.

2. ¢Existe un departamento de Publicidad en la Fun-
dacion?
Hay un departamento de Mercadeo y comunicaciones op-
era solamente con dos personas y ahi se realizan todas las

acciones del area.

3. ¢(Cree que es posible que la poblaciéon Dominicana
pueda sensibilizarse con los nifios y nifias que tienen
esta condicion, a través de un buen desarrollo de
una campana de comunicacion?
Si, es una herramienta poderosa dentro de todo un pro-
ceso de comunicacion, y debe ser concebida como una

exposicion periodica de multiples temas y sin dejar de

mencionar el aspecto emocional, gue es sin duda el com-

ponente motivador.

4. ¢{De qué se encarga el Departamento de Mer-
cadeo y Comunicacién de la Fundacion?
El departamento tiene objetivos muy claros, basados en
la mision vy la vision de nuestra institucion y para lograrlo
debemos continuar la labor de posicionamiento que hasta
ahora hemos creado: una Institucion de servicio enfocada,
especializada en esta condicion, de referencia en el pais vy

transparente.

Desde el punto de vista cuantitativo, somos responsables
de lograr una auto sostenibilidad a futuro por medio de
una apretada planificacion en base al desarrollo de activi-

dades y proyectos para la recaudacion de fondos.

COMENTARIO:

Realizar estas entrevistas fue de gran importancia, de-
bido a la falta de informacion que existe en Republica
Dominicana acerca de este tema. Ellas, como profe-
sionales, dieron su punto de vista y me ayudaron a

sustentar los datos encontrados.
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V - PROPUESTA DE CAMPANA PUBLICITARIA

5.1 PLAN DE TRABAJO CREATIVO

5.1.1T PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

La Paralisis Cerebral (PC) es una discapacidad fisica que
afecta el movimiento vy la postura. Es la discapacidad fisi-
ca mas comun en la infancia. A pesar de que la PC es un
trastorno No progresivo, si es una condicion permanente de
los ninos y ninas afectados. Hoy en dia, segun las investiga-
ciones, existen mas 17,000,000 de personas que poseen la

PC en todo el mundo.

Las grandes limitaciones que presenta la sociedad domini-
cana ante un caso de paralisis cerebral son los prejuicios, la
falta de esperanza, la negatividad v las excusas. Cuando el
apoyo familiar y social no se involucra en el crecimiento vy
desarrollo del nino que nazca o adquiera esta condicion, es

lamentable.

La ignorancia palpable de la poblacion dominicana ante
este tema es de extrema preocupacion. No estar verdader-
amente informados presenta un déeficit en el desarrollo de
nuestro pais como nacion socialmente inclusiva ante el

mundo. Hay muchos ninos con Paralisis Cerebral que se
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excluyen de la sociedad, porgue no se tiene la preocu-
pacion de aplicar un tratamiento o terapias desde los

orimeros anos de vida.

Por lo tanto, el desarrollo de una propuesta de campana
gue informe, concientice y sensibiliza a la poblacion ante

este tema es imprescindible.

5.1.2 JUSTIFICACION DE LA CAMPANA

La Paralisis Cerebral es una condicion que afecta la postura
y el movimiento, es por esto que los ninos con PC necesitan
tratamientos, rehabilitaciones e inclusion en la educacion

especial.

La campana que se presenta busca, en primera instancia,
informar a la poblacion acerca de la Paralisis Cerebral para
que conozcan los aspectos generales, las afectaciones de
cada nino individual y como determinar si tiene paralisis u
otra afectacion fisica que se aloja en el cerebro. Estos NiNos
necesitan contar con una buena calidad de vida vy a traves
de un plan de comunicacion estratégico y efectivo se puede
provocar un cambio positivo vy eficaz en los habitantes de

esta nacion u otras, en beneficio directo de los afectados.



5.2 BRIEFING CREATIVO

Para realizar este plan estratégico de comunicacion se han
tomado en cuenta los resultados de los datos recopilados
durante el proceso de investigacion. Estos brindaron infor-
mMaciones vitales acerca del blanco de publico, la exposicion
a los medios de comunicacion, el uso de las redes sociales y
su actitud ante la discapacidad fisica que provoca la

Paralisis Cerebral.

Tambien, se tomo mucho en cuenta, la mision, vision y olb-
jetivos de la Fundacion Nido para Angeles como marca vy
organizacion. El tono de su personalidad, estara orientado
a la informacion y acercamiento emocional hacia los ninos
y jovenes con PC, a traves de los disefos de artes, videos vy

spots de radio que realizaron.

Con esta campana se pretende lograr tolerancia y romper
tabues en la poblacion dominicana. Que la gente sepa que
los ninos vy jovenes con Paralisis Cerebral son personas que
sienten, gue tienen derecho a recibir amor, carino,

compresion, educacion y apoyo.

El objetivo principal es disenar una campana publicitaria a
favor de la Fundacion Nido para Angeles, sobre la Paralisis
Cerebral en ninos vy jovenes para informar a la poblacion
acerca de esta afectacion y procurar asi mejorar la calidad

de los afectados.

5.2.1 RACIONAL DE CAMPANA

La Paralisis Cerebral en Republica Dominicana es un tema
poco conocido por la poblacion, por o que es de extrema
preocupacion debido a gue no sabemos donde hay ninos
con Paralisis Cerebral que no han podido llevar un trata-
miento, rehabilitacion con una educacion especial y par-
ticular. La falta de entes de la sociedad con responsabili-
dad social que se hagan cargo de la creacion de campanas
oublicitarias para comunicar acerca de esta afectacion, es
debido al alejamiento que se tiene en los medios con Mas

interaccion en la actualidad.

A razon de esta situacion se define el objetivo de la campana
oara informar a la poblacion acerca de esta afectacion. La
poblacion dominicana es capaz de llevar un cambio a las
vidas de personas con Paralisis Cerebral, cuando tienen in-
formaciones veridicas y organizaciones a traves de las cuales

pueden facilitar apoyo.

V - PROPUESTA DE CAMPANA PUBLICITARIA
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Por la amplitud del blanco de publico, la campana se dis-
tribuye en los diferentes medios mas utilizados dentro de
los diferentes rangos de edad v a las personas especificas
a las cuales se pretende llegar. El tono de la campana es
informativo vy reflexivo debido a que se focaliza en enterar
a varias personas del tema y lograr que empatia con la dis-

capacidad tratada.

5.2.2 BLANCO DE PUBLICO O TARGET

Hombres y mujeres, mayores de 18 anos, que viven en la
provincia de Santo Domingo y el Distrito Nacional para in-
teresarlos e influenciarlos para que apoyen las campanas
en procura de mejorar la calidad de vida de ninos con dis-

capacidad.

5.2.2.1 PERFIL DEMOGRAFICO

Edad: 18 & 45 anos

Sexo: Hombres y Mujeres

Estado Civil: No se requiera alguna en especifica.
Ocupacion: No se requiere alguna en especifica.
Ubicacion Geografica: Distrito Nacional v Santo Domingo

de Guzman.
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5.2.2.2 PERFIL PSICOGRAFICO

Personas que tengan desconocimiento acerca de la Parali-
sis Cerebral. Que tienen interés en apoyar las campanas de
bien social para mejorar la calidad de vida de los ninos vy
jovenes con la condicion. Alto sentido de responsabilidad

social, activos y con acceso a la tecnologia.

5.3 OBJETIVOS DE LA CAMPANA

‘Disefar una campana publicitaria sobre la paralisis cere-
oral en ninos vy jovenes a fin de informar a la poblacion

acerca de esta afectacion”.

Entre los objetivos especificos mas importantes estan:

» Informar, concienciar y sensibilizar a la poblacion
ante la Paralisis Cerebral.

» Analizar el blanco de publico al cual sera dirigida la
campana.

» ldentificar y establecer los medios de comunicacion
mas factibles para la colocacion de la campana.

» Disenar una campana estrategica en los medios

adecuados acerca de |la Paralisis Cerebral.



5.4 ESTRATEGIA CREATIVA
5.4.1 PROMESA DE LA CAMPANA
5.4.1.1 PROMESA BASICA

Si te educas y te informas acerca de la Paralisis Cerebral
ouedes colaborar con la calidad de vida e inclusion en la

sociedad de ninos y ninas que tengan esta condicion.

5.4.1.2 PROMESA SECUNDARIA

Site educasy te informas acerca de la Paralisis Cerebral ad-
quieres responsabilidad social como ser humano, siendo

un ente de cambio en la sociedad.

5.4.1.3 PERSONALIDAD Y TONO

El tono de la campana es informativo vy reflexivo. Un enfo-

Que para dar esperanza.

5.4.1.4 EJE PSICOLOGICO

El eje psicologico de la campana es en primera instancia
informativo, porgue al conocer acerca de la condicion tra-
bajada, se puede llegar entonces, en segunda instancia
a un eje psicologico emocional, para que el espectador
conecte con los NiNos y NiNas que necesitan apoyo Moral
y monetario para brindarles calidad de vida y buena edu-

cacion.
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5.5 CONCEPTO DE LA CAMPANA

El concepto de la campana es lograr tolerancia y romp-
er tabues en la poblacion dominicana. Que la gente sepa
que los ninos vy jovenes con Paralisis Cerebral son perso-
nas gue sienten, que tienen derecho a recibir amor, carino,

compresion, educacion y apoyo.

La campana contara de tres etapas. El concepto de la pri-
mera etapa se basara en la expectacion e informacion, se
utilizaron copys en las redes sociales para atrapar al usuario,
al mismo tiempo dando inicio a la campana y concienti-

zando acerca de la condicion de PC.

El concepto de la segunda etapa consta de reflexion, aqui
se presenta el tema oficial de la campana, se lanza en to-
dos los medios escogidos para la misma. Tiene el fin de
empezar a involucrar a las personas empaticamente con

los niNos afectados.

En la tercera etapa, se realizan las acciones, estas van a cau-
sar un impacto en la poblacion debido a las dos primeras
fases; Mmas personas se veran interesadas en participar en
las actividades benéficas de la Fundacion Nido para

Angeles,
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5.6 ESLOGAN DE LA CAMPANA

‘Como tu":
Queriendo como tu.
Aprendiendo como tu.

Sonriendo como tuU.

5.7 TIPO DE CAMPANA

Campana de bien social.

5.8 DURACION DE LA CAMPANA

3 Meses. Del O] de Agosto al 51 de Octubre.

5.9 MEDIOS A UTILIZAR

Debido a nuestro blanco de publico y a la preferencia de
la muestra encuestada los medios a utilizar en el desarrollo
de la campana son:

- Publicidad Exterior: \Vzllas v Mobiliarios Urbanos

- Redes Sociales: Instagram, Facebook y Youlube



5.10 ETAPAS DE LA CAMPANA

PRIMERA ETAPA: Informar acerca de la Paralisis Cerebral.
En esta etapa se realizaran propuestas graficas para redes so-
Ciales y exterior, con puntos basicos y simples de entender

acerca de la condicion.

SEGUNDA ETAPA: Concientizacion y Reflexion. £n esta
etapa se busca dar un testimonio de una madre que tiene
un hijo con Parélisis Cerebral, de esta forma la poblacion se
sentira sensibilizada a tomar conciencia del trato hacia estos

NINOS.

TERCERA ETAPA: Accion. Durante esta etapa se realizaran
actividades benéficas para el apoyo de los ninos vy jovenes con
Parélisis Cerebral a través de la Fundacion Nido para Ange-
les. Lograremos asi integrar movimientos sociales, empresas y
entidades publicas y privadas, tambien obras de teatro, dias

familiares, entre otras actividades.

V - PROPUESTA DE CAMPANA PUBLICITARIA
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5.11.1 ETAPA 1 - INFORMAR

En esta primera etapa se provocara la expectacion en la
poblacion vy se brindara informacion necesaria acerca de

la Paralisis Cerebral.

Los mensajes que acompanaran esta fase son
‘datos curiosos” e informativos acerca de la condicion de

Paralisis Cerebral.

Los medios que se utilizaran esta etapa son:
- Redes Sociales:
Instagram e Instagram Stories
Facebook
- Exteriores:

Vallas

Call-To-Action:

‘Conoce mas en www.nidoparaangeles.com’
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- REDES SOCIALES

}Sabes que se siente

cuando quieres moverte
y no puedes!

www.nidoparaangeles.com
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jSabes quée se siente

cuando quieres comunicarte
y no puedes!

www.nidoparaangeles.com




#DATOCURIOSO

Existen mas de
17,000,000

de personas con

la condiciéon de
Paralisis Cerebral en

todo el mundo.

condce mas en www.nidoparaangeles.com
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#DATOCURIOSO

Un nifo
con Pardlisis Cerebral
tiene la capacidad
de reconocer a los
miembros de su familia

condce mds en www.nidoparaangeles.com
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- INSTAGRAM

wil Altice = 10 (n]
wil Altice ¥ @70 (s
< nidoparaangeles
700 2618 567 AN? nidoparaangeles
3 publicaciones seghidores seguidos
NIDO PARA
RSELER 1 Enviar mensaje o0V 1 v

Fundacion Nido para Angeles

Servicio para discapacidad

Fundacién que tiene como meta sensibilizar y educar
a la poblacidn sobre las caracteristicas de la
#paralisiscerebral

#DATOCURIOSO

El Milloncito, Santo Domingo, Dominican Republic La Pardlisis Cerebral
es una condicion fisica
no una enfermedad.

Llamar Correo electrénico Coémo llegar

#DATOCURIOSO

&)

condéce mds en www.nidoparaangeles.com

Sabes qué se siente s e Sabes qué se siente

cuando quieres comunicarte = i cuando quieres moverte
¥ no puedes? i y no puedes?

2,380 Me gusta

nidoparaangeles
HNFORMATE! Muchos identifican la Parélisis Cerebral como una enleméedad. La PC, es una condicién.

uestros angeles necesitan tu apoyo. #Informate #ParalisisCerebral #PC.
#DATOCURIOSO. Conoce mas en www.nidoparaangeles.com

N Q O & n Q O s
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- ADAPTACION INSTAGRAM STORIES

;Sabes que se siente
cuando quieres moverte

y no puedes!

www.nidoparaangeles.com
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- FACEBOOK

ull Altice =

4 Fundacién Nido Para Angeles

Inicio Informacion Publicaciones Fotos O¢
R

3 Fundacién Nido Para Angeles ves
Aneles Ayeralas6:01a.m. - @

#DATOCURIOSO

Existen mas de
17,000,000
de personas con

la condicidn de
Paralisis Cerebral en
todo el mundo.

condce mds en www.nidoparaangeles.com
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- PUBLICIDAD EXTERIOR

- VALLAS
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Paralisis Cerebral:

condicion fisica
no enfermedad

3

NIDO PARA
ANGELE

www.nidoparaangeles.com

iINFORMATE! 3

| a afectacion de _NIDO PARA

en cada nifio, L

es diferente e individual

www.nidoparaangeles.com



www.nidoparaangeles.com
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5.11.2 ETAPA 2 - REFLEXION - REDES SOCIALES

En esta etapa se presenta el tema oficial de la campana, se
lanza en todos los medios escogidos para la misma. Tiene
el fin de empezar a involucrar a las personas con un un gje
psicologico emociona, resaltando cualidades positivas de

los ninos con Paralisis Cerebral.

Slogan de la Campana:
‘Como tu”:
- Queriendo como tu.
- Aprendiendo como tu.

- Sonriendo como tu.

Los medios que se utilizaran esta etapa son:

- Redes Sociales: QUER/ENDO

Instagram

Facebook

- Exteriores:

Vallas
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APRENDIENDO

SONRIENDO
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- VALLAS

www.nidoparaangeles.com
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- MONTAIJE

SONRIENDO / g
W

NIDO PARA
ANGELES

PARALISIS CEREBRAL

www.nidoparaangeles.com

141




V - PROPUESTA DE CAMPANA PUBLICITARIA

5.11.3 ETAPA 3 - ACCION - REDES SOCIALES

Esta es la etapa de cierre de la campana. La Fundacion
Nido para Angeles organizara un pasadia familiar con el

objetivo de recaudar fondos para mejorar la calidad de

vida de sus angeles.

A FAVOR DE LA/PARALISIS CEREBRAL

ffaion

Actividad: Pasadia Familiar
Lugar: Mirador Sur
Hora: 9AM - 7PM

De igual forma, se realizaran articulos promocionales en - _

iMejoremos la calidad

apoyo a la campana ‘Como tu’, con el objetivo de obtener de vida de nuestros éngeles!
mMas ingresos para garantizar calidad de a estos ninos a

6 de Octubre, 2018 | Mirador Sur

través de la Fundacion Nido para Angeles.

Los medios que se utilizaran esta etapa son:
- Redes Sociales: O —
Instagram

Facebook
- Exteriores:

Vallas
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- VALLA

iIMejoremos la calidad
de vida de nuestros angeles!

A FAVOR DE LA/PARALISIS CEREBRAL

6 de Octubre, 2018 | Mirador Sur

9 AM

3

. NIDO PARA
@ @ nidoparaangeles ANGELES

PARALISIS CEREBRAL
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- ARTICULOS PROMOCIONALES

3

NIDO PARA
NGELES

) PARALISIS CEREBRAL
PARALISIS CEREBL

\_
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PARALISIS CEREBRAL

PARALISIS CEREBRAL

PARALISIS CEREBRAL
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CONCLUSIONES



Al finalizar el proceso de esta investigacion, se entiende que

la Paralisis Cerebral es una condicion fisica que afecta el
momiento vy la postura. NO es progresiva, pero si perma-
nente. Los ninos con esta condicion necesitan el apoyo de
una sociedad interesada en la responsabilidad social; que
colabore con los esfuerzos de Educacion Especial y Terapias

que ofrece la Fundacion Nido para Angeles.

El desconocimiento de la poblacion dominicana, varias vec-
es mencionado durante todo el desarrollo de investigacion,
es preocupante. Debido a esto, se dan casos en familias que
Nno tratan a tiempo la Paralisis Cerebral de algun miemfbro
de ella, por no saber identificar los sintormas que convella la

condicion; sea leve, moderada o grave.

Muchas personas llaman a la Paralisis Cerebral una enfer-
mMmedad, cuando realmente es una condicion, una afeccion;
pues la enfermedad se puede curar o no, llega en cualguier
momento de la vida. En cambio, la Paralisis Cerebral puede
ocurrir en los ninos antes o despues del embarazo, depen-
diendo del tipo de gestacion que tenga la madre durante

los 9 meses.

La Fundacion Nido para Angeles ha hecho esfuerzos para dar
a conocer esta condicion, pero aun asi, falta mucho camino
OOor recorrer, para que esta afectacion pueda ser indentificada

facilmente por las personas.

Dada la informacion obtenida, no se ha realizado aun una
campana con un alcance vy resultados efectivos. Es por esto
gue se desarrollo una propuesta con el fin de informar y que
l0s demas estéen conscientes de gque a los ninos con Paralisis
Cerebral no hay que tenerles pena, si no darles un voto de

esperanza, apoyo y Mmucho, mucho amor.
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RECOMENDACIONES



1. Es recomendable que la fundacion modifique y

amplie el Manual de Identidad. No solo basarse en los
lineamientos graficos, si no tambien en las demas

comunicaciones de la organizacion.

2. Implementar y desarrollar una plataforma para

recaudar fondos a traves de la pagina web.

3. La Fundacion debe implementar estrategias mas
agresivas en las redes sociales, manteniendo la

personalidad y tono de la organizacion.

4. Que en la nacion dominicana se realice una
investigacion de campo (censo), para determinar la
cantidad de ninos, jovenes y adultos que tienen

Paralisis Cerebral.

5. Realizar constantemente actividades en las cuales
participen los ninos con PC. La sociedad dominicana
podra ver los resultados de una atencion y educacion

adecuada.

6. Realizar caminatas, pasadias familiarias o rifas
cada 3 meses, para motivar a las personas a conocer
acerca de la Paralisis Cerebral v aporten a la

fundacion.

7. Invitar a influencers y personas del medio a
conocer la Fundacion, con el objetivo de crear
una buena comunicacion y reputacion hacia

la organizacion Nido para Angeles.
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GLOSARIO DE TERMINOS




« Afectacion: Falta de naturalidad o sencillez en la
manera de hablar o de comportarse. (Google Diccio-
nario, 2018)

» Cognitivo: Del conocimiento o relacionado con el.

(Goorgle Diccionario, 2018)

» Disgenesia Cerebral: s un termino opuesto a la eu-
genesia, vy es utilizado por algunos cientificos actuales
para caracterizar la seleccion de variables geneticas
negativas. En términos medicos, es el desarrollo defec-
tuoso de una parte del cuerpo durante su vida intra-
uterina que sera causa de malformaciones. (Wikipedia,
2018)

« Enfermedad Motriz: (EMC) es un agrupamiento pro-
teiforme que surge del amplio concepto de la paralisis
cerebral, y senala la posible independencia entre o
fisicoy lo mental. Esta situacion se debe a la topografia
de las lesiones cerebrales precoces, que difieren de-
pendiendo de la naturaleza de la causa. (Truscelli, D.
2006)

« Encefalopatia: lermino generico para cualguier en-
fermedad cerebral que altera la funcion o la estructura

del cerebro.(Diccionario Google, 2018)

« Hemorragia Intracraniana: Emergencia en la que la
ruptura de un vaso sanguineo ocasiona sangrado en el
cerebro. (Mayo Clinic, 2015)

« Leucomalacia Periventricular: (LPV) es un tipo de
lesion cerebral que afecta a los bebés prematuros. La
afeccion involucra la muerte de pequenas zonas de
tejido cerebral alrededor de las areas llenas de liquido,
llamadas ventriculos. El dano crea “orificios” en el cere-
oro. (Medline, 2017)

« Pardlisis: Peraida total o parcial de la capacidad de
movimiento de una o mas partes del cuerpo que se
debe, generalmente, a una lesion nerviosa en el cere-

oro o en la meédula espinal. (Google Diccionario, 2018)

» Tetraplejia: Paralisis conjunta de las cuatro extremi-

dades del cuerpo. (Diccionario Google, 2018)
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ANTEPROYECTO



Introduccion

Dentro del mundo de las ONG, el hacer uso de los medios, especialmente
los digitales se ha convertido en el estdndar, a través de los medios a es-
tas instituciones se les facilita compartir las labores que realizan y ganar
credibilidad frente a la sociedad, la cual es uno de los aspectos mas im-
portantes para este tipo de instituciones, la publicidad les permite formar
grandes y fuertes comunidades de personas que comparten una misma
misioén, concientizar a las personas y educarlas sobre las situaciones que
viven las personas alrededor del mundo.

Con el surgimiento de la web 2.0 ylos avances en las formas de hacer pub-
licidad esta cambio a ser algo mas personal, invitando a los consumidores
a conectar mds directamente con las marcas o empresas, algo que bene-
ficia mucho a las ONG, permitiéndoles a su publico tener una conexion
mas profunda con la labor que hacen y las personas que ayudan, ademas
de facilitarles una via mas amplia para mostrar el bien que han hecho en
distintas partes del mundo que las personas pueden compartir y hacer
crecer sus comunidades.

El no estar en presente en los medios, ya sean tradicionales o digitales, las
pone en gran desventaja frente a cualquier competencia que si haga uso
de estos. Al hacer uso de la publicidad se puede llegar a un amplio publi-
co, permitiendo a la instituciéon o empresa crecer dentro del mercado al
esta ser conocida por mas personas, presentandoles contenido que podria
llamar su atencién a un publico determinado.




Justificacién

La implementacion de una campana publicitaria puede beneficiar
enormemente a la Fundacion Nido para Angeles, al este ser una ONG, el
tener una gran presencia en los medios puede contribuir a hacer crecer
su credibilidad como institucion, demostrando a las personas como estos
realizan su trabajo y como han impactado la vida de muchas personas,
actualmente solo cuentan con un sitio web y la difusién por parte de las
personas para darse a conocer, por lo cual su labor llega a un grupo de
personas limitado que ya poseen conocimiento de la institucion.

Nido para Angeles tiene como uno de sus objetivos demostrar que las
personas que acogen son entes independientes que pueden valerse por
si mismos, pero debido al estigma que tiene la sociedad sobre estas per-
sonas, muchos creen que esto no es posible y que absolutamente todos
son dependientes, por lo que una campafa de Bien Social se encargaria
de difundir este mensaje y ademas concientizar a las personas sobre las
condiciones de estas personas, ayuddndolos asi a tener un mejor enten-
dimiento de sus situaciones para eliminar el estigma negativo que tiene la
sociedad de estas personas.

Ademas de poder difundir un mensaje, el uso de la publicidad le per-
mitird a Sirius llegar a personas que tienen interés en lo que hacen, dan-
doles la oportunidad de recibir nuevos voluntarios que estén dispuestos
a colaborar con ellos, formando una comunidad mas grande y fuerte ca-
paces de acudir a mas personas necesitadas, el formar una gran comuni-
dad ayudaria a crear mas credibilidad para Sirius por parte del publico, y
ademas de esto, llamaria la atencion de mas personas interesadas en esta
causa aumentando ain mas el crecimiento de esta institucion.
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L. Tema de investigacion

Campana de bien social sobre la Paralisis Cerebral en nifios y adoles-
centes para la fundacion Nido para Angeles, Santo Domingo, R.D., 2018.

II. Planteamiento, contextualizacion y delimitacién del problema

Destacando que la paralisis cerebral es una discapacidad fisica que al-
tera el movimiento y la postura de quién la padece; consecuencia de una
anormalidad en el desarrollo del cerebro, hoy en dia existen 17,000,000
de personas con esta condicion. Los sintomas de este trastorno aparecen
usualmente durante el primer afio de vida; siendo no progresivo, pero
permanente en la vida de los nifios y nifias afectadas. Mantener a la socie-
dad informada acerca de este trauma, se ha convertido en una necesidad a
través de los afios, porque es muy importante tener un diagnéstico médi-
co de inmediato si un nifo representa posibles demoras en su desarrollo.

La Fundacién Nido para Angeles, fue creada con el objetivo de prestar un
servicio terapéutico e integral a esa poblacion que vive con dicha condi-
cion. Ademads de tener como meta principal sensibilizar y educar a las
personas sobre las condiciones y caracteristicas de estos nifios, nifias y
jovenes, tomando en cuenta que ellos forman parte de un grupo poblacio-
nal peculiar bastante vulnerable. También, tienen como fin dar respuesta
incondicionalmente a los ciudadanos de bajos recursos, ofreciendo edu-
cacién especial y habilitacién para brindar un desarrollo funcional en la
vida de los afectados y afectada.

A pesar de tener tan desinteresada meta, el alcanzar su publico objetivo
para mantener la circulacién de informacion acerca de la Paralisis Cere-
bral, sus sintomas, causas y consecuencias; se ha hecho dificil debido a
la falta de presencia sobre estos datos en medios publicitarios digitales y
tradicionales.



Observando que varias Organizaciones No Gubernamentales (ONG)
alrededor del mundo han hecho esfuerzos para realizar campanas de sen-
sibilizacién y conocimiento acerca de la discapacidad, integrandose en los
medios publicitarios con el objetivo de alcanzar a un publico mas exten-
s0; les ha permitido a sus poblaciones compartir las informaciones, para
que mas personas puedan unirse a esta noble causa. La integracion a los
medios se ha convertido en un factor de amplia importancia para estas
organizaciones, porque propagar sus propdsitos y acciones han hecho que
miles de millones de usuarios y voluntarios se involucren en sus activi-
dades directa o indirectamente alrededor del mundo.

Los medios publicitarios no significan unicamente un camino de exten-
sion, sino también una manera de probar su transparencia, credibilidad
y logros; captar donaciones, reclutar voluntarios y sensibilizar a la po-
blacion. Utilizar los medios para mantener a la ciudadania informada
y actualizada, eleva el nivel de confianza hacia la organizacion. Esto le
otorga una apariencia positiva frente a la sociedad, brindandoles mas y
posibles integraciones de personas a sus causas.

Realizando una campaifia publicitaria, la Fundacién Nido para Angeles no
solo informaria a la poblacion objetiva acerca de la Paralisis Cerebral, sino
que también les podra permitir la inclusion de mejores estrategias con el
objetivo de dar a conocer los servicios y actividades que brinda la organi-
zacion. Incondicionalmente esto provocara la oportunidad de formar una
comunidad mayor para lograr llevar ayuda, educacién y concientizacion
a estas personas.

Se estara trabajando con una poblacién de padres y madres que tienen hi-
jos e hijas inmergidos en esta condicion fisica. El proceso de investigacion
y realizacion de propuestas se realizara en el periodo Mayo - Agosto 2018.

II. Objetivos

General

Proponer una campaia de bien social sobre el conocimiento de la Parali-
sis Cerebral en nifios y adolescentes para la fundacion Nido para Angeles,
en Santo Domingo de Guzman, R.D., 2018.

Especificos

Determinar como manejan la publicidad de la organizacion.

Analizar el blanco de publico al cual sera dirigida la campana.

Identificar, qué tanto conoce el blanco de publico acerca de la Paralisis
Cerebral.

Analizar a través insights qué motiva al blanco de publico a conocer
acerca de la Paralisis Cerebral.

Identificar y establecer los medios de comunicacién mas factibles para
la colocacién de la campana.

Disenar una campaia digital estratégica en las redes sociales acerca de
la Paralisis Cerebral.

IV. Marco Tedrico o Marco Referencial

Vega Muriel Molano (2015), Barcelona, Espafa. “Paralisis Ceberal, Neu-
ropsicologia y Abordajes Terapéuticos”, Universidad Auténoma de Barce-
lona.

Existe una relacién inversa entre el Behavior Rating Inventory of Executive
Function (BRIEF) y el Sistema de Evaluacién de la Conducta (ABAS-II),
ademas, se obtuvieron discrepancias entre las respuestas aportadas por
padres y profesores, tanto en el ABAS-II como en el BRIEE. Encontramos
relacion entre el funcionamiento ejecutivo y la conducta adaptativa en
nifos con Paralisis Cerebral. Los datos muestran que a mayor afectacion
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motora mayores dificultades en el hogar, en el autocuidado, en el control
emocional y en la organizacion de materiales.

Rocio Huertas Jiménez (2016), Malaga, Espafa, “Organizaciones No Gu-
bernamentales y Social media. Andlisis de las estrategias comunicativas’,
Universidad de Magala.

Los resultados apuntan a que el uso de los recursos propios de la web 2.0,
especialmente las redes sociales, ha ido incrementandose en el seno de
este tipo de organizaciones en los ultimos afios; sin embargo, la incor-
poracion tardia de dichas organizaciones a estas estrategias de relaciones
publicas ha hecho que atin no hayan alcanzado todo su potencial.

Rafael Marfil Carmona (2017), Granada, Espana, “Estrategias en la Pub-
licidad Audiovisual de las ONG. Estudio de caso de Manos Unidas”, Uni-
versidad de Granada.

Como conclusiones principales destacan la base de representacion testi-
monial, el elemento humano mostrado a través del personaje colectivo,
la presencia de una poblacion beneficiaria joven, destacando cualitativa-
mente la figura de la madre, asi como el tono positivo de la publicidad au-
diovisual de Manos Unidas a lo largo de su historia, articulada mediante
una estrategia discursiva sencilla, con finales abiertos y la esperanza de la
construccion de un mundo mejor.

Parélisis Cerebral

Se puede citar al cirujano Little que, en el siglo pasado, describe la enfer-
medad que da su nombre a la diplejia epastica y que puede considerarse
el antecedente historico inmediato de la definicion de Paralisis Cerebral
del Little Club de 1985:” Un desorden motor aparecido antes de los tres
aflos debido a una lesién neuroldgica no progresiva que interfiere en el
desarrollo del cerebro” (Prieto, 2004)

La pardlisis cerebral es una enfermedad que afecta el habla, el movimien-
to, la postura y la coordinacién. En general, los sintomas se observan en
el nifio por primera vez, antes de que cumpla los dos afios de edad, y su
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gravedad varia ampliamente. La paralisis cerebral no es una enfermedad
especifica, es un término que describe trastornos motores (del movimien-
to) ocasionados por el dafo cerebral de su hijo. No es una afeccién pro-
gresiva, por lo que el daflo no empeora gradualmente. Sin embargo, las
manifestaciones podrian cambiar en el transcurso de la vida de su hijo a
medida que su sistema nervioso madura. Esto significa que los sintomas
podrian cambiar con el paso del tiempo. (Bupa Salud, 2017)

La paralisis cerebral es un trastorno que afecta al tono muscular, el mov-
imiento y las habilidades motoras (la facultad de moverse de forma vol-
untaria y coordinada). La pardlisis cerebral suele ser consecuencia de un
dafo cerebral que ocurre antes o durante del nacimiento del bebé o en los
primeros 3 a 5 afos de la vida del nifo.

El dafio cerebral que genera la paralisis cerebral también puede generar
otros problemas de salud, como problemas visuales, aditivos y del habla,
asi como problemas de aprendizaje. (Bachrach, Steven, 2012).

Campana Publicitaria

Cualquier campafia de publicidad tiene como fin ultimo hacer llegar un
mensaje, de manera entendible, al publico objetivo, Por tanto, la campafa
de publicidad siempre tendra su origen en la informacién previa elabora-
da por el anunciante; una informacién sobre la base de la que, posterior-
mente, se elaborard la estrategia publicitaria que mejor pueda satisfacer
los objetivos de la campana. (Vilajoana Alejandre, 2014)

Campafia publicitaria es un conjunto de acciones de comunicacion pub-
licitaria programadas en cuanto a objetivos, publico, duracién, medios,
soportes y presupuestos. (Gutiérrez Gonzalez, 2005)

En una campana de publicidad (en todo mensaje publicitario) las coher-
encias verbal y visual son las mas importantes. Seguin Rey, este aspecto es
esencial para obtener eficacia: en un anuncio suelen convivir un texto y
una imagen y ... su conjuncion no es gratuita, sino que obedece al deseo
de lograr una comunicacién mas eficaz. Por tanto, el publicitario debe



procurar que entre afos elementos se establezca una simpatia, en el senti-
do etimolégico del término. (Gordo, Fuentes y Lopez, 2008).

Una campafa es un conjunto de acciones publicitarias planificadas y de-
sarrolladas durante un periodo determinado con el fin de lograr unos ob-
jetivos publicitarios previamente establecidos. (Termcat, 1999).

Estrategia de Medios

La estrategia de medios, junto con la estrategia creativa, cierra de la es-
trategia publicitaria. Como todo planteamiento estratégico, desembocara
en una fase operativa, en este caso denominada planificacién de medios,
en la que se procede a la seleccién y evaluacion de los medios y soportes
mas idoneos para alcanzar los objetivos de la campana. (Garcia Uceda,
1995)

Una estrategia de publicidad se puede definir como un programa de ac-
cién que ayuda a vender determinados productos a los consumidores.
Hay casi tantas diferentes estrategias de publicidad como productos que
publicitar, y cada compaiiia sigue sus propios planes estratégicos tinicos.
No obstante, todas las formas de estrategia publicitaria siguen algunos
principios basicos. De acuerdo a U.S. Legal, antes de que una compaiia
pueda comenzar en serio con una estrategia publicitaria debe definir las
cualidades del producto o del servicio. Esto quiere decir establecer para
qué propositos se usa el producto, y cudles son las caracteristicas y venta-
jas que ofrece sobre los demas productos que estan destinados al mismo
propdsito. Estas cualidades constituyen el centro de la publicidad para el
desarrollo de una marca, ya que ayudan a definir el mensaje de la estrate-
gia y las caracteristicas que la compafiia quiere enfatizar en sus anuncios.
(Vaux, Robert, 2018)

Tradicionalmente, los planeadores de medios han utilizado la construc-
ciéon de bloques estratégicos para desarrollar un programa de medios.
Manteniendo en mente las eficiencias de costos, comienzan con el me-
dio que llega a mas prospectos y avanzan hacia aquellos que llegan a la

porciéon mas pequena de la audiencia. En el pasado, los bloques prim-
ero o segundo eran relativamente faciles de determinar. La mayoria de
los anunciantes nacionales utilizaban las cadenas de television o de las
revistas como medios dominantes. El planeador de medios consideraba
entonces otros vehiculos para llegar a segmentos mas pequefios de la au-
diencia. (Russell, Lane y King, 2005)

Medios Publicitarios Convencionales

Son aquellos canales de comunicacién a través de los cuales se transmit-
en los mensajes publicitarios, los convencionales son tradicionalmente la
prensa, radio, television, cine, exterior e internet. (De Duran, 2010).

Los medios convencionales por regla general nos aportan mas estabilidad
en estructura y formatos, ya que tenemos mucha mas variedad a la hora
de publicar un producto sea cual sea nuestra plataforma. Ademas de la
estabilidad, la estructura y de los formatos; la planificacién nos facilita
para vender el producto, lo que hace que la publicidad sea mas efectiva.
Los medios convencionales nos aportan una via de financiacion de los
soportes muy amplia, lo que supone un gran avance en cuanto a la publi-
cidad que queremos ofrecer al receptor. Los medios convenciones, tienen
mayor creatividad a la hora de crear la publicidad, asi como diferentes
asociaciones y festivales publicitarios. (Gode, 2010).

El mercado publicitario se situ6é en un volumen de 11.742,2 millones de
euros, lo que representa un crecimiento del 4,7% sobre los 11.211,2 mil-
lones de euros que se alcanzaron en el afio anterior. La tasa de crecimiento
en 2015 de los medios convencionales ha sido del 7,5%, pasando de los
4.665,9 millones de euros que se registraron en 2014 a los 5.016,7 mil-
lones de inversion en 2015. Como consecuencia de ello, el porcentaje que
sobre el total del mercado obtuvieron los medios convencionales en 2015
fue del 42,7%, cifra que es 1,1 puntos superior respecto al afo anterior.
La inversion real estimada en medios convencionales alcanzé los 5.016,7
millones de euros durante el afio 2015, cifra que representa un crecimien-
to del 7,5% sobre la registrada en 2014. En cualquier caso, durante el afio
que esta siendo analizado, todos los medios convencionales presentan un
incremento de sus cifras de negocio. (MarketingDirecto, 2016)
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Marketing Digital

El marketing en social media plantea nuevos desafios para las marcas. Y
no nos referimos tnicamente a cuestiones de caracter técnico. Conocer
y saber utilizar las plataformas web es sélo uno de los puntos necesarios
para ganar en el competitivo mundo del marketing online. Pero esto no es
lo tnico que se requiere, y ni siquiera lo mas importante. En un mercado
dindmico, donde el cambio es algo natural, mas que conocer las herra-
mientas, lo imprescindible es entender la l6gica de los nuevos procesos de
interaccion. (Moschini, 2012)

Para las agencias de medios y la industria publicitaria en general, incluido
el IAB, publicar es invertir un presupuesto en campafas de banners y no
crear un microsite experiencial, un website de marca, una plataforma de
relacion, una aplicacion para redes sociales o una campana viral. Digo
que para ellos esas cosas no deben ser publicidad, porque no las tienen
en cuenta cuando calculan el global de la inversién publicitaria en inter-
net. Considerar como publicidad sdlo las piezas que viven en soportes de
compra, los mensajes lanzados, el material de caza, y no los productos
publicitarios basados en contenidos de atraccion, es un verdadero de-
sproposito, pero obedece a la l6gica de la cultura del yang de la cual todos
procedemos. (Stanton, Etzel y Walker, 2007)

El marketing digital es una estrategia imprescindible para las marcas por
la gran oportunidad de crecimiento, posicionamiento y difusiéon que rep-
resentan.

(InboundCycle, 2017).

Redes Sociales

Las redes sociales estan en boca de todos. Facebook, Twitter, LinkedIn,
YouTube, Google+ y muchas otras plataformas no le quitan el suefio sélo
a la gente que las usa: las empresas se desviven por desarrollar estrategias
eficientes y novedosas que les permitan incrementar su visibilidad, me-
jorar su imagen publica y optimizar su relaciéon con los consumidores.
El marketing en social media plantea nuevos desafios para las marcas. Y
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no nos referimos tnicamente a cuestiones de caracter técnico. Conocer
y saber utilizar las plataformas web es sélo uno de los puntos necesarios
para ganar en el competitivo mundo del marketing online. Pero esto no es
lo unico que se requiere, y ni siquiera lo mas importante. En un mercado
dindmico, donde el cambio es algo natural, mas que conocer las herra-
mientas, lo imprescindible es entender la logica de los nuevos procesos de
interaccion. (Moschini, 2012).

Las redes sociales son un nuevo e importante medio de interaccion en la
sociedad de hoy. Son conductos que conectan personas, grupos de perso-
nas e instituciones permitiendo su influencia mutua. Posibilitan la comu-
nicacién de los individuos con familiares, con amigos y con los amigos
de sus amigos. Esta nueva forma de interaccion social se hace viable con
el alto desarrollo de la tecnologia, y, en particular, con el desarrollo del
internet. Estas redes son una forma de interaccion social, no sélo porque
suponen una accion entre dos o mas sujetos, sino porque su accionar rev-
elala intencion de influir en otro u otros. Las redes sociales han dinamiza-
do las sociedades, han sido un efectivo medio de informacion, de debate
y de impulso a grandes procesos y movimientos sociales, politicos y cul-
turales, en nuestro pais y en el mundo. (Jiménez, Celedonio, 2018).

En la actualidad, el analisis de las redes sociales se ha convertido en un
método de estudio en ciencias como la antropologia o la sociologia. In-
ternet y las nuevas tecnologias favorecen el desarrollo y ampliacién de
las redes sociales. Las redes sociales en internet son aplicaciones web que
favorecen el contacto entre individuos. Estas personas pueden conoc-
erse previamente o hacerlo a través de la red. Contactar a través de la red
puede llevar a un conocimiento directo o, incluso, la formacién de nuevas
parejas. (FN).

Insights

Insight es la capacidad de tener una comprension clara, profunda y a la
vez repentina de un problema o situacion complicada. (Cambridge).

Anglicismo que hace referencia a una motivacién profunda del consum-



idor en relacién a su comportamiento hacia un sector, marca o producto.
Se basa en percepciones, imagenes o experiencias del consumidor con la
marca. Término que hace referencia a la psicologia del consumidor, im-
portante en marketing directo para conectar con el consumidor de forma
individual y que se sienta identificado con el mensaje propuesto y que
actte en consecuencia. (Josst Van Nispen, 2012).

Plan de Medios

La planificacién de medios estd relacionada con la seleccién de medios,
la distribucién de los recursos entre ellos y la disposicion de los anuncios.
El briefing dirigido a la planificacién de medios debe contener: Objetivos
generales, target, necesidades creativas del mensaje, presupuesto, inicio y
fin de la campafia, naturaleza del producto y medios de competencia. (De
Durén, 2010)

La planificacién de medios es una técnica que estudia la 6ptima combi-
nacion de medios/soportes que responden a unos objetivos previamente
establecidos. Son decisiones acerca de los medios y soportes que vamos a
utilizar en nuestra campana para difundir nuestros mensajes en términos
de rentabilidad y eficacia. Es decir, las soluciones que se dan a los objetivos
de medios en términos de cobertura, frecuencia, GRPs y recuerdo, lo cual
nos permitira la consecucién de los objetivos asignados a la campana por
marketing. (Garcia Uceda, 1995).

Los planeadores de medios deben ser capaces de utilizar los atributos dis-
tintivos de cada medio como parte de un analisis sofisticado que les lleve
al plan completo de medios de una campana publicitaria. (Russell, Lane
y King, 2005)

V. Marco Conceptual

o Publicidad: “La publicidad es una forma de comunicacién impersonal
y de largo alcance que es pagada por un patrocinador identificado (em-
presa lucrativa, organizacion no gubernamental, institucién del estado o
persona individual) para informar, persuadir o recordar a un grupo obje-
tivo acerca de los productos, servicios, ideas u otros que promueve, con la
finalidad de atraer a posibles compradores, espectadores, usuarios, segui-
dores u otros”. (Thompson, 2005).

o Segmentacion: “Division del mercado total de un bien o servicio en
varios grupos menores y homogéneos. La esencia de la segmentacion es
que los miembros de cada grupo son semejantes respecto de los factores
que influyen en la demanda. Un elemento importante del éxito de una
compaiiia es la capacidad de segmentar adecuadamente su mercado”
(Stanton, Etzel y Wlaker, 2007)

o Blanco de Publico: “Aquel segmento de mercado que la empresa decide
captar, satisfacer y/o servir, dirigiendo hacia él su programa de marketing;
con la finalidad, de obtener una determinada utilidad o beneficio”. (Kotler
& Armstrong, 2012).

o Publicidad Social: “Las ONG son entidades privadas que operan con
independencia de los gobiernos y otros organismos internacionales, y
aunque en un principio la relaciéon publicidad-ONG no es una aparente
contradiccion, esta tiene un papel muy importante en la consecucion de
los objetivos sociales y econdmicos: sensibilizar a la poblacién a través
de campanas de denuncia de injusticia y emergencias y ayudar a captar
fondos y voluntarios para apoyar las causas sociales que atienden”. (De
Duran, 2010)

o Publicidad Convencional: “La llamada publicidad no convencional es
la que no se basa en la férmula publicitaria pura de comprar espacio en los
medios (prensa, radio, television...) para insertar un mensaje. La publici-
dad no convencional es un conjunto de acciones muy diferentes entre si
que el anunciante concibe como alternativas o complementos a la accién
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publicitaria”. (CNICE).

o Prensa: “La prensa escrita es el conjunto de publicaciones impresas en
papel que tienen como objetivo informar y entretener a la sociedad. Den-
tro de la prensa escrita podemos encontrar desde publicaciones diarias
dedicadas a la informacion de la actualidad hasta comics y fanzines de
todo tipo”. (HIRU.EUS).

o Publicidad Exterior: “La publicidad exterior es un medio visual para
reforzar el nombre de una marca, de un producto o de un servicio. Tiene
un alto impacto y llega a un publico mdvil o en transito. Puede llegar a
la mayoria de la poblacién a un costo muy bajo por exposicion. Sirve de
apoyo a otros medios durante la introduccién de un nuevo producto y
dificilmente puede ser ignorada por el publico. Sin embargo, pocas veces
puede brindar detalles. Los textos suelen limitarse entre 7 y 10 palabras.
Su efectividad es dificil de determinar y, ademas, posee una alta compe-
tencia entre cientos o miles de anuncios similares”. (Folleto Publicidad,
2010)

o Publicidad Digital: “Es parte de un complejo proceso de comunicacion
donde usuarios, publicos, audiencias y consumidores conviven en una in-
cansable demanda y oferte de novedosas experiencias relacionadas con
multitud de marcas y productos” (Martinez, Ojeda, 2016).

o Redes Sociales: “Son el eslabon perdido entre el logotipo y los usuarios.
Su primera funcioén consiste en iniciar a los usuarios en la esfera social
de la comunidad. No como un censor, sino todo lo contrario. Es la per-
sona que se relaciona directamente con el cliente/usuario y defiende sus
derechos legitimos, sus opciones dentro de la comunidad y sus intereses”.
(Brito, 2002).

o Seguidores: “Son todos aquellos que siguen a la cuenta en redes socia-
les”. (Flaudensio, 2011).

o Interaccidon en las Redes Sociales: “La interaccion en Redes Sociales es
una parte esencial para el éxito de tu estrategia. En plataformas como Face-
book, la interaccion es parte del algoritmo que determina la visibilidad de
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tu contenido. Aun cuando las noticias se ordenen de forma cronoldgica,
la interaccion significa contenido mas compartido y un mayor alcance.
Publicar en Redes Sociales sin interactuar es basicamente como hablarle a
un muro’. (Barud, 2016).

o Presupuesto Publicitario

“El presupuesto publicitario es la prevision cuantitativa de los recursos fi-
nancieros destinados a la actividad publicitaria, en un periodo de tiempo
determinado, con el fin de alcanzar unos objetivos fijados”. (De Duran,
2010).

VL Aspectos metodologicos

6.1 Tipo de investigacion

Este proyecto consiste en una investigacién mixta de caracter descriptivo
debido a que dentro de la campaia se estara analizando y observando el
entorno social donde las personas con Paralisis Cerebral se desarrollan,
asi como las diferentes estrategias que se pueden aplicar para dar a conoc-
er los sintomas, causas y consecuencias de este desorden fisico, capacitan-
do alos padres para que tomen atencion a sus nifos.

Por otro lado, la investigacion sera de campo puesto que se utilizaran
como técnicas de recogida de datos las entrevistas y encuestas a la muestra
poblacional seleccionada para el proyecto.

6.2 Métodos

Método Deductivo

Durante el proyecto se buscaran aspectos generales de la problematica,
para incurrir en aspectos particulares y especificos, llegando a una con-
clusién final.

Método Analitico
Uno de los objetivos es estudiar el fenomeno de la Paralisis Cerebral con
mayor profundidad.



Método Sintético
Mediante el proyecto de investigacion se expondra toda la informaciéon
recopilada a lo largo del proceso investigativo.

6. 3 Técnicas e instrumentos de investigacion

La encuesta nos arrojara resultados directos y datos especificos sobre las
caracteristicas y el comportamiento del segmento de publico al cual se
dirige la fundacion Nido para Angeles. Por su simpleza y efectividad per-
mitird reunir informacion de manera rapida.

La entrevista ayudara a recopilar datos mas detallados y concretos sobre
la experiencia de los entrevistados. Esta herramienta permitira obtener
insights con una mayor profundidad, detalles de la motivacion y necesi-
dades del publico.

Este trabajo de grado estara sustentado con datos obtenidos a través de la
encuesta y la entrevista, las cuales seran las principales herramientas de
recoleccion de informacion.
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ENCUESTA

1. Sexo:
a) Femenino
o) Masculino

7. Edad

o) Entre 26-35 anos

c) Entre 56-45 anos
d) Mayor de 45 afos

3. :Donde reside?
a) Distrito Nacional
o) Santo Domingo Norte
c) Santo bomingo Este
d) Santo Domingo Oeste
E N C U E STA 4. Estatus laboral:
a) Empleado a tiempo completo.
o) Empleado de medio tiempo.
c) Dueno de un negocio.
d) Ama de casa.
e) No trabajo / No aplica.

5. Nivel de Educacion (Ultimo nivel alcanzado)
a) Bachiller

c) Técnico

d) Grado Universitario

e) Postgrado

cliene hijos? Si su respuesta es negativa, pase a la pregun-




b) No

7 iLe preocupa No saber gue hacer si su hijo presenta (a
temprana edad) los principales sintomas de la Paralisis Ce-
rebral? Entre ellos: dificultad para gatear/caminar, musculos
rigidos, reflejos hiperactivos y espasmos.

ST
No

8. ;Conoce usted lo gue es el trastorno de Paralisis Cerelral?
a) Si

o) No

c) Solo un poco

9 ¢Alguna vez ha visto o interactuado con un NiNo o© adoles-
cente que padece de esta trastorno?

a) Si

o) No

10. ;Recuerda haber visto en algun medio publicitario (radio,

tv, etc) informacion acerca de la Parélisis Cerebral? ;Ha visto
usted algun anuncio sobre la paralisis cerebral?

a) Si

o) No

11. ;Considera que este tema deberia hablarse abiertamente
en la sociedad dominicana?

a) Si

o) No

12. De las siguientes organizaciones, ;cual o cuales conoce?
a) Fundacion Nido para Angeles

o) Centro de Atencion Integral para la Discapacidad (CAID)
c) Asociacion Dominicana de Rehabilitacion (ADR)

e) Otros
f) Ninguna

13, ;Cual es su razon principal al usar las redes sociales?
a) Busqueda de informacion y temas de interés

o) Entretenimiento

C) Lectura de noticias

d) Todas las anteriores

14. ;Cual es la plataforma que mas utiliza?
a) Instagram

o) Facebook

c) Twitter

d) YouTube

15. ¢A traves de cual medio le gustaria informarse mas acerca
de la Paralisis Cerebral en los ninos y adolescentes?

a) Redes Sociales

o) Radio y Television

c) Publicidad Exterior (Vallas, Mobiliarios Urbbanos, etc)

d) Periodicos y Revistas

16. ;Cual aspecto considera mas importante para realizar
una donacion a una fundacion?

a) Honestidad

o) Transparencia

c) Integridad

d) Todas las anteriores

17. En el caso de circular informaciones generales acerca del
trastorno, ;se sentiria usted mMmotivado a ayudar/donar a una
fundacion para aportar a la calidad de vida de estos ninos?
a) Si

o) No
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ENTREVISTAS



ENTREVISTA #1 - Psicologo Especialista en
Paralisis Cerebral

Nombre: Kenia Margarita Suero Otano
Cargo: Coordinadora Depto. Psicologia
Fundaciéon Nido para Angeles

Breve Biografia:

- ¢Cudl es su especialidad / carrera que estudio?
Psicologia/Especialidad en Atencion a la Infancia con Disca-
oacidad (Instituto del Nino, Uruguay)

- ;Donde estudio?  Universidad Tecnologica de Santiago
- ;Por qué tomo la decision de trabajar en Nido para Angeles?

Porgue al conocer a traves de las redes, el trabajo que realizan
v su mision, me senti identificada con su causa y su filosofia.

- ;Realiza labores en otras Instituciones? ;Cuales?

En el Centro Integral de Patologias Linguisticas (CIPAL)

Preguntas:
1. ;Como afecta psicologicamente esta condicion a los paci-
entes?

Dependiendo del tipo vy grado de Paralisis Cerebral, podrian
generarse una Mmala adaptacion al entorno social, aislamien-
to, asi como trastornos emocionales, trastornos del humor
(depresion, vulnerabilidad en la adolescencia), ansiedad, in-
madurez afectiva (discordancia entre la evolucion afectiva vy
el nivel intelectual).

2. :Qué pasa cuando el nino con Paralisis Cerebral pasa a ser
adolescente/adulto v se da cuenta de su condicion?

Hemos visto en la Fundacion Nido para Angeles, jovenes con
Paralisis Cerebral, con niveles mas elevados de funcionamien-
to, que se resisten a los tratamientos del programa vy activi-
dades que entienden son para ninos. En muchos casos, es
evidente como su autoestima se ve afectada. Si las familias no
le ofrecen oportunidades de inclusion plena en la sociedad,
oueden llegar a manifestar cuadros depresivos y agresividad
nacia los padres.

3. :Como afecta esta condicion a las familias del nino?

La paralisis cerebral representa un gran impacto en la familia,
vya que mueve toda la estructura de la misma. Con frecuencia
la manera en que la pareja afronta la situacion conlleva en-
frentamientos, tension, rupturas o abandono. La idea de pri-
oridad del nino afectado, el tiempo de cuidados que requiere
su total nivel de dependencia para las actividades de la vida
diaria, interfieren en la actividad laboral de por lo menos uno
de los dos, generalmente de la madre, generando un circulo
vicioso de mayores precariedades a lo interno de las familias.
Nuestras familias luchan diariamente buscando lo mejor para
sus hijos, enfrentando todas las barreras de prejuicio y limita-
ciones de nuestra sociedad.

4. :Cual es el tratamiento psicologico mas adecuado para el-
|0s?

El mejor tratamiento, sera el gque lleven a cabo profesionales
sensibilizados y conscientes de la realidad que viven los ninos,
ninas, jovenes y sus familias. Profesionales que se conviertan
en soporte para las familias en el enfrentamiento de las difi-
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cultades, provean informaciones pertinentes a la condicion vy
sus complicaciones potenciales, establezcan redes de apoyos
funcionales vy ejecute los programas de intervenciones con-
ductuales y emocionales que requiera cada caso en particu-
lar.

ENTREVISTA #2 - Directora de Mercadeo y Comunicacion

Ceres Troncoso
Directora de Mercadeo y Comunicacion
Fundacion Nido para Angeles

Breve Biografia:
- ;Cudl es su especialidad / carrera que estudio?

Diserio Crafico / Escuela de Altos de Chavon
Arte Publicitario / UASD
Publicidad y medios de Comunicacion / UNAPEC

- ;Por qué tomo la decision de trabajar en Nido para Angeles?

Conozco la Fundacion desde el 2007 y siempre me ha inte-
resado ser parte de ella.

La mejor forma de hacerlo es aportando desde mi area, o sea,
transmitir y motivar para gue mas personas conozcan sobre
esta condicion.

Despues de muchos anos de trabajar en el area comercial,
me resultd un hermoso reto aplicar mi experiencia y creativ-
idad para comunicar desde una institucion sin fines de lucro
y motivar a otros a que sean parte de esta causa.

Preguntas:

1. ;Cual es el mayor reto al comunicar a la poblacion acerca
de la Paralisis Cerebral?
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Realmente, son varios retos,

Informar, Edificar. sobre la Paralisis Cerebral. (un gran por-
centaje de la poblacion no identifica con facilidad de que se
trata)

2- Explicar que es una condicion y no una enfermedad.

3- Motivar a la donacion en un palis con pocos habitos de
donar.

2. i Existe un departamento de Publicidad en la Fundacion?

El departamento de Mercadeo y comunicaciones opera sol-
amente con dos personas y ahi se realizan todas las acciones
del area.

3. :Cree que es posible que la poblacion Dominicana pueda
sensibilizarse con los NiNos y ninas gue tienen esta condicion,
a traves de un buen desarrollo de una campana de comuni-
cacion?

Si, es una herramienta poderosa dentro de todo un proceso
de comunicacion, y debe ser concebida como una exposicion
pericdica de multiples temas vy sin dejar de mencionar el as-
pecto emocional, que es sin duda el componente motivador.

4. ;De qué se encarga el Departamento de Mercadeo y Co-
municacion de la Fundacion?

El departamento tiene objetivos muy claros, basados en la
mision vy la vision de nuestra institucion y para lograrlo delbe-
mos continuar la labor de posicionamiento que hasta ahora
hemos creado: una Institucion de servicio enfocada, especial-
izada en esta condicion, de referencia en el pais y transpar-
ente.

Desde el punto de vista cuantitativo, somos responsables
de lograr una autosostenibilidad a futuro por medio de una
apretada planificacion en base al desarrollo de actividades vy
oroyectos para la recaudacion de fondos.
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Logotipo Area de proteccion

PARALISIS CEREBRAL QMEE!EBERE

La tipogratia utiizado en nuestro logotipo es la = O
familia fl;_;-rjgrr_'ﬂl.’_-j Gill Sans en sus
versiones light y Bold

Para asequrar la dplima aplicacion y percepcidn de launidad de
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un drea de seguridad que establece una distancia minima
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-6- -7-
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Variantes cromaticas Tamano minimo

3

ANGELES

< 3

LNIDC FARA

ANGELES

NIDO PARA
ANGELES

1 pulgada

3

ENE)OPAM -
GELES AMNGELES La idenfidad grafica no debe de ser aplicada
e R aun tamafio menor que 1 pulgada de alto
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Colores corporativos Tipografias corporativas

Pantone 2394

C= 767 B0 Museo slab Quicksand
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abcdefghijkimnopgrstuvwxyz abcdelghiklmnopgrsiuvweyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY
R= 141 abedefghijklmnopgrstuvwxyz abedefghijklmnoparstuvwxyz
G= 198 ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY
B= 63 abedefghijkimnopgrstuvwxyz
La tipogafia museo slab en sus Lei '_I[Jl_\gr-;lii-;l Quickasand en
versiones 300, 300 italic, 500 u sus versiones Light, Book
lido pa 500 italic serd utilizada J Bold serd utilizada para
51 las para titulos. textos largos.
O paermiten el uso (=1
ser impreso en cuatricromia, o en negro
-10- -11-
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Papeleria

Variantes no aceptadas
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Monika Despradel, por nuevos caminos

Tecnologia Esquina Joven Provincias Documentos Autos

SANTO DOMINGD. Luego de mas
de cinco afios desempenandoss
como gerente de relacionss
plblicas de la empresa Orange
Diominicana, Madnika Despradal
anuncid a sus amigos ¥
ColaDOradones QuUe em@rends un
nuews camino, al presentar su
renuncia ala misma.

= Publicidad

Hi-

"Quiere informarles que desde hay La pregunta del dia

(rers 15 mcrenda un e Paralisis Cerebral es |la discapacidad mas

caming con nueves retos ¥ horizontes. Con la gran satsfaccién de haber Debe ¢l gobierno establece

colaborade con la ransformacidn de las relaciones publicas de Orange it 3 . f d | H f H
Dormnicana, y haber sido parte importante de esta empresa an todos politica para reducir el usc re[:: u e ﬂ‘te u ra nte a I n a nCIH
estos afos. Siempre estard agradecida con |2 oportunidad que Orange me plastico?

orindd. Me vay muy satisfecha con los resultados logrados, ¥ las
relaciones en las gue he podido ayudar a construir y fortalecar”, explicd

Desprate qus aaradace 103a s soaboracen qué 1eGkio de 12 pense Votor Ver Rosuitododll ¢ Facebook | w Twiter [ in Linkedin |- Google+ | = Comeo | & Whatarop [l = imerimir |

Midnika Despradel, quien tiene una trayectoria en el arta, par su
desempefio como ballanna, coredgrafa, productora y directora del Ballet
Wacional, explicd que en lo delante retoma su empresa MD Producciones,
 conbinuars forlalecendo la Fundacdn Mido Para Angeles que fundd hace

varios afos. Fubliceda o 4 febraro, 2018 & Articulo Anterior Articulo Siguiente

“Tenemos varos proyecios en la agenda, los cuales voy & comunicar o

oporiunamente. Ahora estamos concentrados en la presentacidn del Por: Hoy Oficialista Alvarado pide & Pelegrin Castillo

concerto que hard la Orquesta de Moscd en el Teatro Nacional el préximo =mzt infoghoy.com.da indecizos votar y evitar responsabiliza actores

20 de enero a favor de la Fundacidn Nido Para Angeles®, dijo. - : . segunda vuelta en Costa Rica pelitices de boicotear
aprobacidn Ley de Partidos

5e el primero en comentar

GUARDADD EN: Severo Rivera

Rt =% El diltimo Censa Macional de Poblacidn reslizado en Republica
Dominicana en 2010 indicd gue el 12.3% de |a poblacidn tiena
algin tipo de discepacidad. Aungue la Pardlsis Cerabral no fue
expresamenie tipificada en el Censo de 2010, la misma es la
condicidn de discapacidad mds frecuente durante |2 infancia de

?‘#EI}HE | -:xj Kylie Jennelr ygkagﬂy sU

onnson, el papd colestencl posa conel uatedue - - I . - T

més “sexy ynco  mlevado es malo  padre oe su hijla  entran al Hot CUEMD T informaciones suministradas por la Fundacidn Mido

de la histoia®  para nuestra por peimara vez EMBIHQ de HTV Para Angeles, instituzidn gue trebaja brindando asistencia @ nifos,
salud? lusic -

nifias y adolescentes que padecen de esta enfermedad

ey

Desde la Fundacisn Mido para Angeles entendemos que las
personas con discapacided en la Republica Dominicang, en
particular los nifios , nifias y pivenes, afrontan obstdculos
generglizados para acceder & los servicios de salud (habilitacidn,
rehahilitacidn], y gue ademas viven en condiciones sanitarias muy
por debajo de aguellas personzs sin discapacidad. Encuantoa la
educacidn, los efectados con Pardlisis Cerebral son los mas

Patrodnado Patrncirudu Patrodinado Patrodnado
Latinos Estan Ells Recioe Lina E:uucan Método Hombres: No
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PARALISIS CEREBRALJ 04 FEB 2018, 11:42 AM IDIARIO LIBRE
Paralisis cerebral es la discapacidad mas
frecuente durante la infancia

SANTO DOMINGO. La

42 pardlisis cerebral es la
(3 - | condicidn de
discapacidad mds
8 frecuente durante la
infancia, segln la
Fundacién Nido Para
= Angeles, institucidn que LAS MAS |
ofrece asistencia a 1
8 nifios, nifias y ’

PI™  adolescentes que Agenite hall
padecen esta Embajada 1
enfermedad. encargado
Cita gue el ditimo it
Censo Nacional de 2
Pablacidn realizado an ’
Replblica Dominicana Apresan jon
an 2010 indicd que el sucursal ba
12.3% de la poblacidn intentaba s
tiene algun tipo de
discapacidad, aungue 3.
no menciona aste mal
en la poblacién infantil. Por asta ra

pendientes
“Desde la Fundacién menores e
Mida para Angeles
entendemos que las 4
DErsonas con
discapacidad en la Criticas de
Reptblica Dominicana, poblacidn @
en particular los nifos |
niftas y jévenes, 5.
afrontan obstaculos Fallecen de
generalizados para abogados

acceder a los servicios
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INFANCIA! 05 FEB 2018, 12:00 AMIDIARIO LIBRE
La paralisis cerebral; una discapacidad
frecuente en la infancia

La Fundacidn Nido para Angeles ofrece asistencia a nifos afectados

3l

SANTO DOMINGO. El Censo Macional de Foblacidn realizado an
Repdblica Dominicana en 2010 indicd qua & 12.3% de la poblacion tiene
algdn tipo de discapacidad. Aungue la pardlisis cersbral no fue tipificada
en ese censo, es la condicidn de discapacidad méas frecuente durante la
imfancia de acuerdo con informaciones de la Fundecidn Mide para .ﬁngeles,
imabifucidn que ofrece asistencia a nifios, nifias y adolescentas que
padecan de esa enfermedad.

“Los afectados con pardlisis cerebral son los mas rezagados, registran
meanos afios de escolandad, presentando los paores resultados
acadamicos, y por consiguiente un menor grado de participacidn en la
economia, la 1asas més altas de pobraza y de privacidn en general®, dijo
Mdnika Despradel, directora de la fundacidn.

Indich que en |la actualidad, desde las poliicas plblicas, 1a Repdblica
Daorminicana carace de cantros gue ofrezcan apoyo y aducacidn para
DErs0Nas que viven con paralisis cerebral; ademds de organismos que
ofrezcan una atencidn integral para esios pacentas.

“Es precisamente de esta ausencia gue surge la Fundacidn Mido para
Angeles, para brindar servicios educativos y teraputicos de forma integral
3 la poblacion gue vive con esta condicidn®, manifastd.

Despradel detalld que “este afno estamos aunando esfuerzo & irevds de
una alianza con Agora Mall con & fin de desamollar durante diferentes
mamentos del afo acciones que nos permitan racaudar fondos para
continuar desamrollando nuestro trabajo, asl como campanas de
sansiplizacién que contiibuya & educar la poblacidn sobre los tratamientos
y la forma de llevar |a vida de los pacientes de ests condicidn de salud”,
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