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La determinacion

del precio de los L
contratos piblicos

con base en el coste

Publicidad

La gestion estratégica de las relaciones
publicas en organizaciones sociales

Editorial UOC

Esta obra hace un recorrido por la aplicacién de la disciplina y la practica
profesional de las relaciones publicas en organizaciones sociales.

El deber de comunicacion en la publicidad
digital empresarial

J.M. BOSCH EDITOR.

Este libro surge de la necesidad de hacer que el consumidor comprenda la
naturaleza, el contenido y el alcance (juridico) de la publicidad digital que le
comunica la empresa mercantil (comercial).

Sobrevivir a la publicidad desde una
perspectiva ética

Editorial UOC

El libro supone una reflexién acerca de la situacién actual de la publicidad.

Branding cultural
na teoria aplicada a las marcas y a la publicidad

Editorial UOC

Comunicacion perceptual
Para derrumbar todos los dogmas de la publicidad
y el marketing

Instituto Tecnolégico Metropolitano

La determinacion del precio de los contratos
publicos con base en el coste

Wolters Kluwer Espana

La determinacion del precio de los contratos publicos, en base a los
parametros establecidos en la nueva Ley de Contratos del Sector Publico.



